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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1< | F Stupeni hodnoceni
1 (1,5 |2 (25 |3 4 5

Narocnost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 3
Teoreticka cast BP X 2,5
Analyticka ¢ast BP X 3
Stylisticka a gramaticka Groveri BP X 2
Formalni aroven BP X 2
Soucet 14

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,, X v pfislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stuperi nedostate¢né (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 —2,25 C Dobre
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4,01 —5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otiazky k obhajobé BP:

Teoreticka ¢ast:
Literarni zdroje jsou dostacujici, jejich pouZiti je v souladu s normou.
Pripominky:
- SWOT analyza nepatfi do oblasti marketingového vyzkumu — jde o analyzu
- literatura neni uvedena dle pofadi v textu
- wikipedia neni relevantni zdroj védecké prace (zdroje €. 19, 21)
- nékteré ¢asti jsou nejsou v ¢asti praktické vabec pouzity — napi. kap. 3.2. komunikéni
proces, kap. 2 marketingovy mix, atd.
- tato ¢ast obsahuje pouze odkazy, nikoli citace

Prakticka ¢ast:

Zcela postradam analyzu cilti, analyzu cilovych skupin a analyzu komunikaéniho sdéleni.
Zbytelné rozsahla a naplnéna doprovodnymi obrazky je zejména uvodni popisna €ast,
vénujici se predstaveni firmy a jeji historie, popisu sortimentu (6 stran).

StéZejni ¢ast — kap. 6 — nejde o analyzu, ale pouhy popis jednotlivych aktivit. Aékoli jsou u
kazdé z komunikaénich aktivit zminény naklady, spole€ny souhrn proveden neni — omezeni
financi je pfitom soucasti témér kazdé kapitoly. Stejné je tomu u vyhodnoceni dotazniku, kde
je pouze graficky a slovné uvedena ¢etnost odpovédi na jednotlivé otazky bez vzajemnych
vazeb. Navic také bez rozli$eni, zda se jedna o odpovédi respondentt nebo distributor
(navic pro obé skupiny je pouzit stejny dotaznik s vyjimkou otazky €. 1). Samotny dotaznik je
zaméren nejen na zpusoby komunikace, ale z poloviny i na sortiment (tedy otazku produktu
mkt mixu) — z toho vyplyvaiji i uvedené zavéry Setreni.

NavrZzena feSeni jsou kusa, vzajemné nesouroda (tzn. zcela zbyteéné je uvedeni kap. 3.1.
teoretické €asti — integrovana marketingova komunikace).

Prace je celkové roztiisténa, ¢asto zmatena a nesouroda s nepropojenou teoretickou a
praktickou €asti. Stylisticky je na standardni urovni s ob&asnymi vykyvy (napf. str. 48 ...
~meilu®)

Otazky:
1. Popiste cilové skupiny daného sortimentu. Pro€ se domnivate, Ze inzerce

v odbornych ¢asopisech je pro tyto skupiny vhodna?
2. Jaké jsou celkové naklady na Vami navrzena zlepseni komunikace?

Navrh na vyslednou znamku BP: D = llSpOkOj iVé
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