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RESUME

Propagacni film je specidlni, delsi formou audiovizudlni reklamy, ktera
prostfednictvim obrazu a zvuku ovlivituje divakovy emoce. Pfi jeho tvorbé vychazime
z poznatkli z oblasti propagace a zaroveil vyuzivame vyrazovych prostiedkd filmu.
Predmétem propagacniho sdéleni miize byt vyrobek, sluzba nebo myslenka, snimek mitize
slouzit také pro posileni znacky. Divék propagacniho filmu je pro nds potenciondlnim
spotiebitelem, zastupcem definované cilové skupiny, které je propagované poselstvi
uréeno a jejiz spotiebitelské chovani se prostfednictvim propagacniho filmu snazime
ovlivnit. S ohledem na vlastnosti a zdjmy cilové skupiny volime vhodnou formu
zpracovani, kterou mize byt hrany, dokumentarni nebo animovany film, poptipad¢ jejich
kombinace. Pro doplnéni lze vyuzit i prvkid videoklipu, grafick¢ho designu ¢i fotografie,
které v soucasnosti do propagacniho filmu pronikaji stale Castéji.

U cilové skupiny se snazime vzbudit pozornost a vyvolat zajem o nami
propagovanou skutecnost a to nejen prostfednictvim originalniho pojeti. Divdka miiZzeme
motivovat pomoci osvédéenych prostiedkli, kterymi jsou napf. potieby, emoce, humor,
vielost ¢i strach, k pfesvédCovani vyuZzivame argumentace. V neposledni fadé¢ musime
myslet i na pamét, kterou mize vyznamné pozitivné ovlivnit vazba propagovaného
poselstvi na déj ¢i silné emoce, podpofit ji mize také opakovani.

Literarni scéndf propagacniho filmu vyzaduje stejny pfistup jako jiné
audiovizudlni snimky a pracuje s klasickymi filmovymi vyrazovymi prostredky, které
spadaji jednak do slozky obrazové a jednak do slozky zvukové. Dilezitou funkci ma
pohyb, barva, vystupujici postavy, popiipadé ptibéh. V propagacnim filmu hraje casto
hlavni roli propagovany vyrobek a ¢asto je vkladan do rukou zndmych osobnosti. Zvukova
slozka pak zahrnuje fe¢, ruchy a hudbu. Vzhledem k mnozstvi pfeddavanych informaci,
které mivaji pfedevsim slovni podobu, je nutnd pecliva priprava komentaie a dialogu,
jejichz jazyk by mél byt pfirozeny a srozumitelny pro cilovou skupinu. V obraze
propagacniho filmu se ¢asto objevuje i pismo a grafika, které by se mély drzet firemniho
design manualu a které pfi spravném pouziti nejen siln€ dynamizuji snimek, ale ptispivaji i
k jeho lepsimu zaclenéni do celkového corporate image firmy.

Vyrazovych prostiedki propagacniho filmu zneuzily v minulosti totalitni rezimy
k §ifeni svych ideologii mezi masami lidi a odhalily tak ohromnou silu tohoto média.
V soucasnosti se u propagacniho filmu klade diraz na originalni ztvarnéni, které by ale

nemélo poutat pozornost na ukor jeho propagacni funkce.



SUMMARY

Promotion movie is another special form of audiovisual advertising, which
influences the viewer emotions by picture and sound. While producing the movie we apply
the basis of propagation and phraseology of movie. The subject of the propagation can be
product, service or idea and the aim of the movie can also be brand building. The viewer of
the movie is for us potential consumer, member of the target group to which the message
of the propagation is dedicated and which consumer behaving we are trying to affect by the
promotion movie. We have to choose the right form of film processing according to the
characteristics of the target group. We can use documentary, featured or animated style,
eventually combination of these. We can also use strands of video-clip, graphic design or
photography, which are used more and more in promotion movie nowadays.

By movie, we are trying to raise attention and interest of the target group about
our promotional message, not only by using original concept. We can motivate the viewer
with the help of approved means, which are e. g. needs, emotions, humour or fear. We can
not forget about the remembrance of the viewer, which can be significantly influenced by
contexture of propagated message to the story, strong emotions or by repeating.

The script of the promotion movie needs the same attitude like other audiovisual
movies. We are using classical movie phraseology, which belong to the image part and to
the sound part. Motion, colour, actors and even story have very important function in the
movie. The main role in the movie is very often held by propagated product which is very
often showed in the hands of well-known person. Sound part consists of speech, noises and
music. Careful preparation of commentary and dialogues is very important because of big
amount of information, which are mainly in a speech form. The speech form in the movie
must be natural and understandable to the target group. In the image part of the movie
calligraphy and graphics are shown very often. They should be used according to the
design manual so the image is easier recognizable and includable into the whole corporate
image of the company.

The unbelievable effectiveness of the movie propagation was shown in the past by
totalitarian regimes, which were using the movies to disseminate their ideology. The
original interpretation of the promotion movie is more and more used in the present, but it

must not take away one’s attention at the expense of its main function.
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UVOoD

V této praci, kterd se zabyva problematikou propagac¢nim filmu, bych rada
navazala na svou bakaladiskou praci, kterd pojednavala o filmu vychovné-vzdélavacim.
Tyto typy filmi maji mnoho spolecného a to predev§im proto, ze se v obou piipadech
jednd o formu propagace. Propagacéni film nespadad na rozdil od vychovné-vzdélavaciho
filmu do kategorie mimoekonomické propagace, ke komunikaci svého poselstvi vSak
vyuziva stejnych prostredk.

Problematiku propaga¢niho filmu miizeme nazirat riznymi zptisoby. Uvod této
prace je vénovan propagacnimu filmu jako médiu propagace. Jednd se o zcela ucelovy
snimek, jehoZ obsahem je reklamni sdéleni, které je urceno cilové skupiné divaki. Jmenuji
zde dulezité propagacéni prosttedky, které 1ze vyuzit pro jejich osloveni. Dalsi ¢ast prace se
soustfedi na propagacni film z femesIného pohledu ,.tviirce-filmate®, ktery ma k vystavbé
literarniho scénare k dispozici urcité standardné pouzivané obrazové a zvukové vyrazoveé
prostfedky filmu, s nimiz mize dosahnout zamysleného zaméru. Zavére¢na cast nakonec
shrnuje postupy pii feSeni konkrétnich projektd — praci na dvou rdznych literarnich
scénafich propagacnich filmi pro spoleénost AW s r.0., kterd se zabyva vyrobou Pravych
olomouckych tvariizkli a na literarnim scénafi propagacniho filmu Univerzity Tomase Bati
ve Zling, ktery se mél stat soucasti multimedialniho CD.

Stejn¢ jako byl soucasti moji bakalarské prace literarni scénai vychovné-
vzdélavaciho filmu, jsou nyni k diplomové praci ptipojeny literdrni scéndie tfech

propagacnich filmu, jejichz pojeti je vzhledem k jejich riznému pouziti zcela odlisné.



CiL DIPLOMOVE PRACE

Cilem této diplomové prace je analyza standardnich postupi pouzZivanych pfi
tvorb¢ literarniho scénare propagacniho filmu, ktery by na sebe mél poutat pozornost svym
originalnim pojetim, predevsim vsak plnit svou funkci, ke které je vyrdbén: oslovit cilovou
skupinu divaku a zprostfedkovat jim propagacni poselstvi. Propagac¢ni film do sebe nasava
komunikaéni prvky jinych médii a sdm udava krok, kterym se ubird kinematografie
hlavniho proudu.

Cilem praktické ¢asti diplomové prace je pak vytvoreni literarnich scénafii pro tfi

odlisné smétované propagacni filmy na profesionalni Grovni.



1 TEORETICKA CAST

1.1 Propagacni film — médium propagace

1.1.1 Propagacni film

Propagacni film je horké médium, které intenzivné pisobi na divakovy smysly
(zrak, sluch), ovliviiuje jeho emoce a upoutavd pozornost barvou, pohybem, zvuky a
déjem.

Literarni scénat je vychozim krokem pro realizaci propagacniho filmu, jehoz
vysledny tvar se z hlediska filmovych postupii a pouziti vyrazovych prostiedkti od jinych
audiovizudlnich snimka pfili§ nelisi. Diraz je kladen na tvlrci, umélecké zakodovani
myslenky, kterou chce zadavatel prace prostiednictvim snimku ptfedat potenciondlnim
klientim. Ve scénafi se popisuji jednotlivé vyrazové prostiedky filmu a zplsob jejich
pouziti v ramci obrazu a zvuku, aby doslo k ucelené a pienositelné transformaci poselstvi,
kterd ma urcité emociondlni zabarveni a vyvolava tak u divaka pozornost a rtizné asociace.
Podoba vysledného snimku by méla byt pfedevSim srozumitelnd cilové skupiné divak,
které chceme oslovit a plnit svou propagacni funkci. Na to by mél myslet uz tvirce
literarniho scénafe mimo jiné 1 pii vybéru vyrazovych prostiedki.

Propagacni film do sebe nasava vyrazové prostiedky hraného, dokumentarniho i
animovan¢ho filmu, videoklipu, grafického designu a fotografie, zaroven jsou kladeny
vysoké pozadavky na jeho ucel a presvédCovaci funkci. Otevird se zde moznost
origindlniho ztvarnéni, inovaci v oblasti formy zpracovani, pfi¢emz zistavaji omezeni,
mantinely vymezené zadavatelem, v oblasti obsahu, coz mlize znamenat velkou vyzvu pro
tvliirce samotné. Propagacni film by mél byt vice nez dokonalou obrazovou podivanou.

Z jiného pohledu se jednd o jednosmérnou komunikaci, kterd ma své klady a
zapory. Jeji vyhodou je moznost piipravy a zpracovani do vysledné podoby, ktera je pak
prezentovana souvisle bez preruseni. Jako masovd forma komunikace umoziuje sdélit
poselstvi SirSimu publiku, ¢imz dochazi k uspoie casu. Rizikem vSak je, Ze kazdy z mnoha
divakli mtze poselstvi vnimat jinak. Musime hledat standardni zplsob sdé€leni pro

nehomogenni publikum. (7)



1.1.2  Propagace

Propagace je forma komunikace, jejiz podstatou je porozuméni mezi
zuCastnénymi: komunikatorem vysilajicim zakdédované poselstvi a recipientem, ktery toto
poselstvi dekoduje a pfijima. Podstatou komunikaéniho procesu je, Ze komunikator
zakoduje informaci, aby byla pfenositelnd a vysle ji k recipientovi, ktery ji opet dekoduje a

vnimad. Pfi spravném pribéhu tohoto procesu nasleduje zpétna vazba.

Na vSechny soucdsti tohoto procesu plusobi Sum, ktery nelze nebrat na védomi.
Obecné se jedna o tyto neodstranitelné komunikacni bariéry:
- vysilané poselstvi je z osobnich diivodu pro piijemce nepiijatelné
- poselstvi je zkresleno béhem kodovani a fika néco jiného
- poselstvi nema patfi¢nou intenzitu a piijemce mu nevénuje pozornost
- pro pienos poselstvi je nevhodné zvolené médium a nelze ho spravné dekodovat
- ptijemce neni schopen poselstvi dekddovat a pfijmout napt. ze zdravotnich divodi

- ptijemce si poselstvi Spatn¢ interpretuje

Cilem propagace je komunikacni cil, ktery vychazi z propagacniho zadmeéru.
Propagacni poselstvi (obsah sdélované informace, myslenka, apel) je zaméfeno na cilovou
skupinu lidi, ktefi jsou potencionalnimi spotiebiteli, zakazniky. Poselstvi je kodovano
pomoci propagacnich prostfedkii do konkrétni podoby, jejiz prenos a predvedeni umoziuji

média.

1.1.3 Piedmét propagace

Propagacni film mulze nabizet hmotny vyrobek ¢i sluzbu, nabadat naptiklad
k jinému Zivotnimu stylu, mtize propagovat myslenku, upozoriiovat na problém ¢i pobizet
k ¢inm. V kazdém piipadé budeme hledat na dané véci pozitiva, nedostatkiim se budeme
vyhybat, neni potfeba je zminovat a pokud budou tyto nedostatky na prvni pohled
viditelné, mame moznost je postavit jako klady, nebo jako drobnou soucast, ktera je oproti
ostatnim vyhoddm zcela zanedbatelna. Obecné plati, ze dobra véc se dobfe propaguje.

V hraném propagacnim filmu, ktery je zaméten na propagaci vyrobku, mizeme
pii praci vyuzivat poznatkli z oblasti product placementu, typu reklamy pouzivané
v hraném filmu. Vyrobek by se mél ve filmu objevovat co mozné nejcastéji a to pokud

mozno ve vSech svych prodejnich variantdich. M¢l by hrat hlavni roli a je vhodné ho



propojit s déjem, aby jeho ,,povalovani® v obraze nebylo samoucelné. MizZe tak byt 1épe
zasazen do ,,redlné¢ho* kontextu a miize pfimo demonstrovat pouziti. Divak si pak vyrobek

vybavi v souvislosti s ur¢itym piibéhem a emocemi. (11)

1.1.4 Cilova skupina

Pied zapocetim psani literarniho scénafe propagacniho filmu si musime polozit
zasadni otazky ,,Co propagujeme?* a ,,Komu je poselstvi ur¢eno?*, tedy jakou cilovou
skupinu recipientti chceme oslovit. AZ po zhodnoceni téchto aspektti nasleduje uvaha ,,Jak
to udélame?*, respektive jaky zplsob ztvarnéni zvolime. Budeme se snazit sesbirat
vSechny mozné dostupné informace o propagované skutecnosti, poznat jeji charakteristické
vlastnosti a pak se budeme ptat, komu by bylo vhodné onu véc doporucit, kdo by o ni mohl
mit z&jem a kdo by ji nejlépe vyuzil. Urc¢ime cilovou skupinu.

Cilova skupina divaki je zCasti vymezena jiz tim, ze zadavatel zvolil pro svoji
prezentaci formu propagacniho filmu. Tvlrce literarniho scénafe pak blize zkouma a
konkretizuje publikum, aby mohl zvolit zplisob ztvarnéni, ktery toto publikum oslovi. K
urCeni, poznani a charakterizaci cilové skupiny slouzi obecné platnd kritéria, tzv. znaky
urcujici cilovou skupinu. Jsou to znaky geografické (narody, staty, oblasti, okresy,
mésta...) a znaky demografické (pohlavi, vék, rodinny stav, povoldni, pfijem...). Z nich
vyplyvaji znaky psychografické, které se d€li na znaky psychologické, zabyvajici se
osobnosti ¢loveka (osobni charakter, postoje, motivy...) a znaky zivotniho stylu (Zivotni
navyky, normy chovani, z4jmy, zkuSenosti...)

Clovéka jako piijemce komunikovaného sdéleni miizeme chapat rovnéz jako
individualni osobnost, kterd ma sviij nazor, postoj a zebticek hodnot, jako ¢lena skupiny,
kterd vytvaii ur¢ité normy i jako €lena spolecnosti, ve které existuje. VSechny tyto aspekty
ovlivituji pfijem komunikovaného poselstvi a jeho ndsledné zpracovani. Zaroven takeé
nelze opomenout fakt, Ze spolenost vytvarejici obecné hodnoty a normy ovliviiuje nejen
piijem a zpracovani sdéleni, ale rovnéz utvaii jeho obsah. (9)

Pokud ma tviirce ujasnénou predstavu o cilové skuping divaka a dokaze definovat
jejich potieby, zabyva se otazkou, jak u nich vzbudit pozornost a vyvolat zajem. Zaroven
musi respektovat zdkladni pozadavky propagace jako je pravdivost, uzite¢nost, dostate¢na

odbornost, srozumitelnost a myslenkova originalita.



1.1.5 Motivace

Pokud jsme definovali divadka jako ¢lena urcité cilové skupiny, musime si také
uvédomit, Zze se pohybuje v prostiedi piesyceném podnéty, které ho neustile k né€emu
vybizeji. Musime podnitit jeho motivaci natolik siln¢, abychom si ziskali jeho pozornost a
vzbudili u né¢ho zajem o ndmi propagované poselstvi. Z psychologického hlediska 1ze
propagacni film povazovat za soubor stimulacnich prostiedkd, s jejichz pomoci lze
ovlivitovat divakovo chovani. Mlizeme vyuzit fady osvédcenych prostiedktli, pomoci nichz
muzeme dosahnout vysledku.

Vyznamnym zdrojem motivace jsou lidské potieby. Pro clovéka je
charakteristické jejich uspokojovani a dalsi rozSifovani. Po uspokojeni biologickych potieb
a potieb bezpeci, které zajiStuji pireziti ¢loveéka, nastupuji potieby socidlni, jako jsou
potieby sounalezitosti, lasky, uznani nebo tucty. Pro tvorbu propagacniho filmu jsou
dalezité prave tyto potieby socidlni, na které mizeme v naSem snimku apelovat. Podnéty
propagacniho filmu mohou vyvolat uvédomeéni si urcitych potieb.

V z4jmu uspokojovani svych potieb vyhledava clovek silné prozitky. Prestoze je
film sam o sobé& obrovskym zdrojem emoci, je dobré vytvofit navic spojeni propagovaného
poselstvi s pozitivni emoci. Informace prezentované ve filmu maji sice pii rozhodovani
nejvetsi vliv, pokud se ale podafi propojit nase sdéleni s pfijemnym prozitkem, je
pravdépodobné, ze divak bude v budoucnosti pii rozhodovani pozitivné ovlivnén a
naklonén nasi prezentaci.

Mezi emociondlni apely patii humor, ktery vyvolava piijemné pocity a dobrou
naladu. Poselstvi podané humornym zplsobem si lidé vétSinou dobie pamatuji a to
predevsim diky tomu, ze dokdze udrzet divakovu pozornost. Hrozi vSak nebezpeci, ze si
pak divak vybavi vtipny piib&h bez spojitosti s pfedmétem propagace: zajimavy piib¢h zde
muze prevazit nad vlastnim cilem komunikovaného poselstvi. Humor je vyznamny pii
utvafeni pozitivnich postojii k propagovanému tématu.

Vtelé vystupovani postav a piijemné naladéni jejich hlasu evokuje u divaka
propagacniho filmu pozitivni pocity. Vrelost patii mezi motivaéni techniky, které
podporuji kladny postoj k propagovanému poselstvi a nasledné¢ chovani divaka. Na tuto
motivacni techniku vice reaguji Zeny a ti, ktefi jsou schopni se vcitit do mysleni a pocit
jinych lidi.

Motiv strachu vyuzivame ve spojeni snaSim sdélenim tak, ze prezentujeme
hrozbu z negativnich disledkl, které mohou nastat tim, ze divdk neprovozuje urcitou

¢innost. Abychom ziskali divdkovu pozornost, snazime se u n¢ho vyvolat pfimétenou



davku strachu. Divak musi byt osloven tématem natolik, aby si byl schopen pfipustit, Ze se
li¢ena udalost mlize stat i jemu. Ve sdé€leni vSak nesmi chybét informace, jak takovou

hrozbu odvratit, jinak je apel zaloZeny na strachu netc¢inny. (5, 9)

1.1.6 Argumentace

K obsahové¢ strance sdéleni se zpravidla pfipojuje argumentace, kterd slouZzi
k upoutani pozornosti divaka a je pro n¢ho jakymsi zdivodnénim, pro¢ by nadm m¢l
vénovat pozornost. Tyto vyzvy vychézeji z poznani jeho potieb a prani, slouzi k posileni
divakovy duvéry k pfeddvanému poselstvi a vytvaii dojem, ze je pro jeho Zzivot

propagovana véc nezbytna.

Nejcastéji pouzivané apely:
- jsem zde
- toto je moje prednost (malé, velké, levné...)
- jsem nej... (nejvétsi, nejlepsi, jediny...)
- tato moje vlastnost je pro Vas dulezita (zdravi, snadné obsluha, uspora Casu...)
- toto d€lame pro Vas
- jsem ptijemny (chut’, viin€, krasa, klid...)
- vyzvednu Vasi osobnost (progresivni, tradice, prestiz znalce...)
- posilim socialni vazby, city (rodina, déti, domov...)
- jini m¢ kupuji (mnoho lidi, v celém svété, znama osobnost...)

- odbornici mne doporucuji (1ékafi, technici...)

Kromé& pozitivni argumentace se vyuziva i tzv. negativnich apeld, které maji
zpravidla vysoky ucinek na pozornost (napf. jiz zminény motiv strachu). Propagacni film
by mél stavét na jednom, nebo nckolika malo motivaéné nejsilnéjSich apelech, vétsi

mnozstvi apeld snizuje G¢innost a rozméliuje efekt. (1)

1.1.7 Pozornost a pamét’
Clov&k vénuje nejvétsi pozornost tomu, co je v oblasti jeho zajmu a je pro ného
aktualn¢ dulezité. To si také pamatuje nejlépe. Pii komunikaci propagacniho sdéleni

prostiednictvim propagacniho filmu je pravdépodobné, Zze divdkovi podsouvame



informace, o které momentaln¢ nema zdjem. Na jeho pozornost bude mit vliv i prostiedi a
podminky, za kterych bude film sledovat. Z tohoto diivodu je nutné hledat a vyuzivat nové
mechanismy, které zvysi pravdépodobnost, ze se ndmi predkladand informace stane pro
naseho recipienta zajimavou a aktualni. Od divdka propaga¢niho filmu nemlZeme
ocekavat, ze si béhem jednoho shlédnuti zapamatuje vSechny ptedkladané informace.

Propagace je mimo jiné zaloZena i na systému uceni recipienta, které by nebylo
mozné bez schopnosti clovéka uchovat si vnimané a poznané skutecnosti v paméti. Lidé se
ve svych pamétovych schopnostech 1isi. Nékteti si pomatuji vice, jini rychle zapominaji.
Také tyto schopnosti se v pribéhu zivota méni, v détstvi se rozvijeji a v dosp€losti pak
s narustajicim vékem opét klesaji.

Pamét’ maze byt zrakova (vizudlni), sluchové (auditivni), pohybova (motoricka),
sluchové-pohybova. Tyto typy se né¢kdy nazyvaji spolecnym ndzvem ,,ndzornd pameét™.
Déle mize byt pamét’ citova (emociondlni) a slovné-logicka (abstraktni). Logicka pamét’ je
podle vyzkumt pétkrat produktivnéj$i nez pamét mechanicka.

Propagace Casto pracuje se znovupoznanim, které umoziuje opétovné vybaveni si
informace ulozené v paméti na zdklad¢ néjakého prichoziho podnétu. Paméti napomahaji
asociace — spojeni, kterd vznikaji diky tomu, ze si lidskd psychika vytvaii vzajemné

provazany systém poznatkd.

,,Obsahy, ulozené v paméti, mohou vyvolat podnéty, které dokazi aktivovat jiz
drive utvorend spojeni. Asociace se vytvareji nejcastéji na zaklade podobnosti, casové
nebo prostorové blizkosti toho, co bylo drive vnimadno, a na zdkladé kontrastu.

(Vysekalova J., Komarkova R.: Psychologie reklamy, 2002, s. 86)

Ptes individualni odliSnosti Ize sledovat obecné platnd pravidla souvisejici
s paméti:
- Clovék si nejlépe pamatuje smysluplny, uceleny material. Lépe si tedy bude pamatovat
d¢j, nez jména, nazvy, ¢isla a symboly.
- Obsahy, které se poji se silnym emocionalnim prozitkem, se v paméti uchovavaji 1épe
nez obsahy bez emociondlniho zabarveni.
- Vyznamnym faktorem, ktery zvySuje pravdépodobnost uchovani si informace v paméti,

je opakovani.



- Klepsimu zapamatovani rovnéz piispivaji obsahy, které dopliiuji jiz diive utvoiené
pamétové struktury a informace, které jsou pro clovéka vyznamné nebo subjektivné

zajimavé. (9)

Vyrazové prostiedky filmu neumoznuji pracovat se zapamatovanim si
propagovaného poselstvi na zaklad¢ chuti, viiné nebo hmatu, jeho zakladnimi a jedinymi
moznostmi pracujicimi s vnimanim a pamétim je obraz a zvuk. Zakladnimi prvky, se
kterymi lze v této oblasti pracovat, je barva, hudba a ptibéh, které se mohou podvédomé
pojit s propagovanym poselstvim. V d¢€ji 1ze pracovat s postavami tak, aby o chuti, vlini ¢i

hmotnych vlastnostech produktu hovotily, ¢imz se u divaka vytvofi urcita zvédavost.

1.2 Propagacni film — vyrazové prostiedky filmu

Z prvni faze, ve které definujeme cilovou skupinu divéka a jednotlivé aspekty
propagacniho poselstvi, se dostavame do faze druhé, kdy za¢iname pracovat na literarnim
scénafi propagacniho filmu. Volime formu zpracovani a vybirame vhodné vyrazové

prostiedky, které pomohou zakdédovat nase poselstvi do podoby propagacniho filmu.

1.2.1 Forma hrana, dokumentarni a animovana

Propagac¢ni filmy byvaji obvykle podstatné delSi nez jiné audiovizualni formy
propagace jako reklamni spoty nebo kinoreklama. Uzivaji se na zobrazeni a piedvedeni
propagované skutecnosti, pfitom mohou propagovat vlozeny reklamni obsah U¢innéji nez
reklama samotnd. Odevzdavaji poznatky, ke kterym se mnozi divaci nedostanou za cely
zivot. Byvaji specidlné zaméteny a ¢asto mivaji instruktdzni charakter.

Propagacni film ma byt zajimavy a jeho zdmér by ¢lovék nemél postiehnout hned
na zacatku. Plsobi na divdka proménlivym obrazem, zvukem a barvou velmi
bezprostiedné a citoveé. Pfirozeny pohyb je charakteristickym prvkem filmu a vyvolava
dojem, Ze se v§e pohybuje ,,jako v Zivot&®.

K zabaleni obsahu sd¢leni nabizi kinematografie rizné moznosti ztvarnéni: film
hrany, dokumentdrni, animovany a vyuzivd se i1 jejich kombinace. Pfi vybéru stylu
rozhodujeme o nejvhodnéj$im zptisobu osloveni cilové skupiny, o zptisobu, kterym ji

upoutame.



Hrany film nam dava moznost absolutni manipulace s prostorem a vytvofeni
jakéhokoliv nového svéta. MiZze vytvorit propagované skute¢nosti zajimavy piib&h, ktery
se s ni bude navzdy asociovat. Pomoci vypravéni vyvolava emoce, které mohou vzbudit
pozitivni pocit, dokaze odlehc¢it danou problematiku a uvolnit divaka.

Dokumentarni film ma vyhodu realnosti a vyvolava pocit pravdivosti. Vychazi
z redln¢ho prostiedi a pfi spravné manipulaci s nim mizeme vytvofit novy ,,pravdivy*
prostor. Sledovani dokumentarniho filmu je vSak pro divaka velmi narocné a unavuje jeho
vnimani, neni ho proto vhodné pouzivat v dlouhych souvislych sekvencich. Pokud mé byt
cely propagacni film ztvarnény dokumentarnim zptasobem, je dobré hledat rtizna
ozvlastnéni a prvky pro osvézeni divakova vnimani.

Animovany film je rovnéz jakousi formou odlehéeni a jeho stylizace je vhodna
pro realizaci v§eho, co nedovoli film dokumentédrni ani hrany. Napomaha ptekrocit hranice
vlastnich smyslovych organu a rozvijet fantazii. Vychazi z vypravéni hraného filmu, herec
je vSak nahrazen loutkou, rozpohybovanou kresbou ¢i propagovanym objektem, ptipadné
animaci samotn¢ lidské postavy (pixilace).

Propagacni film prochazi ur€itym vyvojem a pokud se zpocatku vyuzivalo
predevsim dokumentarniho pojeti, je v souCasnosti stale vice zddana kombinace styla,
kterd vyuziva riznych zpisobli pisobeni na divaka a objevuji se nové moznosti jejich

propojeni. Vznikéa nova dynamicka forma, ktera prakticky nema zadna omezeni.

1.2.2 Obraz a zvuk — stavebni kameny

Literarni scénaf je zakladnim stavebnim kamenem vznikajicim pfi realizaci
propagacniho filmu. Rozhodujeme zde o vybéru a zpisobu pouziti obrazovych i
zvukovych vyrazovych prostfedkii. Prace na literarnim scénéii propagacniho filmu se od
jinych audiovizualnich snimkt nelisi. Kritéria pro obraz a zvuk jsou stejnd. Vyrazové
prostiedky volime jak zfemeslného hlediska, které je nezbytné¢ dodrzet, aby mohl
vzniknout film, tak zhlediska komercniho pouziti snimku, kdy se na tyto vyrazové

prostiedky divame jako na souhrn podnéti, které vyvolavaji aktivaci divaka.

1.2.2.1 Obraz

vvvvvv

barvu, vystupujici postavy, eventuelné, pokud propagujeme vyrobek, jeho zaclenéni do



déje. Obraz dokdze rychle sdélit urcité informace a diky pasobeni na emoce dokaze

vytvofit patficnou naladu.

1.2.2.1.1 Pohyb

vvvvvv

vyrazovym prostiedkem. Dokéze na sebe upoutat pozornost a zaroven je velmi blizky
skutecné realité€ 1 pies to, Ze je cely obraz i d&j stylizovany.

V obraze existuje pohyb vnitini a vnéjsi. Mohou se pohybovat postavy a objekty,
které¢ jsou soucasti déje. Tento pohyb je nastinén jiz v literd&rnim scénafi. O pohybu
vngjS$im, predevSim pohybech kamery, pak rozhoduje az rezisér pii realizaci literarniho
scénaie. Pohyb film dynamizuje a je v propagacnim filmu vyuzivan stale castéji.

V hraném filmu jsme schopni vytvofit jakykoliv pfibéh v jakémkoliv Case a
prostoru a s jeho pomoci ,,chytit divaka a alespont na okamzik ho pfesvédcit, ze to co
sleduje je skute¢né. A divak se tomu nebrani. Film neni jen formou uméni. Béhem své
kratké existence se stal absolutné ptirozenou soucasti pop-kultury. Divak vyhledava nové
vytvoiené svéty a zdmérné propadd manipulaci se sebou samym. Diky tomu maji tvirci

propagacniho sdéleni lehci cestu.

1.2.2.1.2 Barva

Barvy, stejné jako pohyb, pfitahuji pozornost, ptiblizuji zobrazené predméty
realité a navic mohou slouzit i k identifikaci a oznaceni ptedkladaného poselstvi. O vybéru
barvy u urcitych objektl v propagacnim filmu miiZze rozhodnout skute¢nost, Zze nckteré
véci jsou jednozna¢né spojovany surCitym barevnym ténem, podle kterého je Ize
rozpoznat a zaroveil miiZze barva napomoci podvédomé ptisuzovat objektu urcité vlastnosti.

Jednotlivé barvy lze mezi sebou vzijemné kombinovat. Pro asociaci naseho
sdéleni se spravnymi charakteristickymi vlastnostmi maji v propaga¢nim filmu vyznam
harmonické kombinace, které vSak maji sva pravidla. Ta se odvozuji od barevného
Sestnactithelniku. Nékterym kombinacim barev je nutné se vyhnout, protoze vyvolavaji
negativni asociace. Musime si uvédomit, Ze stejna barevna kombinace muze pusobit
odlisn€ pfi riznych osvétlenich a Ze jednotlivych odstinii je vlastné nekonecnéd tada.
Nepestré barvy (Cernd, bild, odstiny Sedé) stupnuji intenzitu pestrych barev, pokud jsou

pouzity vedle sebe.



Psychologické vyznamy barev jsou pro film velmi vyznamné. Prestoze se
individualni vnimani jednotlivych barev a jejich odstint u jednotlivych lidi velmi odliSuji,

vyzkumy piinaseji vysledky, které maji obecnou platnost.

, . Asociace spojené s
Barvy Obecné asociace PoJ

objektem
x . Aktivni, vesela, vladnouci, vzrusujici Horka, hlasita, plna, silné
Cervena b 2 b b 2 b 2 b
podnécujici sladké, pevna
Oraniové Srde¢na, zariva, ziva, pratelska, jasna, vesela, Tepla, syta, blizka,
vzrusujici podnécujici, sucha, kiehka
« ., Svétla, jasna, volna, pohybliva, dynamicka . . , v s
Zluta & Jasha, » boly Y ’ Velmi lehkd, hladka, obtizna
otevrena
Cay e N s g Chladna, stavnata, vlhka
. Uklidnujici, osvéZujici, pokojnd, klidna, barva e e
Zelena " kysela, svézi, jedovata,
nad¢je .
mlada
Studena, mokra, silna,
Modra Pasivni, zdrzenliva, jista, pokojna, klidna leskla, velka, hluboka,
vzdalena, ticha, plna
Fi . Vazna, chmurnd, nestastnd, ponurd, poloSera, Sametova, narkoticka,
ialova C L itz o
znepokojujici sladkd, mekka, mysticka

(Vysekalova J., Komarkova R.: Psychologie reklamy, 2002, s. 143)

Takovy ptfehled umoziuje zakladni orientaci ve ztvarnéni barevnych odstinti ve
vztahu k jednotlivym prvkiim obrazu. O barvé je vSak potieba pfemyslet rovnéz ve vztahu
k celkovému barevnému ladéni obrazu. Omezend barevnost, Cernobily obraz ¢i ladéni do
»S€piove™ muze napomoci zaclenit pfibéh do minulosti. Pro propojeni snimku s jinymi
firemnimi propagacnimi materidly a pro jeho lepsi zapadnuti do corporate image firmy lze
obraz ladit ve firemnich barvach nebo zvyraznit jednotlivé prvky v téchto barvach.
Barevné ladéni obrazu volime vzhledem k celkovému pojeti propagacniho filmu. Pracovat
muzeme i s barvou titulkii a grafiky, u textu je vSak potieba brat na védomi, ze ma

pfedevsim informativni funkci a musi byt Citelny. (9)

1.2.2.1.3 Postavy

Postavu na obrazovce posuzujeme nejen podle toho, v jakém prostiedi se nachazi,
ale rovnéz pomoci dalSich vnéjSich znakt, které si nd§ mozek analyzuje a vyhodnocuje.
Jsou to predevSim znaky télesné (vySka, hmotnost, barva pleti...), Gprava vzhledu a

projevy chovani (fe¢, mimika, gestikulace...).




Pro propagac¢ni film je vyznamnd piedevsSim typologie postav. VSechny znaky
postav vnimadme soucasné¢ a skladame si z nich celkovy obraz. Nékteré povazujeme za
vyznamnéj$i, podle téch pfisuzujeme postavam charakter. Musime si uvédomit, ze divak
vniméa postavy ve filmu s urcitymi ,,chybami®. Znaky, které vnimadme nejdiive, maji
tendenci dominovat v rozhodovani nad témi, které vnimame nésledné. Typicky je i ,,halo
efekt”, ktery subjektivné zvyrazni jeden nebo vice znakii. Pokud vnimdme vice osob,
vzajemne¢ je srovnavame.

Vnimani druhych lidi je u c¢lovéka velmi silné rozvinuto. Prvni pohled na
neznamého c¢lovéka ndm nabizi odhalit jeho momentalni naladéni, zaroven se vytvari
sympatie i antipatie, rozhodujeme se, zda mu budeme v nasledujicich chvilich divéfovat.
Cim vice informaci o ném ziskame, pozname jeho reakce na rtizné situace, tim lepsi
pfedstavu si o jeho charakteru, temperamentu, schopnostech a motivaci dokaZzeme utvofit.
Na tom je zalozena vystavba filmovych postav. V ramci daného pfibéhu miizeme postave
vytvofit nekone¢né mnozstvi situaci, urCit jeji chovani a nechat ji pak odejit s urCitou

vlastnosti, kterd pomaha kreslit jeji charakter tak, jak potiebujeme. (9)

1.2.2.1.4 Znamé osobnosti

Vyznamnou postavou se v propagac¢nim filmu muiize stat znamé osobnost. Mélo by
vsak existovat urcité propojeni profesionalniho zivota celebrity s ndmi propagovanym
poselstvim. Castou a uéinnou variantou takové propagace je ,,pohled” do soukromého
zivota celebrity, kterda dokaze vyfteSit osobni problém diky nasemu propagovanému
vyrobku, ktery ukazuje ptimo pii pouzivani. Zndmé osobnost mize v propagaci slouZit i
pro posileni znacky, coz je vyuzivano predevsim v souvislosti se sportem, kdy uspésni

sportovci oblékaji Vyhradné obleceni znacky ,,xxx“ apod.

1.2.2.1.5 Grafika a pismo

Do propagacéniho filmu v soucasnosti stale ¢astéji pronika pismo a stava se jeho
neodmyslitelnou soucasti. Za pomoci animacnich technik se kombinuje s grafickymi prvky
a vytvari dynamizujici element, ktery prendsi informace a zacleituje snimek mezi ostatni
firemni propagacni materialy.

Zaroven je potfeba brat na védomi, ze nikdo nemize soucasn¢ dobfe vnimat dva

nebo vice rozdilnych smyslovych podnéth (napt. zvukovy a vizualni podnét). Kazdy



podnét vyzaduje sviij ¢as na preCteni. Pismo vyzaduje velkou koncentraci a je vnimano
prioritng, pokud se tedy objevuje na obrazovce zaroven s obrazem a zvukem, zUstava pro
vnimani téchto slozek jen mélo energie. Pismo nelze soucasné sledovat s dilezitymi
obrazovymi obsahy a uz viibec ne s intenzivné se pohybujicim obrazem.

Pismo se muze stat informacni zkratkou, v této funkci je vSak potfeba vyuzivat ho
v ramci jednoho filmu opakované. Toto pravidlo se nevztahuje na titulky uvadéjici napf.
jméno hovoficiho, kdy je pismo divakem ocekavané. (2)

Pii snimani je pak nutné vyvarovat se nahodnych néapist v obraze, které na sebe
poutaji pozornost a mohou tak piekryt jeho celkovy obsah. Zamérné sledované napisy vsak
mohou divakovi naopak usnadnit orientaci v prostfedi a mohou piesnéji definovat
prostory, které by pro divaka byly jinak zcela neutralni (napis na dvetich).

Pokud pomineme informativni a stavebni funkci, slouzi grafika a pismo
v propagac¢nim filmu predevSim k pfipodobnéni k ostatnim firemnim propagacnim
materidlim a mély by vychazet z firemniho design manualu. Dodrzovat by se mély
parametry pii zméné velikosti, aby nedoslo k deformaci, barva i font pisma. Podobné¢ je
nutné nakladat i s logem, které se jako soucast grafické slozky vklada do propagacniho

filmu vétSinou opakované a ve vSech pouzivanych variantach.

1.2.2.2 Zvuk

Polovina ze Sesti zakladnich vyrazovych prostiedk slouzicich ve filmu ke
zprostiedkovani informaci patii do zvukové slozky, navic 1 pismo byva ¢asto nahrazovano
feci. Zvukova slozka, jez se skladd predevSim z dialogl, komentaie, hudby a ruchd,
zvysuje realisticnost obrazu a mize v divakoveé mysli spolu s vizudlnim podnétem vytvofrit

snadno zapamatovatelny tandem.

., V bézném Zivoté jsou stale pritomny jen dva ze Sesti prostredkii — obraz a ruch.
Obrazu se lze odvrdacenim se nebo zavienim oci vvhnout, kdezto zakladni akustické vineni
je pritomno stale. Zvuk bez obrazu je tedy akceptovatelny, ale obraz bez zvuku je
nemozny.

(Dworak, E., Televizna dramaturgia, 1994, s.3)

Zvuk vytvafi 1 bez piitomnosti obrazu dojem strukturovanosti prostfedi: svou

silou, frekvenci, intenzitou a nasmérovanim.



U filmu lze zvukové vyrazové prostiedky délit na:
-synchronni, aktualni zvuk — v§e co vnimame probiha soucasn¢ s obrazem
-asynchronni, komentujici zvuk — zvukové podnéty jsou dodatecné piifazeny k obrazu,

ktery ptesto obsahuje i svou vlastni synchronni zvukovou slozku.

Pii vybéru zvukovych vyrazovych prostiedki je tfeba brat v uvahu jiz v literarnim
scénafi, ze zvuk ve filmu vznika az s ptisluSnym obrazem a kazdy novy opticky podnét ho
mize zrusit a zménit. Obecné si divak pamatuje vice d¢j a prostiedi, pamét’ pfitazujici

zvuk je velmi mélo vyvinuta. (2)

1.2.22.1 Reg

Informace, které prostfednictvim propagacniho filmu sdélujeme divakovi, mivaji
predevsim slovni podobu. Zarovei jsou to informace, které nelze sdélit v obrazové slozce
filmu. S ohledem na vlastnosti cilové skupiny a obsahovou stranku sdéleni volime nejen
jejich jazykovou stylizaci, ale i vhodny zpiisob pro jejich ztvarnéni. K predani informaci,
které maji slovni podobu, miizeme vyuzit komentéie, dialogh postav, ptipadn¢ zpivaného

slova.

1.2.2.2.1.1 Komentar

Kazda informace vyfcend v komentafi se vaze k urCitému obrazu a aktualné ji
nelze dale rozvijet. Zaroven plati, ze neni tfeba fikat to, co vidi divak v obraze.
V literarnim scénafi propagacniho filmu je vhodné byt pii psani komentdfe co mozna
nejstruénéjs$i. Svou vypovidaci hodnotu ma uz samotny vybér slov a zvolena jazykova
forma. Komentai ma své misto v obrazech, které stoji samostatn€ a chybi jim patfi¢na
vypovidaci hodnota, nebo by zavadély k pfenosu pro néas nezadouci informace.

Komentafe by nemély zacinat zaroven s nastupem obrazu. Nasazuji se v blocich.
Tyto bloky pak vytvareji urCity rytmus, ktery by se m¢l dodrzovat v ramci celého snimku.

Komentator mlize byt v obraze vidét, potom je velmi dilezity jeho vzhled a cely
jeho mimicky a gesticky vyrazovy projev. Nemél by vSak v obraze zlstavat piilis dlouho.
Dlouhé pasdz komentare ve spojeni se stojicim komentatorem v obraze pisobi monotéonné
a unavné. Nebylo by dostatecné zaméstnano divakovo vnimani a pfisli by jsme o jeho

pozornost.



Text mluveného projevu by mél byt jednoznacny po strance obsahové, po strance
formy pojaty ve stejném duchu, aby piispival k celistvosti snimku. Komentatr miize
opakovat informace, coz je v propagac¢nim filmu z divodu zapamatovani zadané, je vSak
nutné uskutecnit toto opakovani s urcitou variabilitou, tedy jinymi prostiedky. Pfitom je
nutné dat pozor na to, aby nedoslo ke zdvojeni informace ani v ramci textu a obrazu, ani
textu komentatora a originalniho zvuku.

Komentar nesmi popisovat obraz, nelze ani textem protifecit obrazu. Vnimani
divdka by se nemélo pfetézovat ndvalem novych informaci obsazenych v komentafi, je
potieba je rozlozit v rdmci bloku.

V propagacnim filmu se ukazuji byt uzite¢né rizné seznamy a citaty, nebot’ na
sebe piitahuji pozornost a mohou poslouzit k zapamatovani a porovnavani, obzvlasté ve
spojeni s animacné vytvofenymi grafy a tabulkami. Dodavaji sugestivitu a pisobi
presvédcive.

Vyznamny rozdil je u komentafe mezi textem ¢tenym a vypravénym. Kazdy ma

jiny syntax a gramatiku a kazdy se pouziva v jiném piipadé. (2)

1.2.2.2.1.2 Dialog

Dialog se téméf vzdy védze na pfitomnost postav v obraze a vypovidaci hodnotu
ma v kombinaci s mimickymi a gestickymi vyrazovymi prostiedky postav. Vyjimkou je
replika ,,mimo obraz®, kdy obraz sleduje jinou nez mluvici postavu, nebot’ je pro nas
dalezity prave jeji vyraz a jeji hledisko. Za zvlastni formu dialogu Ize povazovat vnitini
monolog, kdy ve zvuku slySime hlas postavy, ktera vSak v obraze nemluvi. Miizeme tak
sledovat jeji vnitini myslenkové pochody. I v dialogu plati, Ze by se nemélo komentovat
nic, co je vidét v obraze. O hlasitosti a smérovani rozhoduje v rdmci uzaviené scény
vzajemné postaveni hovoticich osob.

V propagacnim filmu mizeme vyuzit skutecnosti, Ze divak si zpravidla pomatuje

jen zacatek a konec scény, kam mizeme vlozit podstatné informace. Stfed byva jen ,,vata®.

Pti vystavbé literarniho scénafe hraného propagacniho filmu pouzivame tfi druhy
dialogu:
-Informativni dialog - obsahuje dulezité informace pro vyvoj piibéhu a pomaha
posunovat dé&j kuptedu
-Charakterotvorny dialog - zjednani jednotlivych postav pozndme, jaky maji postoj

k uréitym vécem a z toho usuzujeme jejich vlastnosti.



-Dialog na vytvoreni atmosféry - mize dojit napi. k max. sentimentalnimu vyhroceni

scény, které se pak pomalu uklidituje a slouzi k doznéni zasadni scény.

1.2.2.2.1.3 Zpivané slovo

Propaga¢ni film a reklama casto vyuzivaji specialniho jazykového projevu,
kterym je zpivané slovo. Vyraznym kladem a nejdilezitéjsi funkei rytmicky
akcentovaného slova je pomoc pii zapamatovani si a ztoho by mél propagacni snimek
vyté€zit maximum. Schopnost zapamatovat si je jednou z mozkovych funkci fizenou
centrem mysleni a podnétem pro ni je slovo a rytmus.

Zpivané slovo neni vZzdy vhodné, nebot’ ma silné stylizujici charakter a oddaluje
pribéh od reality. Divak usiluje o jeho pochopeni, proto by se nemél pouzivat jako nositel
informace. Musime také pamatovat na to, Ze zpivany text je vzdy méné srozumitelny nez
text mluveny. Pfi jeho tvorbé bychom méli zlstat pfi zemi a nesnazit se o jeho vyrazné

kreativni ztvarnéni, nebot’ daleko vice nez u mluveného textu hrozi, Ze ho nikdo

nepochopi. (2, 4)

1.2.2.2.2 Jazyk

vvvvvv

Podstatny je proto styl a jazyk pouZzitych texti, které souvisi s propaga¢nimi prostfedky a

které volime pfedevsim v ndvaznosti na definovanou cilovou skupinu.

,Styl textit chapeme jako soubor jazykovych prvki se specifickymi stylovymi a
komunikacnimi charakteristikami. K hlavnim zdasadam tvorby textu patii pristupnost a
pusobivost. Dosahujeme jich predevsim vhodnym vybérem slov, srozumitelnosti, ale i

vécnou spravnosti, nebo zacilenim na emocionalni ¢i racionalni slozZku osobnosti divaka.

(Hornak, P., Reklama 2000, 1999, s.54)

Text by nemél obsahovat odborné terminy, které je mozné nahradit jinymi slovy
(pokud jsou tyto terminy nezbytnou soucasti propagovaného poselstvi a musi byt tedy
zakonité vyiceny, je tieba je jednoduse a srozumitelné vysvétlit). Snazime se vyvarovat i
cizich slov, nezndmych zkratek, abstraktnich a neidentifikovatelnych vyrazi. Prednost
davame jednoznacné¢ domécim, vSeobecné zndmym a vzitym pojmenovanim. Text Ize

paradoxné ozivit pouzitim pfirozeného jazyka, spiSe nez originalnich myslenek a spojeni.



Ve vétsiné pripadi nemaji opodstatnéni ani slangové, ¢i nespisovné vyrazy, uz vibec ne
vulgarismy. Tviirci by se méli vyhybat bezdivodnym nebo castym superlativim a
negacim.

Jazyk musi byt pfistupny a srozumitelny cilové skupiné, piesny, vécny a zaroven
jednoduchy, jasny, strucny a dynamicky. Dynamice, ale 1 naplnéni dalSich uvedenych
atributi napomiize casté vyuzivani sloves, kratkych vét i samotnd stavba takového
jazykového projevu. Diiraz klademe na prvni slovo ¢i vétu, které musi divaka podchytit,

vzbudit jeho z4jem a ktery je rovnéz predpokladem udrzeni pozornosti.

., Je treba respektovat specifické zaklady pro tvorbu mluveného textu. Projev by
meél byt z hlediska stavby i vybéru logicky a lehko zapamatovatelny pro nemoznost vrdaceni
se divaka k mluvnému projevu, coz srozumitelnost a prehlednost komplikuje. Slova by zde
méla mit jednoznacny vyklad, ucinnost projevu se zvysi, pokud se budeme vyhybat tézko
vyslovitelnym shlukum hlasek, slabik, nebo slov, nehovorovym vétam, nadmeérné frekvenci
vedlejsich vét, mnohostupniovitym souvetim, dlouhym priviastkovym retézcum, nebo
nedostatku déjovych vyrazu. ZvySeni ucinnosti prospéje vhodné zabarveny hlas, spravna

vyslovnost, vyuziti ditrazu, pauz, melodie, ale i emocionality ¢i racionality podani.

(Hornak, P., Reklama 2000, 1999, 5.59)

Vzhledem k instruktdZnimu a reprezentativnimu charakteru propagacniho filmu a
tedy 1 jeho delSi stopdzi musime vénovat jazykovému stylu snimku velkou pozornost.
Divéak pozaduje od propagac¢niho filmu v prvni fadé perfektni informace a klade diraz na
obsah. Jeho jazyk by se tedy mél drzet v rovin€ vécné informativnosti, coz vSak nevylucuje
vhodné komponovani takového jazykového stylu do origindlniho a kreativniho pojeti

formy celého filmu. (3)

1.2.2.2.3 Hudba

Hudba slouzi jako dramaturgicky prostiedek a méla by divaka ,,chytit”. Vyrazné

vytvarné povysuje obsah vypovedi filmu.

,, Cleni vizudlni material ve smyslu ukoncovani déji, pripravuje a zdiiraznuje body

a useky dramaturgické vystavby. Miize ilustrovat hudebnimi prostiedky mimohudebni



stavy, miize symbolicky imitovat vizudlni dojmy, v souvislosti s obrazem dotvaret a

zobrazovat emoce. *

(Dworak, E., Televizna dramaturgia, 1994, s.11)

V zavislosti na ucelu pouziti plni hudba ve filmu nasledujici funkce:
-Komentujici hudba se vzdy vaze na obraz a obsah sdéleni.
-Parafrazujici hudba ¢leni audiovizualni material, vytvaii ,,pozadi® a zviditeliiuje urcité
aspekty. Je to hudba expresivni.
-Polarizujici hudba je hudba impresivni, ktera se zamétuje piedevSim na ovliviiovani
divéaka a vytvarii prislusnou naladu. U propagac¢niho filmu je velmi dulezita.
-Hudba nesouci leitmotiv je svdzand s urCitymi obsahovymi prvky filmu a u divéka
vyvolava prislusné obsahy védomi: vramci jednoho snimku se leitmotivu vyuziva
opakované ve vice hudebnich provedenich. Napoméha i k uceleni snimku z hlediska
formy.
-Aktudlni hudba je kazda viditelné produkovand hudba (napt. magnetofon jako rekvizita je
spustény nékterou z postav). Tato hudba se ve filmu stava pfirozenym ruchem (2)

Hudbu obvykle skladaji podle pozadavki reziséra hudebnici a hudebni skladatelé

pfimo na stfizeny obraz.

1.2.2.2.4 Ruchy

V propagacnim filmu, svyjimkou c¢ist¢é dokumentarniho zobrazeni (Casto
uzivaného napf. pfi zobrazeni vyrobniho zafizeni a technologie postuptl), neexistuje zadny
skutecné prirozeny ruch. Kazdy ruch potfebuje své dramaturgické zdivodnéni. Divak je,
odpovidaji realité¢, ale nemaji dramaturgicky vyznam, je mozné vypustit, nebot’ na sebe
zbyte¢né poutaji pozornost a stavaji se ,,rusivym® elementem. Dochazi k jevu zvanému
,podnétovy Sum®.

Ruchy mohou mit ve filmu riznou funkci: charakterizuji atmosféru a pomahaji
tvofit naladu, mohou nést obsahov¢ dilezit¢ informace, plsobit na védomi divéka,
vyvolavat vzpominky a vytvaret asociace. Mimotadné pisobivé jsou ruchy nesouci napéti,
které¢ byvaji zpravidla uméle vytvoiené a dodané a presto maji lepsi efekt nez skutecné

zvuky. (2)



Kazdy zvuk ma svou silu, frekvenci, intenzitu a nasmérovani. Tyto vlastnosti
pomdhaji vytvaret strukturu a realisti¢nost filmového prostoru, ve kterém se odehrava
pribéh. Napiiklad pokud se zdroje zvuki nachéazeji v bezprostiedni blizkosti, v detailu,
pusobi vzdy v poptedi, zvuky pusobici v celku se oproti tomu stavaji vzdy neurcitymi.
Vsechny zvuky mohou mit symbolicky vyznam a tvofit asociace u divéka.

Spolu s vyvojem novych technologii pro zdznam a ptfenos obrazu jsou i pro zvuk
objevovany nové technologie, které maji dovést vnimani zvuku pfi sledovani filmu
k dokonalosti a to nejen v kin¢, ale i v prostfedi domacnosti. I to je pro propagacni film,
ktery je zprostfedkovavan divakovi prostfednictvim televizni obrazovky nebo platna a

data-projektoru, velkou vyhodou.

1.3  Vliv prostredi na vnimani filmu

Na divaky ma bezesporu vliv i prosttedi, ve které propagacni film sleduji. Déje se
tak pfedevSim v prostorach vystav a veletrhli, které se hemzi lidmi, poptipad¢ v tzkém
kolektivu divakl v raznych kancelatich, které nejsou vyhradné uzptsobeny pro promitani
filmu. Propagaéni film divak casto sleduje i individudln€ na monitoru svého pocitace.
Atmosféra se sledovanim filmu v kin¢ je naprosto nesrovnatelnd a na divaka ptasobi mnohé
rusivé elementy z okoli. Zaroven neni tento film divdkovi pfedkladan za ucelem pobavit
se, ale predevSim pro onu jeho prvotni funkci propagovat reklamni poselstvi. To je
zpravidla jasné na prvni pohled jiz z piebalu nosice, ktery se divdkovi dostane do rukou.
Oproti  sledovani filmu vkiné je pifi sledovani propagacniho filmu daleko
pravdépodobnéjsi, ze se divak nebude plné€ soustiedit, popiipadé¢ jednim kliknutim
sledovani filmu ukonc¢i. Propagacni film by mél tedy na prvni pohled zaujmout svym
zpracovanim. Dilezité je vzhledem k prostiedi, kde se bude snimek prezentovat, uzptsobit
jeho délku a rovnéz zvazit, zda bude vhodné pracovat s ptibéhem, ktery vyzaduje vysokou

koncentraci divdka, nebo radéji zvolit dynamickou formu zpracovani ve stylu klipu.

1.4 Propagacni film soucasti firemni corporate image

Propagacni film slouzi ke komunikaci firmy se zakaznikem a je tedy, stejn¢ jako
jeji ostatni propagacni materidly, jakousi jeji vizitkou a prezentaci na vetejnosti. M¢l by
vychazet zfiremni strategie komunikace a perfektné zapadat do celkové podoby

spoleCnosti. Tvirce propagacniho filmu by si mél uvédomit, Zze jeho dilo nema byt



origindlnim vystfelkem vybocujicim ztady, ale soucasti firmy a mél by napomahat

vytvaret jeji corporate image.

1.5 Legislativni omezeni

Propagacni film spadd v obchodnim zikoniku pod pojednani o hospodarské
soutézi. Stejn¢ jako na ostatni druhy propagace se na n¢ho vztahuji uréita omezeni, ktera
jsou v souhrnu povazovana za nekalou soutéz a zahrnuji klamavou reklamu, klamavé
oznacovani zbozi a sluzeb, vyvolavani nebezpecné zameény, parazitovani na povésti
podniku, vyrobkt ¢i sluzeb jiného soutézitele, podplaceni, zleh¢ovani, srovnavaci reklamu,
porusovani obchodniho tajemstvi a ohrozovani zdravi spotiebitelti a zivotniho prostiedi.
Tato stitem stanovend pravidla je nutné uvazovat jiz v literdrnim scéndii a striktné je

dodrzovat, aby se nas propagacéni film nedostal do konfliktu se zdkonem.

Viz priloha 1: Hospodarskad soutez (14)

1.6 Propagacni agentury

V praxi spadd vyroba propagacnich filmi piedev§im do nabidky propagacnich
agentur, které Casto zajiSt'uji kromé vyroby filmu i ostatni firemni propagacni materialy.
Tyto profesionadlni podniky ptedstavuji zna¢nou silu v oboru. Jejich rukama prochazi
nejvetsi cast propagacnich rozpocti.

Pro zaCinajici tvirce mohou propagacni agentury znamenat silného
konkurenéniho soupete i1 potencionalni stfechu nad hlavou. Pfi rozhodovani podniku o
pridéleni zakazky hraje roli pfedev$im cena a divéra. Propagaéni agentura na rozdil od
mladych tvircil vétSinou disponuje obsdhlym portfoliem a zavazuje se v€asnym plnénim
zakadzky, mladi tvirci mohou byt naopak piislibem origindlniho pojeti. Mladé mozky
s novymi napady jsou v reklamnich agenturdch zadani a slibuji jejich rlst a rozvoj. Prace
pod zastitou reklamni agentury v§ak miize tvlirce zna¢né€ svazovat.

Podstatnym faktem vSak je, Ze propagacni agentury vytvarely historii propagace a

v soucasnosti urcuji jeji kritéria. (6)



1.7 Nova média

Doposud byly propagacni filmy siln€ specializované a urc¢ené k osloveni pomérné
uzkych cilovych skupin divakl. Pro propagacni film se vSak otevira novy prostor v podobé
stale se rozsifujicich out of home médii. Jednou z variant pro promitani takovych snimku
by mohly byt i plazmové obrazovky, které jsou stale ve vétSim mnozstvi instalovany
v obchodnich centrech, na sténach obytnych dom, na zastavkach a v prostfedcich méstské
hromadné dopravy. Divdky lze naldkat zajimavym nekomerénim programem, jako jsou
napft. zpravy nebo pocasi, do kterého jsou vkladany audiovizualni propagacni sdéleni.

Prostfednictvim plazmovych obrazovek a jejich lukrativnimu umisténi by bylo
mozné smétovat propagacni film daleko vetSimu mnozstvi divakd. Konkrétni podoba
obsahu by se tak mohla vyrazné zobecnit a forma propagacniho filmu by mohla byt vhodna
pro piedstaveni mnoha dalSich produktti a sluzeb, které¢ doposud vyuzivaly k propagaci
jinych médii. Out of home média tak dokdZou dobie zhodnotit Cas, ktery stravi

respondenti cilové skupiny napf. cestovanim.

,,Je hlavnim ditvodem obliby tohoto média jeho exkluzivni vzhled nebo obecné
stale stoupajici zajem o elektronické audiovizuadlni reklamy obecné?... Pohyb a zvuk podle
nekterych zahranicnich prizkumii zvySuje ucinnost kampané az sedmindsobné oproti
statickym médiim. “

(Vackova, K.: Out of home média 2004... Strategie 31. 5. 2004, s. 29)

Dnesni postmoderni doba piinasi rychly vyvoj novych technologii a pomalu
dochazi k vzajemnému propojovani médii. Ptredpovida se splynuti médii do jednoho
kanalu. Jiz dnes je nemyslitelné, aby televize a radia existovala bez svych vlastnich
internetovych stranek, kde 1ze dohledat dopliujici informace k programu. A velké portaly
na internetu jsou vzhledem ke své sledovanosti srovnatelné sjinymi velkymi médii.
Schyluje se k digitalizaci televizniho vysilani, vypracovany byly jiZ i1 projekty televizniho

prenosu po telefonnich dratech.

., Zda se, ze budoucnost je v multimedialnich domech. Nikoli, jak jsou presvédceni
nékteri oponenti tohoto trendu, ve vyhrocovani vztahii mezi jednotlivymi mediatypy ... Bude
to nejspis forma propojeni klasického televizniho programu s dalsim multimedialnim
obsahem. Divak bude mit na zaklade néjakého podnétu ve vysilani moznost se televiznim

ovladacem prepnout do datovych stranek, hyperteletextu nebo pro televizni obrazovku



modifikované internetové stranky. A hned bude moci néjak zareagovat, hlasovat, vsadit si
nebo néco koupit a ve vétsine pripadii za sluzbu nebo zbozi zaplatit. *

(Holec, S.: Budoucnost je v multimedialnich domech. Strategie 21. 3. 2005, s. 23)

Propagacni film byva oproti jinym audiovizualnim reklamnim sdélenim podstatné
delsi a zaroven uzce specializovany. V televiznim vysilani pro ného neni misto.
V soucasnosti se stdva soucasti firemni prezentace na ruznych vystavach a veletrzich,
promita se v uzavienych televiznich okruzich, nebo se na nosicich ptfedava zékaznikim ke
shlédnuti. Slova Stanislava Holce mé nuti uvazovat nad moznosti, ze by nékde ,,za“
televiznim vysildnim mohly v budoucnu vzniknout specializované virtualni prostory, kde

by nasly propagacni filmy své nové uplatnéni. (10, 12)

1.8 Zneuziti propagace - propaganda

Propaganda se v mnohém podobd propagaénimu filmu. Zneuziva vsak
presvédcovacich prostiedkli propagace i mocného vlivu filmu k politickym uceliim.
Historie ndm ukéazala, jak Casto vyuzivand manipulace s fakty ovliviiovala politické
mysleni a jednani milioni lidi na celém svéte.

Béhem pomérné kratkého vyvoje filmu vyuzil jeho mocného plsobeni uz roku
1915 D. W. Griffith ve svém snimku ,,Zrozeni naroda®, kde podal historii USA s
nacionalistickym a rasistickym zabarvenim. V Rusku byl film znarodnén roku 1919 a od té
doby hral v sovétské propagandé hlavni roli. Opévoval viidce Lenina a Stalina, velikost
Sovétského svazu 1 ,.krasny* Zivot v socialistickém rezimu. Pozadu nezlstal ani Adolf
Hitler. Rezisérka Leni Riefenstahlova pro né¢ho vytvofila mimo jiné i film ,, Triumf vale®,
jez je povazovany za nejlepsi propagandisticky film v d¢jinach kinematografie.

Podobnost filmové reality s realitou lidského vidéni vytvaii u ¢lovéka dojem
opravdovosti a miiZze ménit jeho postoj a nazor. Techniky propagandy manipuluji se
znamymi fakty, podvédomim a emocemi. Propaganda vyuziva siln€ citové zabarvenych a
emociondlné pronikavych slov pro ziskdni novych ptiznivcd, pfitom hanebn€ pojmenovava
své odptrce. Pomoci klamnych spojeni vytvari nové vazby na spoleCensky pozitivné
uznavané hodnoty, vyzyva ,,obycejné lidi“, aby ,.8li s proudem®. Zna jejich strach a nabizi
»ochranu“. K argumentaci pouziva zavadéjici logiky, ktera vznika kombinaci z formulace

a navaznosti vétnych spojeni.



Dnes se sm¢jeme udernym vyroklim a snazime se zapomenout na zradné disledky
politiky diktatur. Je vSak tézké posoudit, zda by jsme se k propagand¢ stavély se stejnym
skeptickym odstupem, kdyby nam historie nepfinesla dostatecné ponauceni. Zaroven je
potfeba si uvédomit, ze soucasna propagace vyuziva k argumentaci stejnych prostedk,
které¢ zaobaleny do novych tvir¢ich ptistupt maji i dnes obrovsky vliv na miliony lidi a

stale plni svou funkeci. (13)



ZAVER TEORETICKE CASTI

Tviirci propagacnich filmi hledaji stdle nové moZnosti ztvarnéni obsahu,
experimentuji s formou. Piekracuji vymezené hranice a pokousi se Sokovat a zaujmout
zaroveni, aby vynikli vftadé konkuren¢nich snimkl. Pfikladem mize byt americka
produkéni firma Propaganda Films, zaméfena na vyrobu videoklipd a reklamnich snimkd.
Pochazi zni velké mnozstvi kreativnich filmait, ktefi dobfe znaji ménici se divacké
zvyklosti a pro velka hollywoodska studia zajistuji realizaci uspéSnych hranych filma.
Propagacni film by se tedy mohl, stejn¢ jako videoklipy a reklamni spoty, vyrazné podilet
na podob¢ hlavniho proudu kinematografie, ktery z komer¢nich diivodu piejima prvky a
postupy uspésnych forem propagace, aby udrzel krok s pozadavky divakii. (8)

Pres celkové vysoké naklady nezbytné k jeho vyrobé se propagacni film stava
stale oblibenéjsi formou propagace. Faktem takeé je, ze prostiednictvim propagacniho filmu
1ze oslovit velké mnozstvi divakl, a tyto néklady jsou pak v porovnéani na jednu zasazenou

osobu relativné nizké.



2 ANALYZA PRAKTICKE CASTI

2.1 Propagacni filmy pro spole¢nost AW spol. s r. o.

Na podzim roku 2005 kontaktovala spole¢nost AW spol. sr. o., zabyvajici se
vyrobou Pravych olomouckych tvarizkl, Katedru animace a audiovize Univerzity Tomase
Bati ve Zling€ s pfanim vytvofit scéndi propagacniho filmu v délce cca patnicti minut.
K tomuto projektu jsem se dostala prostiednictvim doktorky Jany Janikové, ktera s timto
zdkaznikem domluvila kompletni realizaci celého filmu. Moji praci bylo vytvofit literarni
scénaf.

Jiz v samotném pocatku, po zjisténi zékladnich informaci, jsme dospéli
k ptesvédceni, ze musi vzniknout filmy dva a to vzhledem k riznym tceltiim pouziti filmu
a nesourodosti cilového publika.

Po prvni navstévé spole¢nosti AW spol. sr. 0., kde se mimo jiné stanovila i
zakladni suma urcend na realizaci projektu, a po dohodé¢ s jejimi zastupci jsem tedy zacala
pracovat na literarnich scénatfich dvou propagacnich filmi: tzv. ,,Filmu pro muzeum®,
patnactiminutovém snimku ureném pro ndvstévniky muzea, které se nachédzi piimo
v aredlu spole¢nosti AW spol. sr. 0. v Losticich, a tzv. ,,Obchodnim filmu*“ o délce péti
minut, ktery mél slouzit k prezentaci spole¢nosti na specializovanych vystavach.

Oba scénare jsem v pribehu jejich vzniku konzultovala jak se zastupci spolecnosti
AW spol. st. 0., tak s doktorkou Janou Janikovou, kterd odborné dohliZzela i na celou

realizaci projektu.

2.1.1 Film pro muzeum

Jak jsem se jiz zminila, tento film byl ur€en pro navstévniky muzea spole¢nosti
AW spol. st. 0. a do jisté miry by m¢l usnadnit praci jeho privodce. M¢l by divaky
seznamit s jedinym pivodnim ¢eskym syrem, Pravymi olomouckymi tvariizky, a s jeho
jedineénymi vlastnostmi, s historii spole¢nosti AW spol. sr. 0., s vyrobou v minulosti i
s vyrobou soucasnou, kterou dnes zhygienickych divodd nelze ukéazat jinak nez
prostfednictvim filmu. Film mél vzniknout ke 130. vyro¢i zalozeni firmy, mél byt
netradi¢né pojaty a slouzit mél zaroven i jako zajimavy prezent pro stalé velkoodbératele

spole¢nosti.



Praveé u vyrobku, jakym jsou Pravé olomoucké tvartzky, dokonale plati réeni, ze
dobry vyrobek se dobie propaguje. Jako jediny origindlni Cesky syr maji své vysadni
postaveni na trhu a dlouholetd tradice vyroby jiz zajistila velké mnozstvi stalych
konzumentd. Rovnéz spole¢nost AW spol. sr. o. je jedinym vyrobcem Pravych
olomouckych tvartzkl na svét€¢ a nema tudiz na trhu vazného konkurenta. Pokud bychom
hovofili o cili propagace, m¢l by film podpofit ziskavani novych konzumentd a to jak na
tizemi Ceské republiky, tak i v zahrani¢i. Pravé olomoucké tvartizky maji totiz pro svij
specificky zapach i své odptrce, které je nutné postavit do role labuznika a ptresvédcit je o
opaku.

Divakem naSeho snimku a recipientem poselstvi je navstévnik muzea spole¢nosti
AW spol. st. 0., ktery je zastupcem hlavni cilové skupiny. Piinosem pro nas je, ze tento
divak pfichazi do muzea dobrovolné za Gcelem ziskat informace o historii a vyrobé
Pravych olomouckych tvarizki a nebude film wvnimat prvotné jako propagacni.
Soustfedime se na ziskani a udrzeni divdkovy pozornosti, dilezité je vSak pfedat mu
ocekavané mnozstvi informaci. Pfedpokladéme, ze divaci v muzeu jsou vsech vékovych
skupin a obou pohlavi, stfedniho vzdélani, se zdjmem ,,dovédét se* a ve vétsiné obcané
Ceské republiky, v men$im zastoupeni i zahrani¢ni turisté. Do muzea nepfichazi sami, ale
v doprovodu svych blizkych, ve svém volném case a film budou sledovat ve vétsi skuping
patnacti az dvaceti lidi. Sekundarni cilovou skupinu tvofi stali velkoodbératelé spolecnosti
AW spol. st. o. Jejich pocet je vSak oproti hlavni cilové skupiné navstévniki muzea téméer
zanedbatelny a v jejich piipadé¢ by mél snimek slouzit k upevnéni vzajemnych dobrych
obchodnich vztahi.

Vzhledem k tomu, ze divaka nemusime pfili§ motivovat, aby vénoval naSemu
sdéleni pozornost, soustiedime se piedevS§im na udrzeni této pozornosti v prib&hu
sledovani filmu a motiva¢nimi prostfedky se ho snazime piesvédcit, aby Pravé olomoucké
tvartizky ochutnal, pokud tak jesté neucinil, a pokud ano, aby se staly standardni soucasti
jeho jidelnicku. Pro udrzeni divdkovy pozornosti jsme zvolili kombinaci hrané¢ho a
dokumentarniho filmu pojatého shumorem, ktery by mél odleh¢it velké mnoZstvi
predkladanych informaci (jez jsou casto komponovany i do déje hranych sekvenci) a
napomoci vyvolat pozitivni emoce pii sledovani filmu ve spojeni s produktem. Za ucelem
ziskani novych konzumentli argumentujeme piedevsim tim, zZe tvartzky jsou svého druhu
na svété jediné a jejich vyroba ma dlouholetou tradici, ddle konzumenta stavime do role
labuznika. Aby se tvartzky staly béZznou soucasti jeho jidelnicku, snazime se vyzdvihnout

jejich kladné vlastnosti a to jejich pfirodni plivod a pfirozeny pribéh vyroby bez



chemickych zasaha. Dalsi vlastnosti je to, ze tento produkt neobsahuje zadny tuk a muize
byt vhodnou soucasti zdravé vyzivy a zivotniho stylu moderniho ¢lovéka, pricemz jsme
v této souvislosti nepoukazovali na bézny jev, Ze se tvartzky ¢asto konzumuji s pivem.

V ptipadé tohoto produktu je dulezitd jeho ho viné. Vzhledem k tomu, Ze
prostiednictvim filmu mizeme piisobit emocionalné jen na zrak a sluch, snazili jsme se u
divéka vyvolat ur¢itou zvédavost a pro specificky zapach Pravych olomouckych tvartizkii
jsme volili tajemnou formulaci ,,zvlastni viiné* , pfi¢emz postavy hovotily o vyte¢né chuti.

Divak, ktery pfichdzi do muzea, je dostatecné motivovan k tomu, aby si
z predkladanych informaci odnesl co nejvice. Nami predavané sd€leni je pro ného
momentalné zajimavé a aktudlni. Tvartizky se Casto objevuji v obraze a postavy i komentaf
o nich neustale hovoii. Tvartzky stdle ukazujeme pii konzumaci a propojujeme je
s piibéhem. Predpokladdme, Ze si divdk bude pamatovat vice informaci v logickém
propojeni s ucelenym déjem, ktery ptisobi i na divakovy emoce.

Literarni scénai ,,Filmu pro muzeum® mél rezirovat spoluzdk Tomas Hubacek, se
kterym jsem spolupracovala jiz na vychovné-vzdélavacim filmu ,,Obuv pro diabetika®“ a
dalSich projektech, a jehoz rezijni styl dobfe znam. Spolu jsme tedy rozhodli, jakou formu
»Filmu pro muzeum* zvolime. Plvodni pfedstava byla Cist¢ dokumentarni ztvarnéni
s animovanou postavickou Tvartzka, kterd by divéka filmem provazela. Domluvili jsme se
1 na urcitych nezbytnych dokumentarnich sekvencich, které by mél spojovat obalkovy
ptibeh. Vzhledem k finan¢nim prosttedkiim, které byly nakonec na vyrobu filmu uvolnény,
jsme vahali, zda nedat obdlkovému piibéhu animovanou podobu. Pifes svou financni
naro¢nost ale nakonec zvitézil hrany film situovany do ptelomu 19. a 20. stoleti, ktery mél
vypovidat o Zivoté Aloise Wesselse, zakladatele firmy AW, a jeho rodiny. Domluvili jsme
se rovnéz na humorném pojeti piib&éhu a urcité mife mystifikace, kdy by mély do Zivota
Aloise Wesselse vstupovat svétozndmé osobnosti a jejich vasen k tvariazkim a tajemna
postava svétobéznika J. C., kterd by Wesselsovi vyznamné pomohla se zaloZzenim jeho
tvartizkaiského podniku®. Vzhledem k obecné popularité ,,nejvétsiho Cecha® J. C. jsme
méli od pocatku jisté obavy, ze by mohl vzniknout problém s autorskymi pravy na tuto
postavu. Nechali jsme si tedy oteviena zadni vratka a urcili pro film druhou variantu
s postavou ,,strécka Kiopala®, coz je legendarni mysticka postava Hané. V této fazi jsem
zacala pracovat na literarnim scénati filmu.

Piibéh vychazi z redlnych udalosti ze Zivota vyrobce tvartzki Aloise Wesselse.
Hrané casti ptfibéhu, prerusované dokumentarnimi sekvencemi, které davaji piibeh do

kontextu s redlnymi fakty, jsou inspirovany svérdznou vynalézavosti hlavni postavy z



filmu ,,Jara Cimrman lezici spici® a poetikou a humorem filmu ,,Postfiziny*“. Z tvirciho
hlediska jsem nechtéla nijak vykrddat cimrmanovské napady, ale spiSe navazat na
vSestranného ducha této postavy a doplnit jeho portfolio o zalozeni dnes jiz jediného
tvarazkarského podniku na svété.

Nelze vSak nepfiznat, Ze postava J. C. méla ve ,,Filmu pro muzeum®, ktery je ve
své podstaté¢ filmem propagacnim, fungovat jako zndmé osobnost a podpofit u divéka
dtavéru k Pravym olomouckym tvartizkiim. Pro ztvarnéni této postavy jsme navic zamysleli
oslovit dalsi celebritu a to Zdeiikka Svéraka. Ten vSak ucinkovéani v tomto filmu odmitl a
nesouhlasil ani s pouzitim postavy J. C. Doslo tedy na druhou variantu, kdy s hlavni
postavou Aloise Wesselse vystupuje v ptibe¢hu ,strécek Kiopal®. Strécek Kiopal je
legendarni postava Hané vytvofena v minulosti podobnym zplisobem jako J. C., ve
srovnani s J. C. méd vSak zcela odliSny charakter a neni mezi lidmi vSeobecné znamy.
Musela jsem tedy piibéh, ktery mél diky mystifikaci plisobit zcela realnym a seriéznim
dojmem postavit spiSe na uroven pohadkového vypravéni a pozvednout miru stylizace.

Strécek Kiopal se tedy jako jakysi kouzelny dédecek ,,nahodné“ objevuje v ,,pravy ¢as na

pravém* misté, aby naznacil hlavni postavé spravnou cestu.

Hlavni postavou je Alois Wessels, ktery méa vécné optimisticky pohled na zivot a
podnikavého ducha. Diky setkani se stréckem Kiopalem se stane zakladatelem spolecnosti
AW spol. st. 0. a technickym inovacemi a nabirdnim zaméstnancl se zaslouZzi o jeji
rozSifovani. Jeho optimismus, vielé vystupovani a laska k tvartizkim by méli evokovat u
divdka pozitivni emoce a napomoci ziskat kladny postoj k Pravym olomouckym

tvarazkum.




Ptib¢h se odehrava predevsim v prostfedi Wesselsova domova a vyrobny tvarazkt

(kde v ramci ptibehu rekonstruujeme divakovi tehdejsi plivodni zpisob vyroby tvartizki).

Vystupuji zde 1 dalsi postavy: manzelka Aloise Wesselse ,,Wesselsova™ a jeho
déti FrantiSka, Marie a Vincenc. Postava Wesselsové je zamysSlena jako zastupce skupiny
recipientdl, ktefi maji k tvarizkim negativni vztah. Jeji oblouk je vSak veden tak, aby
v prub¢hu déje zmeénila sviij postoj a diky jeho dobrym vlastnostem si tento jedinecny syr
nakonec zamilovala. Postavy déti vychdzi rovnéz zredlnych postav a jsou obrazem
dnesnich déti, které se rypou v jidle a tvartizky nemayji piili§ v oblib&. Pro vyvoj ptibchu je
dilezita pfedev$im FrantiSka, kterd ve skutecnosti v dospélosti pfevzala spolu se svym
manzelem Karlem Pivnym vyrobu tvarGzkt po Wesselsovi. V ramci déje jsem pro ni
vytvorila situace, ze kterych FrantiSka vychazi uz ve svém détstvi jako ,,inovatorka“ pti

vyrob¢ tvartizka a charakterove se jevi ,,po tatinkovi®.

Wessels se béhem svého zivota setkdva se svétove proslulymi osobnosti té€ doby:

cisafem FrantiSkem Josefem I. a Zikmundem Freudem osobné, s Thomasem Alvou

Edisonem ve své korespondenci. Tyto obrazy jsou zcela smyslené a ukazuji osobnosti jako



velké labuzniky a milovniky tvartzki. Pfitomnost takové mystifikace je ve ,,Filmu pro
muzeum® piipustnd, nebot’ se zde postavy objevuji zaroven s postavou strécka Kiopala.

Divakovi je ziejmé, Ze tento ,.kouzelny dédecek* skutecné neexistoval a snadno se tedy

dovtipi, Ze 1 tyto scény jsou nerealné.

Podstatné jsou vSak ve ,Filmu pro muzeum® bezesporu Pravé olomoucké
tvarizky. V hranych pasazich jsem se snazila vyuzit poznatkii z oblasti product
placementu a prostfednictvim postav jsem zamyslela ukazat jak jejich vyrobu, tak i
konzumaci. Z hrané c¢asti filmu jsou patrné informace, ze tvartzky jsou oblibenou

delikatesou a ze je lze také déle upravovat podle mnoha riznych recepta.

Velkym zdrojem informaci jsou pak dokumentarni sekvence, které piipojuji
k ptibéhu hrané ¢asti dochované historické fotografie a v zavéru filmu jsou jedinym
moznym prosttedkem, pomoci kterého Ize divakovi predstavit vSechny aspekty soucasné
moderni vyroby. S hranymi ¢astmi jsou propojeny piedevsim prostfednictvim komentare a

ze stejného ditvodu je rovnéz stylizovano i jejich celkové barevné ladéni.




V tomto filmu jsme se nesnazili ovliviiovat divédka prostfednictvim vybéru

jednotlivych barevnych prvki uvniti obrazu a nesousttedili jsme se ani na to, abychom do
obrazu dostali oficidlni firemni barvy spole¢nosti AW spol. sr. 0. Vzhledem k hranému
historickému ztvarnéni filmu a jeho ur€eni k promitani v muzeu spolecnosti jsme zvolili
celkovou omezenou barevnost a vysledné ladéni obrazu do odstinu sépiové, kterd evokuje
charakter starych zaslych ¢asu. Prece jen vSak doslo k urcité stylizaci barev v ramci obrazu
smérem k odstiniim teplych barev a k vyslednému ,,nazloutlému* dojmu pfispé€lo i sviceni
interiér Zlutym svétlem a prave ladéni do sépiové. Vysledny ,,nazloutly* obraz tak plisobi
nejen historickym dojmem, ale také lehce koresponduje se zlatavou barvou vyrobku,
Pravych olomouckych tvartzki. V dokumentarnich sekvencich ze soucasnosti mél obraz

plynule ptejit do normalni barevnosti.
e FOEGTY o RPN L AR e s

PRIBEH NEOBVYKLE VONE
z vypraveni strédka Keopala

Podstatna ¢ast informaci je ve ,Filmu pro muzeum™ preddvana divakovi
prostiednictvim komentéafe a hovoficich postav. Komentat slouzi k propojeni hranych
sekvenci s dokumentarnimi, dopliluje vizualni informace. Je pronasen hlasem strécka
Ktopala a tak se z celkového pohledu vytvari dojem, Ze cely film je jednim z mnoha jeho
vypravéni. V poslednim obraze piechazi komentar do ich-formy. Diivodem je pokra¢ovani
mystifikace piibehu v tom, zZe strécek Kidpal sehral svou roli pii zalozeni spolecnosti AW
spol. s . 0. Jazykova forma je stylizovana tak, aby byl zdliraznén charakter vypravéciho
stylu. Komentét za¢ina vzdy jiz na konci hraného obrazu, vypliuje sekvenci dokumentarni
a opét prechdzi do navazujiciho hraného obrazu. Vytvaii rytmus, kdy se jednotlivé bloky
komentaie stale prodluzuji a v okamziku, kdy je hrany ptibéh témét ukoncen, vyplituje

vétsi prostor u nékolika po sobé jdoucich dokumentdrnich pasazi vypovidajicich o vyvoji



spolecnosti po jejim prevzeti Wesselsovymi ndstupci a popisujicich soucasnou vyrobu.
Prestoze se komentar neustale prodluzuje, pfichdzi zaroven s nim i dostatecné mnoZzstvi
novych podnéti v obraze a divak tedy zhstava plné zaméstnan. Podstatné a odborné
informace vztahujici se k vlastnostem Pravych olomouckych tvartzkii a spolecnosti AW
spol. st. 0. jsou pak v adekvatnim poméru rozlozeny v ramci téchto blokl. Z divodu
srozumitelnosti predavanych informaci je vedeny ve spisovné cesting, piestoze strécek
Kiopal v hranych obrazech mluvi handckym dialektem stejné jako ostatni postavy, vyjma
cisatova kancléfe, Freuda a Edisona, ktefi maji fe¢ jazykové odlisné stylizovanou.
Hanacky dialekt u replik vystupujicich postav ma zdtraznit historicky ptivod Pravych
olomouckych tvartzki. V pfibéhu vyuzivam pfedevsim informativniho dialogu k posunuti
dé¢je a komponuji do n¢ho informace vztahujici ke sdéleni propagacniho filmu. Ve scénati
jsem pracovala i s charakterotvornymi dialogy, které pomahaji urcit povahu jednotlivych
postav a jejich postoj k Pravym olomouckym tvartzktm.

Ruchy uvéadim v literarnim scénéii jen jako navrh pro vytvoreni atmosféry, rovnéz
u hudby uvadim pouze pasaze, kde by méla dopliovat obraz a zvuk, popiipadé uvadim jeji
tempo. Rozhodnuti ohledné pouziti ruchti a hudby nechdvam vyhradné na reZisérovi
snimku, Tomasi Hubackovi, ktery je po zvukové strance velmi nadany a kterému v tomto
sméru plné davétuji.

Vzhledem k ucelu pouziti filmu pro promitani v podnikovém muzeu, hranému
ztvarnéni nékterych pasazi a celkovému barevnému ladéni nebylo nutné dodavat do obrazu
grafické prvky v oficidlnich firemnich barviach a pfizplisobovat tento film celkové
corporate image spolecnosti. Pismo je pouZito jen pro vyjadieni letopoctu, k presnéjSimu
datovani ptibéhu a to pouze u nékterych obrazi.

Jiz v prubéhu vzniku literarniho scénéfe se rovnéz posunula i délka celého filmu.
Nebylo nutné drzet se predepsanych patnacti minut, které se pro propagacni film zdaji byt
na hranici tnosnosti a to vzhledem k jeho netradi¢nimu ztvarnéni a k prostredi, ve kterém
ho bude divak sledovat. Jak jsem jiz uvedla vyse, divak ptfichazi do muzea dobrovolné, a
film sleduje se z4jmem dozvédét se nové informace o vyrob¢ tvarizkli. Podstatna cast
snimku ma hranou podobu a prostiedi muzea navic pfindsi idealni podminky pro jeho
sledovani: navstévnici muzea maji moznost shlédnout film na ploché televizni obrazovce
vetsiho formatu, v klidu, bez vlivu rusivych elementt z okolniho prostfedi a mohou piitom
sedét na pfipravenych lavicich. Celkova délka se nyni tedy pohybuje kolem dvaceti minut.

Na ,,Filmu pro muzeum® jsem pracovala jako scéndrista a zaroven i jako asistent

rezie. Méla jsem tak Sanci zasahovat do rezijnich zalezitosti v pribéhu jeho realizace a



vysledna podoba filmu se tak pftilis nelisi od literarniho scénare. Kdyz se nyni divdm na
vysledek, troufdm si fici, Ze se nam pfes omezené financni prostiedky podafilo vytvofit
solidni, netradi¢né pojaty propagacni film, ze které¢ho se jist¢ budou tesit jak névstévnici
muzea spolecnosti AW spol. s r. 0., tak i jeji majitelé a jejich stali obchodni partnefi.

Pro realizaci anglické a némecké verze ,,Filmu pro muzeum* jsme pouzili formu

titulku.

2.1.2 Obchodni film

,»Obchodni film*“ je urCeny pro prezentaci spolecnosti AW spol. sr. 0. na
specializovanych vystavach a veletrzich se zaméfenim na ziskdni novych obchodnich
partneri a velkoodbératelt jak z Ceské republiky, tak i ze zahrani¢i. Cilové skupina divaka
je tedy zcela jina nez u ,,Filmu pro muzeum®. U téchto respondentt 1ze pfedpokladat, ze
jsou predevsim muzského pohlavi, vy$siho vzdélani, zastupci obchodnich spolecnosti
z Ceské republiky a v hojné poétu i ze zahrani¢i. Na propagaéni sdéleni vieho druhu jsou
zvykli a dokazi si zachovat chladnou hlavu. Rovnéz informace, které se chtéji dozveédét,
jsou zcela jiného charakteru. Na vyrobek se divaji pohledem odbornika a je tedy nutné je
presvédCit o tom, zZe pro né¢ budou Pravé olomoucké tvarizky piinosem pro dalsi
obchodovani. Tento propagacni film by mél nejen vystihnout vSechny pozitivni vlastnosti
Pravych olomouckych tvartzki a zdiiraznit jejich jedinecnost, ale mél by také prezentovat
spoleCnost AW spol. sr. o. jako vhodného obchodniho partnera s dlouholetymi
zkuSenostmi a se silnym postavenim na trhu.

V ,,0Obchodnim filmu* jsme jesté vice nez u ,,Filmu pro muzeum® stavéli na
tvrzeni, Ze Pravé olomoucké tvartizky jsou jediny origindlni Cesky syr a jejich tradice
vyroby mé své kofeny uz v patnactém stoleti. Vytvorili jsme srovndni s jinymi staty a
jejich ndrodnimi syry. Zaroven jsme pouzili 1 argument, Ze Pravé olomoucké tvartzky jsou
uznavany jako delikatesa odbornou syrafskou vetejnosti na celém svété. Spolecnost AW
spol. s r. 0. jsme pak uvedli jako jejich jediného vyrobce na svéte.

,Obchodni film*“ mél obsahovat minimum z historie a m¢l se soustiedit predevsim
na soucasnou vyrobu odpovidajici normdm potravinafského primyslu a na vyrobni
sortiment spolecnosti AW spol. s t. 0. Pro tento film jsme zvolili dokumentarni formu se
stylistickymi prvky videoklipu, vyrazn¢ doplnénou pohyblivou grafikou a provéazenou

¢tenym komentarem.



V ramci obsahu snimku jsem se zasadila o to, aby zde spole¢nost AW spol. st. o.
prezentovala své dosavadni vysledky a uvedla vysoka cisla vztahujici se k ro¢ni produkci,
rocnimu finanénimu obratu a k exportu do zahrani¢i. Z téchto ¢isel jsme vytvorili grafy,
které ukazuji prudce rostouci kiivku a prezentuji tak spolecnost AW spol. s r. o. jako stale
se rozvijejici moderni podnik stojici na stabilni zdkladné.

Prostfedi vystav a veletrhi neumoznuje klidné shlédnuti celého filmu a ani
respondenti samotni nebudou mit pfili§ Casu, ktery by vénovali sledovani dlouhého
propagacniho filmu. PGvodni zamySlend délka ,,Obchodniho filmu“ méla byt cca pét
minut. Byla vSak rovnéz prekrocena a to z diivodu obrovského mnozstvi informaci, které
jazykové strance jsem vypustila emociondlné zabarvené vyrazy a spojeni a pokusila jsem
se zachovat strohy styl ¢teného textu. Vzhledem k cilové skupiné respondentli jsem
doporucovala, aby byl komentar prondsen muzskym hlasem.

Pravé ucel pouziti snimku vyloucil vést kostru snimku prostiednictvim piib&hu,
ktery by zde absolutné postradal své opodstatnéni. Film na sebe mél spiSe upozoriiovat
kolemjdouci vSudypfitomnym pohybem, vyraznymi barvami a dynamickou hudbou.
Pohybliva grafika by méla vychézet z firemniho design manualu a opakované by se mélo
v obraze pracovat s logem spolecnosti. ,,Obchodni film“ by mél dokonale zapadat do

corporate image firmy.
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Toto pojeti propagacniho filmu je v soucasnosti velmi oblibené a dalo by se
hovofit o ur¢itém trendu. Uvédomuyji si, Ze se z tohoto stylu ztvarnéni pomalu stava klisé a
zrcadli se v ném dnes$ni hekticka doba. Zaroven se ale domnivam, ze lidé pfirozené vénuji
intenzivnim a Sokujicim sdélenim vétsi pozornost a takto pojaty propagacni film bude jisté
uspésny.

Literarni scénat ,,Obchodniho filmu*“ ma spise podobu bodového scénare a jeho
vysledny tvar pochézi pfedevsim z rukou grafika a hudebnika. Tato situace mi tedy jako
scéndristovi v kombinaci s asistentem rezie v jedné osobé neumoznila zasahovat do
realizace snimku. Soucasné s ¢esky mluvenou verzi ,,Obchodniho filmu* vznikla i jeho

verze némecka a anglicka.

2.2 Propagacni film, ktery se stal sou¢asti multimedidlniho CD Univerzity TomaSe

Bati ve Zliné

Film propagujici Univerzitu TomaSe Bati ve Zlin¢ prosel docela jinym vyvojem
nez propagacni filmy pro spolecnost AW spol. sr. 0. Jeden takovy propagacni film jiz
existoval, zastupci UTB s nim vSak nebyli spokojeni. Jednalo se o dvouminutovy snimek,
ktery zpracovali studenti Fakulty multimedidlnich komunikaci z oboru Marketingové a
socialni komunikace. Jeho ztvarnéni podobné videoklipu a rychle se pohybujici obrazova
grafika pisobily na prvni pohled zajimavé a vytvérely styl imageové reklamy. Tento film
vSak absolutné neplnil ucel, ke kterému byl vyrabén: nepiedaval témet Zadné informace o
studiu na UTB, grafika neméla nic spolecného s oficialnimi grafickymi prvky uvadénymi

v design manualu UTB, pouzité pismo bylo v rychlém sledu vizudlnich podnéti zcela



necitelné a film navic vénoval polovinu své stopaze méstu Zlinu a na propagaci UTB tak
zlstala pouhd jedna minuta videa.

Na literdrnim scénafi nového propagacniho filmu UTB jsem zacala pracovat
v zimé roku 2004 a vychazela jsem z pozadavkl zadavatele, tedy Univerzity TomaSe Bati
ve Zlin¢. Zastupci UTB nyni pozadovali, aby byli prostfednictvim filmu osloveni studenti
poslednich ro¢nikt stfednich Skol a motivovani k podani pfihlasky na UTB. Film m¢l
predstavit vSechny studijni programy a obory nabizené na UTB a pfinéset o nich zakladni
informace.

Ptedevsim specifické vlastnosti uzké cilové skupiny mladych lidi ve véku kolem
19 let pak pfispély k rozhodnuti, ze film bude pojat dokumentarni formou v podobném
stylu videoklipu, jako film ptivodni, s pouzitim grafiky vychézejici z design manudlu UTB.
Zaroven vSak bylo jasné, Ze vzhledem k mnozstvi pfeddvanych informaci se tempo snimku
vyrazn¢ zpomali, a Ze vSechny informace nemutze predat pismo komponované v grafice.
Pro ptfedani informaci jsem se rozhodla vytvofit postavu moderatorky ve véku respondentti
cilové skupiny, kterd by technikou klicovani vstupovala do obrazu, a jejiz zplsob
vyjadfovani mél vychézet z jazykovych projevi stfedoskolaka.

Vyznamnou roli méla sehrat v tomto filmu barevnost. Film byl rozdélen do
nékolika ¢asti odpovidajicich jednotlivym fakultdim UTB, které mélo vzdy uvést logo
fakulty a wuzaviit didakticky souhrn ve statickém okné spozadim v barvé fakulty.
Prizptisobeno mélo byt barvdm jednotlivych fakult v adekvatnich sekvencich filmu i
obleceni moderatorky vstupujici do obrazu a momentélni grafika.

Spise nez jako scéndrista jsem si na pocatku ptipadala jako ,,sbéra¢ informaci‘.
Na rozdil od spole¢nosti AW spol. s r. 0. nedodali zastupci UTB absolutné zadné podklady
pro vyrobu filmu, nezbylo mi tedy nic jiného, nez obejit osobné celou UTB a obor po
oboru se nechat provést jejich prostory a seskupit informace. Ve vysledku se vSak podafilo
vytvofit k dokumentarnimu pojeti filmu bodovy piehled s aspekty literarniho scénéfe,
ktery byl jiz pouzitelny pro realizaci snimku. S realizaci se pocitalo na konec jara 2005
vzhledem k nutnosti natocit exteriéry béhem vegetacniho obdobi. M¢l ji jako rezisér
zajistit Radomir Dufek, ktery vSak v ¢ervnu 2005 ukoncil studium na UTB a realizace
propagacniho filmu UTB se tak odlozila na neurcito.

Cervenec a srpen 2005 se staly mrtvym obdobim a na snimku se za¢alo opdt
pracovat az na zacatku akademického roku 2005/2006. Realizace se nyni ujali studenti
audiovize Radek Habada a Jan Bartek. Zadavatelé UTB pfisli zaroven s ndvrhem, ze by

mohl byt tento film souc¢asti multimedidlniho CD, coZ bylo jisté¢ rozumnym rozhodnutim a



nam jako tviircim to usnadnilo praci. Scénar byl jesté aktualizovan, nebot’ v rdmci UTB

doslo ke vzniku nové fakulty FAIL

- Univerzita Tom4ase Bati ve Zliné
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Jelikoz nosi¢ multimedidlniho CD umozZziuje pfilozit velké mnoZstvi textovych
informaci, odpadla nutnost pracovat ve filmu s moderatorkou. Vysledny tvar se tak mohl
op¢t vyrazné zrychlit a pfiblizit form¢ imageové reklamy. Cely film byl navic rozdélen na
¢asti a odpadlo tak riziko, ze imageova reklama v délce patnacti minut by po chvilce zacala
pusobit monotdénné. Grafika vychdzi z design manudlu UTB a pismo piedstavuje pouze
nazvy jednotlivych studijnim programi a obort. Barevné je stylizovana nejen grafika, ale 1
celkové ladéni obrazu, ktery dopliiuje Zivd dynamicka hudba.

Propagacni film UTB byl zastupci UTB schvélen na jafe roku 2006. Do tohoto
projektu jsem pfi jeho realizaci viibec nevstupovala a kdyz mi byla pfedvedena vysledna
podoba, musela jsem konstatovat, ze tviirci Radek Habada, Honza Bartek a jejich
spolupracovnici zpracovali toto téma perfektné a tento propagacni film odpovidd mym

predstavam.
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ZAVER

Propagac¢ni film tvofi v soucasnosti vyznamnou slozku audiovizudlni tvorby a
stava se stale rozsifenéj$i formou propagace. Forma propagacniho filmu a audiovizualni
propagace vibec je totiz horké médium a na rozdil od jinych prostfedki dokaze plisobit na
masové publikum pomoci silného emocionalniho vyznéni. Propagacni film prochazi
rychlym vyvojem a je jednim z oblibenych médii, na kterém stoji budoucnost propagace.

Doufam, ze nami vytvotfené propagacni filmy pfinesou spolecnosti AW spol. s .
0. nové zakazniky a obchodni partnery a film pro Univerzitu Tomase Bati ve Zliné ji

dostane do vétsiho povédomi mezi studenty stfednich Skol.
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Piiloha 1: Zakon ¢&islo 513/1991 Sb., obchodni zakonik. Cast prvni:
v§eobecna ustanoveni. Hlava V: Hospodarska soutéz (§ 41 - § 54)

Hlava V: Hospodaiska soutéz
Dil I: U¢ast na hospodaiské soutézi
§41

Fyzické i pravnické osoby, které se Gcastni hospodarské soutéze, i kdyz nejsou podnikatelé (dale jen "soutéZitelé"), maji
pravo svobodné rozvijet svou soutézni ¢innost v zajmu dosaZeni hospodarského prospéchu a sdruzovat se k vykonu této
¢innosti; jsou vsak povinny pfitom dbat pravné zavaznych pravidel hospodarské soutéze a nesméji Ucast v soutézi zneuZivat.

§ 42

(1) Zneuzitim Ucasti v hospodarské soutézi je nekalé soutézni jednani (dale jen "nekala soutéz") a nedovolené omezovani
hospodarské soutéze.
(2) Nedovolené omezovani hospodarské soutéze upravuje zvlastni zakon.

§43

(1) Pokud z mezinarodnich smiuv, jimiz je Ceska republika vazana a které byly vyhlageny ve Sbirce zékon{l nebo ve Sbirce
mezinarodnich smluv, nevyplyva jinak, nevztahuje se ustanoveni této hlavy na jednani v rozsahu, v jakém ma Gcinky v
zahranici.

(2) Ceskym osobam jsou, pokud jde o ochranu proti nekalé souté%i, postaveny na roveri zahraniéni osoby, které v Ceské
republice podnikaji podle tohoto zakona. Jinak se mohou zahranicni osoby domahat ochrany podle mezinarodnich smluy,
jimiz je Ceska republika vazana a které byly vyhlaseny ve Sbirce zakond nebo ve Sbirce mezinarodnich smluv, a neni-li jich,
na zakladé vzajemnosti.

Dil II: Nekala soutéz
§ 44 Zakladni ustanoveni

(1) Nekalou soutéZi je jednani v hospodarské soutézi, které je v rozporu s dobrymi mravy soutéze a je zpUsobilé pfivodit
Ujmu jinym soutéZitelim nebo spotfebitelim. Nekala soutéz se zakazuje.
(2) Nekalou soutézi podle odstavce 1 je zejména:

a) klamava reklama.

b) klamavé oznacovani zboZi a sluzeb,

¢) vyvolavani nebezpeci zamény,

d) parazitovani na povésti podniku, vyrobkd ¢ sluzeb jiného soutézitele,
e) podplaceni,

f) zlehcovani,

g) srovnavaci reklama,

h) porusovani obchodniho tajemstvi,

i) ohroZovani zdravi spotfebiteld a Zivotniho prostfedi.

§ 45 Klamava reklama

(1) Klamavou reklamou je Sifeni (idajd o vlastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich & vykonech, které je zplsobilé vyvolat
klamnou pfedstavu a zjednat tim vlastnimu nebo cizimu podniku v hospodarské soutézi prospéch na Ukor jinych soutéziteld
¢i spotrebiteld.

(2) Za sifeni (dajd se povazuje sdéleni mluvenym nebo psanym slovem, tiskem, vyobrazenim, fotografii, rozhlasem, televizi
¢i jinym sdélovacim prostredkem.

(3) Klamavym je i Gdaj sdm o sobé pravdivy, jestlize vzhledem k okolnostem a souvislostem, za nichz byl u¢inén, mize
uvést v omyl.

§ 46 Klamavé oznaceni zbozi a sluzeb

(1) Klamavym oznaéenim zboZi a sluzeb je kazdé oznaceni, které je zplsobilé vyvolat v hospodaFském styku mylnou
domeénku, Ze jim oznacené zboZi nebo sluzby pochazeji z urcitého statu, urcité oblasti ¢i mista nebo od urcitého vyrobce,
nebo Ze vykazuji zvlastni charakteristické znaky nebo zvlastni jakost. Nerozhodné je, zda oznaceni bylo uvedeno
bezprostfedné na zboZi, obalech, obchodnich pisemnostech apod. RovnézZ je nerozhodné, zda ke klamavému oznaceni doslo
pfimo nebo nepiimo a jakym prostredkem se tak stalo. Ustanoveni § 45 odst. 3 plati obdobné.

(2) Klamavym oznacenim je i takové nespravné oznaceni zboZi nebo sluzeb, k némuz je pfipojen dodatek slouzici k odliSeni
od pravého pdvodu, jako vyrazy "druh", "typ", "zplsob" a oznaceni je pfesto zplsobilé vyvolat o plivodu nebo o povaze
zbozi ¢&i sluzeb mylnou domnénku.

(3) Klamavym oznacenim neni uvedeni nazvu, ktery se v hospodaiském styku jiz vseobecné vzil jako Udaj slouzici k
oznacovani druhu nebo jakosti zboZi, ledaze by k nému byl pfipojen dodatek zp@sobily klamat o plivodu, jako napf. "pravy",
"plvodni" apod.


http://business.center.cz/business/pravo/zakony/obchzak/cast1.aspx

(4) Timto ustanovenim nejsou dot¢ena prava a povinnosti ze zapsaného oznaceni plivodu vyrobku, ochrannych znamek,
chranénych odrlid rostlin a plemen zvifat, stanovena zvlastnimi zakony.

§ 47 Vyvolani nebezpeci zamény

Vyvolani nebezpeti zamény je:

a) uziti firmy nebo nazvu osoby nebo zvlastniho oznaceni podniku uzivaného jiz po pravu jinym soutézitelem,

b) uZiti zvlaStnich oznaceni podniku nebo zvlastnich oznaceni ¢ Gpravy vyrobkd, vykonl nebo obchodnich materiald podniku,
které v zakaznickych kruzich plati pro urcity podnik nebo zavod za pfiznacné (napf. i oznaceni obald, tiskopisd, katalogd,
reklamnich prostfedkd),

¢) napodobeni cizich vyrobkd, jejich obald nebo vykon(, ledaze by Slo o napodobeni v prvcich, které jsou jiz z povahy
vyrobku funkéné, technicky nebo esteticky preduréeny, a napodobitel ucinil veskera opatfeni, ktera od ného Ize pozadovat,
aby nebezpedi zamény vyloudil nebo alespori podstatné omezil, pokud jsou tato jednani zplisobila vyvolat nebezpeci zamény
nebo klamnou pfedstavu o spojeni s podnikem, firmou, zvlastnim oznacenim nebo vyrobky anebo vykony jiného soutézitele.

§ 48 Parazitovani na povésti

Parazitovani je vyuzivani povésti podniku, vyrobkd nebo sluzeb jiného soutéZitele s cilem ziskat pro vysledky vlastniho nebo
ciziho podnikani prospéch, jehoZz by soutéZitel jinak nedosahl.

§ 49 Podplaceni

Podplacenim ve smyslu tohoto zakona je jednani, jimz:

a) soutézitel osobg, ktera je ¢lenem statutarniho nebo jiného organu jiného soutéZitele nebo je v pracovnim &i jiném
obdobném poméru k jinému soutéZiteli, pfimo nebo nepfimo nabidne, slibi & poskytne jakykoliv prospéch za tim Gcelem,
aby jejim nekalym postupem docilil na Gkor jinych soutézitelll pro sebe nebo jiného soutéZitele prednost nebo jinou
neopravnénou vyhodu v soutézi, anebo

b) osoba uvedena v pismenu a) pfimo & nepfimo zada, da si slibit nebo pfijme za stejnym Gcelem jakykoliv prospéch.

§ 50 Zlehéovani

(1) Zlehcovanim je jednani, jimZ soutéZitel uvede nebo rozsifuje o pomérech, vyrobcich nebo vykonech jiného soutéZzitele
nepravdivé (daje zplsobilé tomuto soutéZziteli pfivodit Ujmu.
(2) Zlehcovanim je i uvedeni a rozsifovani pravdivych Udajd o pomérech, vyrobcich &i vykonech jiného soutéZitele, pokud

jsou zpdsobilé tomuto soutéziteli privodit Gjmu. Nekalou soutézi vsak neni, byl-li soutézitel takovému jednani okolnostmi
donucen (opravnéna obrana).

§ 50a Srovnavaci reklama

(1) Srovnavaci reklamou je jakakoliv reklama, ktera vyslovné nebo i nepfimo identifikuje jiného soutéZitele anebo zboZzi
nebo sluzby nabizené jinym soutéZitelem.

(2) Srovnavaci reklama je pfipustna, jen pokud

a) neni klamava,

b) srovnava jen zbozi nebo sluzby uspokojujici stejné potfeby nebo uréené ke stejnému ucely,

c) objektivné srovnava jen takové znaky daného zboZi nebo sluzeb, které jsou pro né podstatné, relevantni, ovéfitelné a
representativni; zpravidla musi byt srovnani ve vice znacich, mezi néz mize patfit i cena; jen vyjimecné |ze pfipustit
srovnani v jediném znaku, spliiuje-li takové srovnani v plné mire vSechny uvedené podminky,

d) nevede k vyvolani nebezpeti zamény na trhu mezi tim, jehoz vyrobky nebo sluzby reklama podporuje, a soutéZitelem
nebo mezi jejich podniky, zboZim nebo sluzbami, ochrannymi znamkami, firmami nebo jinymi zvlastnimi oznacenimi, ktera
se pro jednoho nebo druhého z nich stala pfiznanymi,

e) nezleh¢uje nepravdivymi Udaji podnik, zbozi nebo sluzby soutézitele ani jeho ochranné znamky, firmu i jina zvlastni
oznaceni, kterd se stala pro n&j priznacnymi, ani jeho ¢innost, poméry ¢i jiné okolnosti, jez se jej tykaii,

f) se vztahuje u vyrobkd, pro které ma soutéZitel opravnéni uzivat chranéné oznaceni pdvodu, vzdy jenom na vyrobky se
stejnym oznacenim pivodu,

g) nevede k nepoctivému téZeni z dobré povésti spjaté s ochrannou znamkou soutézitele, jeho firmou ¢i jinymi zvlastnimi
oznacenimi, ktera se pro néj stala priznacnymi, anebo z dobré povésti spjaté s oznacenim plivodu konkurencniho zbozi, a
h) nenabizi zbozi nebo sluzby jako napodobeni nebo reprodukci zbozi nebo sluzeb oznacovanych ochrannou znamkou nebo
obchodnim jménem nebo firmou.

(3) Jakékoli srovnani odkazujici na zvlastni nabidku musi jasné a jednoznacné uvést datum, ke kterému tato nabidka kondi,
nebo musi uvést, ze bude ukoncena v zavislosti na vycerpani zasob nabizeného zbozi nebo sluzeb. Jestlize zvlastni nabidka
nezacala jesté plsobit, musi soutézitel také uvést datum, jimz za¢ind obdobi, v némz se uplatni zvlastni cena nebo jiné
zvlastni podminky.

Dil III: Pravni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi
§53

v/ v

Osoby, jejichz prava byla nekalou soutéZi porusena nebo ohrozena, mohou se proti rusiteli domahat, aby se tohoto jednani
zdrzel a odstranil zavadny stav. Dale mohou pozadovat pfimérené zadostiucinéni, které mize byt poskytnuto i v penézich,
nahradu skody a vydani bezd@vodného obohaceni.

§ 54



(1) Pravo, aby se rusitel protipravniho jednani zdrZel a aby odstranil zavadny stav, mlze mimo pfipady uvedené v §
48 az 51 uplatnit téz pravnicka osoba opravnéna hajit zajmy soutéZiteld nebo spotfebiteld.
(2) Jestlize se prava, aby se rusitel jednani nekalé soutéze zdrZel nebo aby odstranil zavadny stav v pfipadech
uvedenych v § 44 a7 47 a § 52 domaha spotfebitel, musi rusitel prokazat, Ze se jednani nekalé soutéze
nedopustil. To plati i pro povinnost k nahradé Skody, pokud jde o otazku, zda Skoda byla zplisobena jednanim
nekalé soutéZe, a pro pravo na primérené zadostiucinéni a na vydani neopravnéného majetkového prospéchu;
vysi zplsobené skody, zavaznost a rozsah jiné Ujmy, povahu a rozsah bezdlvodného obohaceni vsak musi
prokazat vzdy Zalobce, i kdyZ jim je spotfebitel.
(3) Jakmile bylo zahdjeno Fizeni ve sporu o zdrZeni se jednani nebo o odstranéni zavadného stavu anebo bylo
pravomocné skonceno, nejsou Zaloby dalSich opravnénych osob pro tytéz naroky z téhoz jednani pfipustny; to
neni na Ujmu prava téchto dalSich osob pripojit se k zahajenému sporu podle obecnych ustanoveni jako vedlejsi
Ucastnici. Pravomocné rozsudky vydané o téchto narocich k Zalobé jen jednoho opravnéného jsou Ucinné i pro
dalSi opravnéné.
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AW SPOL. S R. O. - LITERARNI SCENAR FILMU PRO MUZEUM

Explikace: Hrané obrazy ze zivota Aloise Wesselse, jeho manzelky a dcery FrantiSky nastinuji
strucné zalozeni firmy AW, pocatky vyroby a jeji postupné zdokonalovani, jsou prokladany
dokumentarnim materidlem doplnénym komentafem. Hrané vsuvky ze zivota by mély byt
humorné, vztahujici se kredlnym udalostem. Inspirovala mne vynalézavost ve filmu ,Jara
Cimrman lezici spici®, poetika a humor ve filmu ,,Postfiziny*. Byla bych rada, aby mély tyto hrané
sekvence podobny charakter. Komentar, ktery uvadi véci na pravou miru a dodava diilezita fakta,
pronasi stréCek Kiopal, ktery se rovnéz objevuje v nékterych hranych obrazech. Dialogy budou
jeste pretvoreny do hanackého dialektu.

OBRAZ 1.
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Exteriér — den — cesta v poli

Je zima. Podél cesty jde strécek Kidpal (dale jen Kiopal)

Komentai (Kidpal, vnitini monolog): ,,Pfed mnoha a mnoha lety chodival po Hané strécek
Kidpal. Vypravél lidem své pribéhy a provazel je jejich obycejnym Zivotem. VZdy se pry objevil
v pravy ¢as na pravém misté... Povim vam ted’ jeden 7 jeho piibéhi. “

Titulek: ,,Hana, 1896*

Alois Wessels (32 let, dale jen AW) jede s povozem do Olomouce na trh stejnou cestou.

Vzadu ve voze ma nalozené vSechno mozné: nabytek, slepice, rizné bedny, n¢kolik sudt (Skopki)
s tvarohem a kromé¢ toho i bedynku tvartizkt. Vidi K¥opala, zastavi u ného a nabidne mu, ze ho
sveze. Je zima, obloha je zamrac¢ena, béhem obrazu za¢ina snézit.

AW: ,,Dobry den, pane Kiopal. Pojd’te, kousek vds svezu... Vypadd to na péknou chumelenici*
Kiopal nastupuje do vozu a seda si na kozlik vedle AW.

Kiopal: ,,Jo, jo, to jsi hodny, oni Certi chystaji zase néjakou veselku, bestie jedny*

Po celou dobu zabérujeme ze zadni Casti vozu pfes bedynku tvardzkti. Poslouchame jejich
rozhovor, oba mluvi hanackym narecim.

Kiopal: ,,Jede§ do Olomouce?“

AW prikyvne. Kiopal zacne Strachat ve své bras$né, vytdhne dobovou mapu s humornymi prvky
(silné stylizovanou). Zacne ji rozkladat, mapa je obrovska. Diva se do ni a vrti hlavou

Kiopal: ,,To jsem bldazen*

AW se podiva na mapu

AW: ,,Takovou mapu jsem jesté nevidél“

Kiopal: ,, Takovou mapu mam jenom jd, chlapce... A ty jsi vilastné odkud? “

AW ukazuje na mapu a vysvétluje

AW: ,,Tady 7 toho severniho vybéZku, 7 LoStic*

Kropal se stale diva do mapy, kaboni se a vrti hlavou

Kiopal: ,,To jsem blazen...Tuhle cestu mezi LoSticemi a Olomouci tady nemadm.

Stracha v kapse a vytdhne tuzku. Naslini ji a chybgjici cestu zaéne do mapy kreslit. Cesta v mapé
protne jinou cestu smérem do Vidné. AW ho sleduje a pak s ismévem konstatuje

AW: ,,No vidite, hned to mam zas o kousek bliz“ (Hned je ten svét zase o kousek mensi)
Ktopal ¢icha ve vzduchu, po chvilce zacicha znovu a zepta se
X3

Kiopal: ,,Co ti to tady tak zvldstné...voni? To jsou urcité tvaritZky

AW Sahne dozadu do vozu do bedynky pied kamerou a vytahne v papiru par tvartizkt. Podava je
Ktopalovi.
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Ki‘épal: ,No jo, tvariiZky jsou dobry“

Kidpal si pochutnava.

Kiopal: ,,Néco tak dobrého by se mélo vyrabét ve velkém
AW se zasméje

AW: , Ale jdéte, to tady na Hané déla kaZdy“

Kiopal: ,,Je nova doba. Dneska ma firmu kde kdo. To by ses divil... To bys nevéiil, jedna pani
v Olomouci si pry zaloZila podnik, kde tupiruje ocasy kupirovanym pejskiim. Poidd u ni je plno.

AW chvilku ptemysli a pak se zepta
AW: ,,To piece neni tak jednoduché, jak byste to chtél udélat?“
Kidpal se zasméje a bez vahani odvéti:

Kiopal: ,,No co, vezmes si pitjcku, koupis ditm, najmes dévecky, ktery vam pomiiZou vyrabét. Tak
se to dneska déla*“

AW uz nereaguje, premysli.

Celek jedouciho vozu, ktery po chvilce zastavi na kiizovatce, kde je ukazatel: Praha, Viden,
Olomouc. Kiopal seskakuje z vozu. AW mu podava v papiru jesté n¢jaké tvartizky.

AW: ,,Nate, vezmeéte si jesté na cestu“

Kiopal tvarGizky 1épe zabali a dava je do své brasny

Kidpal: ,, Tak ti mockrat dékuju, chlaple. Zrovna podaruju starého kamardda ve Vidni. To bude
néco na ten jeho mlisny jazycek

AW odjizdi. Celek, kde je odjizd¢jici viiz i Kiopal. Kiopal zamava a vyda se jinym smérem. Vyjde

ze zabéru.
Odjizdéjici viiz, zac¢ind komentat obrazu 2.

OBRAZ 2.
Dokumentarni — archivni material

Tématicka mapa Moravy, staré¢ fotografie Lostic, Josefa a Aloise Wesselse, povozy
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Komentar (Kiopal): ,,Alois Wessels se Zivil povoznictvim stejné jako jeho rodice. Bydlel
v Losticich na Velkém namésti v domé ¢. 14... V mnoha domdcnostech se tehdy délaly tvarizky a
stejné tomu bylo i v rodiné Wesselsovych. Wesselsiiv otec zacal s jejich vyrobou uz v roce 1876.
Byla to vSak jen dalsi 7 Zivnosti, které Wesselsovi provozovali...Ndpad se zaloZenim viastniho
tvaruzkdiského podniku tehdy Wesselse velmi nadchl.

Komentar se prolina do obrazu 3.

OBRAZ 3.
Interiér — den — mistnost v chalupé

Lostice, 1896. Na lavici pfed chalupou sedi manzelka AW (dale jen Wesselsova) a ,,pleska
kolecka®. Pomaha ji mala dcerka Frantiska (5 let) a dalsi dvé déti. Sedi za pracovnim stolem od
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nejvétsiho po nejmensi. Do dvora ptichazi AW a seda si na lavici vedle Wesselsové. Sdéluje ji
opatrné svij zamér se zalozenim firmy na vyrobu tvardzkd.

AW: ,Tak ti mé dneska napadlo...kdy? vds tak vidim, jak vam to jde pékné od ruky...Ze bysme si
mohli zaloZit tvaruzkaisky podnik*“

Wesselsova se na AW prekvapené podiva a skepticky poznamena.
Wesselsova: ,, Vidyt tady déla tvaruzky kaZdy“
AW hned rychle papouskuje slova Kiopala, kterého svezl

AW: ,,To by ses divila. Je nova doba. Dneska ma uZ firmu kde kdo. To bys nevé¥ila, jedna pani
v Olomouci si zaloZila podnik, kde tupiruje ocasy kupirovanym pejskiim a poidd u ni je plno.“

Frantiska, které si rodiCe pii vazné debaté nevSimaji, se nudi. Do vyskladanych kolecek rype
prstem, doprosted déla dirky. AW si toho vSimne, da FrantiSce maly pohlavek a pokara ji

AW: ,,Co do toho dloubes?!“

Wesselsova se kaboni

Wesselsova: ,,A jak bys to chtél, prosim té, udelat?“

AW opét papouskuje

AW: ,, Vezmu si piijcku, koupim diim, najmu dévecky, které by nam pomohly vyrdabét“
Wesselsova AW chvilku nevéticné pozoruje, po chvilce ticha reaguje

Wesselsova: ,,Tak my Setiime na novou stiechu, Zijeme z ruky do huby a ty si budes brat pitjcku
na dali Zivnost! “

Vezme do ruky zastéru, kterou ma hozenou pres kolena, hodi ji prudce na lavici a naStvané
odchazi. AW se za ni piekvapené divéa, pak se obrati na déti

AW: ,No jo, s maminkou to nebude jednoduché.

OBRAZ 4.
Dokumentarni — archivni material

Dobové fotografie AW
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Komentai (Kiopal): ,,Alois Wessels nevahal ani na okamZik a opustil své piivodni povoznické
Femeslo, aby se mohl plné vénovat tvariiZkaistvi... V roce 1897 dostal od mistni zaloZny pujcku
1500 zlatych, koupil diim a najal dévecky, které mély pomdahat s vyrobou... Zacdatky vSak nebyly
jednoduché.“

OBRAZS.
Exteriér — den — opryskany dvir nové koupeného domu

Lostice, 1897. Po dvore prochazi AW s Wesselsovou, okolo nich se ometaji déti i mala Frantiska (6
let). AW ptedstavuje dim, ktery koupil pro svou novou firmu. S nadSenim a elanem popisuje kde
co bude, je zapaleny pro véc. Wesselsova je odmeétena.
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AW: ,,Neni to nadhera? Podivej, tady miiZeme susit. Sem se toho vejde*

AW chce oteviit dvefe ale ty mu zlstanou v ruce. S velkym ramusem dopadnou na zem a zvednou
prach. Wesselsova stoji jako opatena, pak se na AW usklibne a opakuje:

Wesselsova: ,,Nadhera...“
AW to vsak nikterak nerozhodi.
AW: ,Néjak se zacit musi. Ale mas pravdu, chtélo by to tady malinko pospravovat. “

Rypne ptitom prstem do zdi, ze které odpadne velky kus omitky.
Po chvilce zavétii ve vzduchu a ¢icha. Zavrti hlavou

AW: ,, To je zajimavé, jesté jsme nezacali nic délat a uz jako bych tady citil tu znamou viini“

Wesselsova také zadicha ve vzduchu, pak se podiva na FrantiSku. Ta provinile vytahuje z kapsy
zastérky zluté blato. Wesselsova pleska Frantisku ptes ruce a fika AW:

Wesselsova: ,, To je vidét, po kom to dité je“
AW je chvili pozoruje, pak se oto¢i, da si ruce v bok a pokracuje ve vysvétlovani

AW: ,A aZ jednou budeme slavni, tak tady bude muzeum, aby dal§i generace vitbec védély, jak se
délaly tvarizky“

Wesselsova se na ného diva a nechapave krouti hlavou.

OBRAZ 6.
Dokumentarni — archivni material

Dobové fotografie, diim, cernobilé zabéry tehdejsi vyroby
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Komentar (Kiopal): ,,Alois Wessels mél bezesporu podnikatelského ducha. Opravil dium a vrhnul
se na tvaruzkdistvi s ohromnym fortelem a peclivosti. Podnik, jenZ nesl ve znaku inicidaly svého

zakladatele, byl na svété...

OBRAZ17.
Interiér — den — vyrobna v domé

AW, Wesselsova, tii déti i dvé dévecky se vénuji vyrobé tvarazki. Zeny a déti délaji koletka a
pokladaji je na prkna, AW sklada prkna do regald.
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Komentait (Kiopal): ,,KaZdy den se v Losticich v novéem Wesselsové domé vyrdabél zlatavy
handcky poklad. A vyroba se stile rozSiiovala...“

OBRAZ 8.
Exteriér — den — cesta v poli

Wessels jede s povozem plné naloZzenym bedynkami s tvartzky, kazdd bedynka je oznacena
tehdejsSim logem firmy. Stejny celkovy pohled na viz jako na pocCatku obrazu 1., mélo by
vyniknout, Ze nyni uzZ AW nevozi vSechno mozné, ale jen své tvarazky.
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OBRAZ9.
Interiér — vefer — jidelna v domé

Lostice, 1897. AW sedi s détmi u stolu, Wesselsova piinasi jidlo na stdl. Jsou to tvartzky. Jedno
z déti se ofrni:

Dité: ,,Ach jo, zase tvaruzky“
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Wesselsova se podiva na AW, pfitom odpovida ditéti

Wesselsova: ,, Tak to si musite domluvit s tatinkem“

Wesselsova odchazi z pokoje. AW se rozhlidne po détech, které se tvari znechucené. Vstava od
stolu a ptejde ke knihovné. Vytahne knihu a vraci se s ni zpét ke stolu. Déti ho zvédavé pozoruji.
AW si seda, déti se k nému pres stiil nakloni. Nalistuje obrazek hanackého obra Josefa Drasala a
vypravi détem

AW: ,,Podivejte, to je Josef Drdasal. Mél tak ohromnou silu, Ze dovedl zvednout pievrdacenou fiiru
obili. A dokdzal uhodit o zem volem. Mé¥il skoro dva a pil metru a vazil 190 kilogramii. A vite
proc?«

Déti zavrti hlavou, AW pokracuje

AW: ,,Protoze mél chut’ k jidlu. Od malicka jedl tvariiZky

1. dité (holka): ,,Ale ja nechci byt tak velka“

2. dité: ,Maminka iikala, Ze je nemusime jist*

AW prudce zabouchne knihu a polozi ji vedle sebe. Da se do jidla, po chvilce ticha dodava

AW: ,,Co by za to dali ve Vidni!“

Do pokoje vchazi Wesselsova a poklada dalsi jidlo na stil. AW pokracuje, zaroven se snaZzi
zalichotit manzelce

AW: ,,A viibec, maminka vaii tvaruZky kaZdy den jinak. Z tak bdjecnéch receptii by se mohla
sepsat kuchaika. Mohla by se jmenovat tieba ,, Kuchaika neobvyklé viiné“

Najednou si v§imne, ze mala Frantiska (6 let) déla zase do tvartizkl na taliti dirky prstem. Hned ji
okftikne

AW: ,,A ty do toho porad nerypej“
Pokracuje v argumentaci

AW: ,Kdy? vSechno takhle piijde dal, miiZete mit kaZdy den k obédu néco jiného. Maminka si
koupi néco na parddu...“

OBRAZ 10.
Dokumentarni — archivni material

Dobové fotografie, tvartizky na prknech

Komentdi (Kiopal): ,,Alois Wessels byl velky labuZnik. Tvaruzkit mél doslova plnou hlavu.
Zakladal si predev§im na tom, Ze tento prirodni, pod mazem zrajici syr je velmi zdravy a navic
neobsahuje Zadny tuk. Leckterd ddama si tak diky jeho konzumaci miiZe udriet Stihlou linii...
Poklidny Zivot tvaruzkdrny zménila jednoho dne nec¢ekana navstéva.
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OBRAZ 11.
Interiér — den — vyrobna v domé

Hrany obraz o tehdej$im chodu firmy: ,,pleskani ve vét§im.*

Titulek: ,,LoStice, 1897¢

AW, Wesselsova, dveé déti i dvé dévecky se vénuji vyrobé tvartizkl. Po chvilce pribéhne Frantiska
(6 let), zataha AW za dlouhou bilou zéstéru a fika

FrantiSka: ,, Tatinku, tatinku, pfed domem jsou vojdci. “
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Vsichni pfitomni se na sebe podivaji, maji strach, co se bude dit. AW necha prace, otie si ruce do
zastery a jde k brang, décko cupita vedle ng;.

OBRAZ 12.
Exteriér — den — na ulici pifed domem

Kdyz vyjde AW pied branu, ¢ekd ho ohromné prekvapeni. Pfed domem sedi sam cisaf pan na koni,
okolo jeho vojaci a cisafiiv ,tiskovy mluvéi® (kanclét). Dité se schovava za tatinkovu zastéru,
zveédave vykukuje. Ozve se bubnovani, kdyz utichne, AW je prostfednictvim kancléie sdéleno, co
si cisaf pan preje. Mluvi némeckou ¢estinou.

Kanclér: ,,Stat pred vami jeho feliCenstvo, 7 boZi milosti cisai rakousky, kral uhersky, vidy
rozmnoZitel FiSe, syn arcivévody FrantiSka Karla 7 rodu habsbursko-lotrinského, FrantiSek Josef
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1. Prichazet pro 50 beden chutné Zluté syrecCky. Pidt si okamZité naloZit do fozi. Platit budou fe
zlaté“

AW je z toho pfekvapeny

Vojaci utvofili fadu a nakladaji bedny do vozu. Moc jim to nevoni a tak maji na nosech koli¢ky na
pradlo. Cisaf pan spokojené ¢icha ve vzduchu.

Opodal stoji Kiopal. Cisaf pan se na ného usméje, Kiopal se také usmiva a kyva hlavou.

OBRAZ 13.
Exteriér — den — cesta v poli

AW jede s povozem plné€ naloZzenym bedynkami s tvartizky krajinou.
Komentai (Kiopal): ,,0d té doby se véhlas Aloise Wesselse a jeho tvariZkdarny rychle §iiil po

okoli, nebylo nikoho, kdo by nemél rad mala luta kolecka 7 LoStic. Znali je lidé v Rakousech, ve
Slezsku a dokonce i v sousednich Cechach, kde se jim Fikalo syrecky. «
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OBRAZ 14.
Exteriér — den — na namésti na trhu

AW ma v Pfibofe na namésti na trhu postaveny stanek, kde prodava tvarizky.
Titulek: ,,Pfibor, 1898

Ptichazi k nému Zigmund Freud, od pohledu podivin, a okukuje jeho zbozi. Zacne se kabonit.

Freud: ,,Dejte do toho trochu zwischenmenschliche laska, ¢lovéce. Tohle je uplné asexual!
Zakladni sexudlni pud miiZe mit vliv i na konzumacion tvaruzki. “

AW na n¢ho nechépavé zira.
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Pak si Freud vSimne tvartizkt, které maji vyrypnutou dirku uprostied, vezme jeden do ruky a
podiva se skrz. AW se hned omlouva

AW: ,, Ty délala dcerka, ale nemusite mit strach, jsou stejné dobré jako ty ostatni. “
Freud je nadseny, hned odvéti

Freud: ,,No fidite, hned je to besser. Ja vidycky iikal, Ze dité pro to ma pochopeni. Téch mi dejte
hned zwei stiicke

AW podava Freudovi tvarGzky. Okolo prochazi Kropal, pozdvihne klobouk a Freuda a AW
pozdravi

Kiopal: ,,Dobry den, pane F reud...A, pan Wessels, dobry den*

OBRAZ 15.
Dokumentarni — archivni material

Fotografie tehdejsiho baleni tyCinek, véneckt a kolecek
Komentdi (Kidpal): ,Setkani se slavnym psychoanalytikem ovlivnilo Wesselse natolik, Ze

popustil uzdu své fantazii a zahodil staré zvyklosti. Tak se v LoSticich kromé tvaruzkovych
kolecek zacaly vyrabét i vénecky a tyéinky.
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OBRAZ 16.
Interiér — den — vyrobna v domé

Lostice, 1898. Situace vyroby tvarizkd se opakuje. Wesselsova déla kolecka, FrantiSka vyrypuje
dirky. Pfichazi k nim AW a sleduje je. Pohladi Frantisku po vlasech

AW: ,Jde ti to moc dobie, Frantisko*
Frantiska se nevéticné podiva na AW a na Wesselsovou, Wesselsova se podiva nevéticné na AW.
AW: ,,No co koukdte, je na Case rozsivit sortiment.“

Sam vezme do ruky trosku hmoty a vyvali ty¢inku.
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OBRAZ 17.
Dokumentarni — archivni material

Cernobilé zabéry vyroby tvartizkil, fotografie, fotografie zaméstnancii

Komentai (Kiopal): ,,V roce 1912 méla tvariZkdarna jii 36 zaméstnancii. Tim se ale rist
nezastavil a do 1. svétové vilky se firma AW stala jednim z nejvétSich vyrobcu tvaruzkii.
Wesselsovi zbyval volny Cas, ve kterém se mohl vénovat zdokonalovani vyroby. Po neuspé$ném
pokusu vyrabét ze zbylé syrovitky krém na ruce pracujicich Zen ¢i toaletni vodu s ndazvem ,,Eau
de Quargeln“ [o der qargeln] se obraci na muZe, ktery uz tehdy slavil se svymi vyndlezy uispéch
Do celém svété“
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OBRAZ 18.
Interiér — den — Wesselsova kancelar

AW sedi za stolem ve své kancelaii a s velkou peclivosti ¢rta na papir néktery ze stroji pro vyrobu
tvartzkt, které se tehdy pouzivaly. Po chvilce si vzpomene, Ze znal jednoho muze, ktery by mu
mohl poradit. Sdhne do Supliku pracovniho stolu a vytahne vizitku. Na vizitce je napsano: ,,Thomas
Alva Edison — vynalezce®. Dal ¢rta navrh.

Komentar se zde rozd€li na: 1. hlas komentatora celého filmu (Kidpal), ktery uvadi dopisy mezi
AW a Edisonem, 2. hlas AW, ktery ¢te vnitinim monologem své dopisy a 3. hlas nepfitomného
Edisona, ktery ¢te své dopisy

Komentait (Kiopal): ,,Diky Kiopalové vSudypiitomnosti a Edisonové oblibé v dobrém jidle vznikl
mezi Wesselsem a Edisonem pidtelsky vztah. Dobré vztahy mezi obéma muZi pak dokazuje fakt,
Ze Wessels obdriel od amerického vynalezce darem elektrickou stolni svitilnu a fonograf, aby
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mohl nad svymi ndkresy dumat i v pozdnich velernich hodindch p¥i poslechu libozvucné hudby.
Wessels s Edisonem konzultoval svou prdci a za odménu mu za velkou louZi posilal vidy pdr
bedynek chutného syru ze své tovdrny...Wessels si s velkou peclivosti zakladal veSkeré
dokumenty a diky tomu se dochovala korespondence mezi nim a slavnym americkym
vyndlezcem, kterou dnes miiZeme citovat. V dopise ze dne 17. 12. 1911 popisuje Alois Wessels
ucel svého vyndlezu takto*

Komentat bézi pres nakresy AW, Cernobilé zabéry tehdejsi vyroby, ptes fotografie tehdejsich stroju
a zabé&ry tehdejSich strojii z muzea. Ty se stfidaji s obrazy kresliciho a piSiciho AW. Ten ¢te co pise
vnitinim hlasem

AW (vnitini monolog): ,,Dlouho jsem premyslel, jak bych docilil zvySeni produkce a napadlo mé
vyrobit, jak jsem tento vytvor pojmenoval, klapacku. Z ndakresu, ktery vam rovnéZ posilam, jisté
vidite, Ze se jednd o jednoduchou tvarovaci formu, jeZ se sklada ze dvou Casti, spojenych pantem.
Obé casti formy maji kruhovou prohlubeii, spodni by méla byt piichycena k pracovni desce,
horni by méla byt opati‘ena ruckou. Pii zavi‘eni vznikne prostor o velikosti a tvaru tvariZku. “

Komentdi (Kidpal): ,,Edison byl pokrokovy ¢lovék a jeho prdace byla velmi nadcasovd. Potvriuje
to dopis ze dne 16. 3. 1912, ktery je reakci na formovani tvariZki“

Ptidavaji se ndkresy soucasnych stroji. Edison uz tehdy naplanoval soudobé stroje, AW si Cte
dopis a prohlizi tyto nakresy.

Edison (m. o.): ,,ViaZeny piiteli, VaSe klapacka jisté postaci, ale pro¢ byt krdatkozraky. Vypracoval
jsem ndavrh moderniho formovaciho stroje, jenZ je diky elektrifikaci plné automaticky a produkci
by Vam zvysil mnohondsobné“

Komentdi (Kidpal): ,,Jak dokazuje Ziva korespondence, Alois Wessels poslal do Ameriky mnoho
dalSich dopisit a nakresu jeho vyndlezii a stejné tomu bylo i naopak. “

Komentafe se vzajemné prolinaji, stejné jako hrané obrazy, kdy AW kresli navrhy stroju,
dokumentarni zabéry tehdejsSich stroju a nakresy soucasnych stroju.
Vse se stiida stale Castéji, komentarem citované uryvky z korespondence jsou stale kratsi

Nakresy, AW v pracovné
Stary mlyn na tvaroh

AW (vnitini monolog): ,,...Uprava syrového tvarohu je namdhavd prdce. Ve by mél usnadnit
mlyn se dvéma vdlci otdcejicimi se proti sobé. Predpokldidam, Ze tvaroh postaci semlit dvakrat aZ
tiikrat, aby bylo dosaZeno poZadované kvality...“

Nakres soudobého mlynu s bézicim pasem

Edison (m. o.): ,,...Tento mlyn jsem zkonstruoval tak, aby postalilo semlit tvaroh jen jedenkrat.
Semlety tvaroh by dopadal na dopravni pds, sjeho? pomoci by byl dopraven piimo do
skladovacich prostor...“

Buben pracky na omyvani tvarazkt

AW (vnitini monolog): ,,...Dérovand ndadoba ve tvaru bubnu na hiideli bude zapusténa Casti
objemu do nadoby se slanou vodou...“

Nakres soudobého oplachovani od Edisona

Edison (m. o.): ,,...pro rovnomérné omyti tvariuZki na kovovych rostech slouZi specidalni
trysky...“
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Komentar (Kiopal): ,,Edison tehdy trefné poznamenal: ,Jednou za nds vSechno udélaji stroje.

Skoda, e Wessels tomuto genidlnimu tvitrci o néco vic neditvéioval. V jednom ze svych dopisii
napsal*

AW (vnitini monolog): ,,Vase vize se zdaji byt opravdu pokrokové, daleko v budoucnosti. Takové
zdleZitosti snad pienechdam svym potomkiim...“

OBRAZ 19.
Interiér — den — vyrobna v domé

Dévecky délaji tvartizky za pomoci klapacek (v druhém planu jsou dal$i zaméstnanci, ktefi melou
tvaroh na mlynu, nebo omyvaji v bubnu tvarizky)

Komentar (Kiopal): ,,Vyroba tvariazkii se tedy nezvysila jen diky nabirdni stile novych a novych
zaméstnancii, ale urychlila ji rovnéZ Wesselsova jednoducha zdokonaleni. “
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OBRAZ 20.
Interiér — noc — sklad tvaruzku v domé

Wesselsova se v noci krade se svitilnou do skladu tvartizkd. Ochutnava z kazdého regalu tvartizek,
tvari se ptitom spokojen¢, usmiva se

Komentai (Kiopal): ,,Ale abychom nezapomnéli. Dlouha léta prdace vychovala 7 pani Wesselsové
opravdového odbornika. Jeji pocdtecni nelibost se proménila doslova v tvariiZkovou vdseri. Prdce
ve firmé ji navic prindSela penize, které mohla investovat do svého Satniku a na pardadu. “
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OBRAZ 21.
Interiér — den — vyrobna v domé

Casovy prechod: Mala Frantiska rype do tvarizkti — detail prstu — velkd Frantiska rype do
tvartizkt. Vedle ni stoji Karel Pivny a dé¢la ty¢inky

Komentar (Kiopal): ,,A pokud se stala 7 pani Wesselsové odbornice, 7 FrantiSky byl skutecny
expert. Tajemstvi vyroby tvariuzku totii spociva ve zkuSenostech, je to uméni odhadnout jak
dlouho potiebuji tvaruzky zrat, kdy je ten pravy cCas je oplachnout ve vodé a jak dlouho pak
budou jesté odpocivat. A to nepoznal nikdo tak dobie jako pravé FrantiSka... Za drahé ldatky
jezdila s matkou utrdcet do olomoucké firmy Hubdcek, kde se také seznamila se svym budoucim
manZelem, Karlem Pivaym.“
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OBRAZ 22.
Dokumentarni — archivni material

Fotografie dospélé Frantisky a Karla Pivného

Komentai (Kidpal): ,,Nahodné setkdani ovlivnilo nejen Zivot Frantisky, ale celou budoucnost
rodinné firmy AW.“

Fotografie Frantisky a Karla Pivného, zabéry tehdejsi vyroby, specialni formovac a dalsi stroje jeho
éry, ukéazat vyrobu za Karla Pivného

Komentar (Kidpal): ,,Roku 1917 pievzala FrantiSka spolu se svym manZelem rodinny podnik po
otci a ochotné mu pomdahala s jeho vedenim. Karel Pivny pokracoval v duchu zakladatele s
inovacemi v oblasti strojni vyroby. Diky mezindrodnim kontaktiim se Pivny mohl vydat na cestu
za velkou louZi, kde nacerpal inspiraci pro dal$i zdokonaleni vyrobni technologie. V roce 1924
zacal pokusy se strojnim formovanim, poté roku 1929 vybavil nové postavenou tovdarnu
formovacimi stroji, na které podle potieb vyroby navazovaly dalsi stroje. Roku 1930 proved]
generalni piestavbu mateiského zavodu na budovy v duchu moderni prismyslové architektury...
Pod novym vedenim ziistala tvariiikdrna nejvétsi nejen v Ceskoslovensku, ale i v sousednim
Rakousku, kde se nikdy nepodaiilo dosahnout kvality pravych olomouckych tvarizki. “
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OBRAZ 23.
Dokumentarni zabéry - soucasnost

Fotografie soucasnych majiteli na upraveném dvote tvarizkarny.

Komentair  (Kiopal): ,,Po roce 1989 vyrobu kompletné zrekonstruovali, mechanizaci
zmodernizovali a vize genidlniho vyndlezce tak dovedli do soucasné podoby potomci FrantiSky a
Karla Pivného... Jit pied vstupem Ceské republiky do Evropské Unie vyhovovala vyroba v§em
potirebnym normdam a vyrobky firmy AW tak mohou nést znacku zdravotni nezdivadnosti.

Soucasna vyroba — soucasné stroje snimat ve stejném uhlu jako pfedchozi Edisonovy nakresy (tak
jak nasleduji po sob¢ v prubéhu vyroby)
Nakres — prolinacka do realného obrazu

Nékres mlynu s bézicim pasem— prolinacka — zabér mlynu s bézicim pasem
Zabéry bazéni s tvarohem

Nékres formovaciho automatu — prolinacka — zabér formovaciho automatu
Zabery tvartuzkl na nerezovych rostech

Nékres — prolinacka — oplachovani

Bedny s tvartizky

Nakres — prolinacka — balici automat

Zabalen¢ tvartizky

Naklad’aky
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Komentai (Kiopal): ,, Tvaroh se semele se soli a na dva tydny se uskladni bez p¥istupu vzduchu.
Poté se promichava s uslechtilymi mlékdrenskymi kulturami a je znovu semlet. Takto pFipravend
smés se vklada do formovaciho automatu. KoleCka, vénecky, tycinky nebo drobné kousky se
kladou na nerezové rosty, na nichi pak zraji ve specidlnich klimatizovanych salech. Po
opldachnuti povrchu ve vlaZné vodé prichdzi druha etapa zrani v bedndch se stilou teplotou, kdy
se vytvaii typicka mazovd kultura. Nakonec jsou tvaruzky peclivé rucné piipraveny pro baleni
do specificky propustné folie v balicich strojich. Folie umoZiiuje zrani za p¥istupu vzdusného
kysliku a zabranuje vysychdni. K definitivnimu dozrani tak dojde ai v pribéhu skladovani a
dopravy do prodejen.

OBRAZ 24.
Dokumentarni zabéry - soucasnost

Muzeum, kucharka, zabér jidla z obrazu 10., restaurace, obchod

Komentdi (Kiopal): ,,Doslo na Wesselsova slova. V mistech, kde diiv byvala suSirna, vzniklo
muzeum Pravych olomouckych tvarizki, kde se nachdzi fada pitvodnich a jedinecnych dokladii
o jejich vyrobé... Vznikla i ,, Kuchaika neobvyklé viiné“... Dnes si mohou labuZnici vybrat 7 celé
Fady vyrobkii se znaCkou AW v podnikové prodejné nebo ochutnat kulindiské speciality
z tvariZki v loStické restauraci... Diky zachovdni tradice vyroby ve firmé AW se miiZe i dnes
objevovat na nasich stolech jedinecny Cesky syr, jehoZ pitvod sahd az do 15. stoleti. “
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OBRAZ 25.
Exteriér — den — na kiiZovatce na cesté v poli

Pokracovani obrazu 1.: Strécek Kiopal se zadiva na ukazatel na kiiZzovatce a pak se vyda smérem
na Viden. Zacina snézit, Kidpal odchazi a diky Spatné viditelnosti po chvilce zmizi (trikem)

Komentai (Kiopal, vnitini monolog): ,Viechno to zacalo jednoho zimniho dne, kdy? jel
povoznik Alois Wessels do Olomouce na trh a kousek cesty mé tehdy svezl... A prijed’te se na
Hanou podivat i vy, tieba se také potkame. Budu se tésit.
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AW SPOL. S R. O. —- LITERARNI SCENAR OBCHODNIHO FILMU

1. ANIMACE LOGA

2. UVOD O FIRME

- pohled na tvartizkarnu z ulice

- Celni pohled nad dvere tvarizkarny — cedule AW, po stranach ofiznuté vlajkami

- zabér ze dvora

- n¢jaké tvartizky

- ANIMACE — mapa CR — pfiblizeni Hana — vysviceni Lostice (mozna by bylo dobré, aby byly
kolem CR napsané jména sousedicich stéti)

Komentai: ,,Vitejte ve spole¢nosti AW, ktera dnes jako jedina na svété vyrabi plivodni ¢esky
syr, Pravé olomoucké tvarizky. Pisobi v LoSticich na Hané jiz déle nez 130 let.*

3. SORTIMENT

- tvartizky na roStech

- foto z internetu z hlavni strany

- TITULEK ,,SORTIMENT*

- GRAFIKA - tabulka: tuk 0,6%, susina 33%, stil max. 5,5%

Komentai: ,,Pravé olomoucké tvarizky AW jsou piirodni, pod mazem zrajici syr, ktery
neobsahuje témér Zadny tuk. To co znamena Camembert pro Francii, parmezan pro Italii,
emental pro Svycary a eidam pro Holand’any, znamen4 pro nae zemé syr zvany tvariizek na
Moravé & syrefek v Cechach. Pivod a originalita tohoto jedineiného &eského syru
s nezaménitelnou pikantni chuti je uznavana odbornou syraiskou verejnosti na celém svété.«

- Svenk pres vyrobky AW

Komentai: ,, Pravé olomoucké tvarizky se vyrabéji v Sesti zakladnich trZnich druzich: velké,
malé, ty€inky, speciil, kousky a vénecky. Tuto zakladni Fadu dopliiuji dal$i varianty: kousky
s kminem, zelenym pepiem, restovanou cibulkou, ¢esnekem, ¢ervenou paprikou a kousky
uzené. VSechny tyto druhy se dodavaji v Fadé hmotnostnich variant.*

4. HISTORIE

- TITULEK , HISTORIE“

- spole¢né foto Josefa a Aloise Wesselsovych (zluta kniha str. 11)
- TITULEK ,,1876*

- foto mladého Aloise Wesselse s brylemi

Komentai: ,,Zahajeni vyroby v prostorach spolecnosti AW se datuje do roku 1876, kdy
s vyrobou tvarizku zacal Josef Wessels. OvSem teprve jeho syn, Alois Wessels, se zacal plné
vénovat tvariuzkarstvi a poloZil tak zaklady dodnes trvajici tradice a vyroby.“

- zabér obrazu Karla Pivného
- TITULEK ,,1917¢
- foto formovace
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- foto mycky na Sindele

- nakresy prestavby domu

- nakres domu z ulice

- celek nové tovarny, tovarna shora (foto)

- foto tehdejSiho dvora

- popsany hlavickovy papir z doby K. Pivného

- plakat z doby K. Pivného

(zde je spousta materialu, ze kterého si lze vybrat)

Komentai: ,,Zivnostenskou manufakturni vyrobu pievzal roku 1917 Wesselsiiv zet’, Karel
Pivny, a roz$ifil ji na tovarni produkci. V roce 1929 vybavil nové postavenou toviarnu
formovacimi stroji, na které podle potieb vyroby navazovaly dalSi zafizeni. Roku 1930
provedl generalni prestavbu matei'ského zavodu na budovy v duchu moderni pramyslové
architektury.*

- fota z obdobi 1948 - 1990

- TITULEK ,,1948

- soucasna podoba tvaruzkamy z ulice (foto s muskaty)
- pohled na soucasny dvir

- celek ze soucasné vyroby

- TITULEK ,,1991¢

- foto soucasnych majiteli

Komentai: ,,Po druhé svétové valce byla tovarna znarodnéna. Jeji chod se vSak nezastavil.
Tvarizky se zde vyrabély v ramci narodniho a pozdéji statniho podniku az do roku 1991, kdy
se v restituci podnik vratil zpét do rukou potomku Karla Pivného. Ti pomoci stavebnich
uprav vyrobnu kompletné zrekonstruovali, vybavili ji nejmodernéjSim technologickym
zafizenim a vratili rodinnému podniku do nazvu inicidly jeho zakladatele. Pod jejich vedenim
se vyroba vice neZ ispésné rozviji dodnes.*

- spole¢né foto zaméstnanct
- zab&ry z vyroby se zaméstnanci

Komentai: ,,V roce 1991 méla spoleénost AW 25 zaméstnancii a jejich pocet se s rostouci
vyrobou zvySoval. V roce 1996 piesahl hranici stovky a od roku 2005 zde pusobi jiz 150
pracovniki.“

5. VYROBA

- zabéry ze souCasné vyroby, nerezové rosty, tunel v balirne€, omyvani rostt

- TITULEK ,,VYROBA“

- zabér certifikatu HACCP — viditelné Cislo (najezd?) 06 007 SJ

- foto z novoroc¢niho — tvartizky pod sklenénym poklopem, okolo zluté hvézdicky EU
- znacka zdravotni nezavadnosti: CZ 712 ES v ovalu.

Komentai: Postupnou a uplnou stavebni a techmnologickou rekonstrukci tovarny bylo
dosaZeno nejvyssi jakosti vyrobki pri pouZziti modernich stroji a pomiicek plné vyhovujicich
prisnym hygienickym piedpisim pro vyrobu potravin. Tato snaha umoznila spole¢nosti AW
ziskat jiZ v roce 1996 statut exportniho zavodu pro zemé Evropské unie a nasledné certifikaci
systému Fizeni jakosti pomoci kritickych bodi, tzv. HACCP.

- zab&ry ze soucasné vyroby jdouci chronologicky za sebou
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Komentai: ,,Soudoba technologie vyroby Pravych olomouckych tvarizki vSak nadale
vychazi a uplatiiuje postupy plivodni receptury. Netu¢ny, kysely tvaroh se semele se soli a na
dva tydny se wuskladni bez pfiistupu vzduchu. Poté se promichava s uslechtilymi
mlékarenskymi kulturami a regulatory kyselosti a je znovu semlet. Takto pripravena smés se
ve formovacim automatu méni na nejruznéjsi tvary: kolecka, vénecky, ty¢inky nebo drobné
kousky. Na nerezovych rostech pak zraji v klimatizovanych silech. Zde probiha prvni zraci
etapa. Viditelnym vysledkem je vznik pruzného Zelatinového plasté. Po oplachnuti povrchu
typicka mazova kultura.Ta je nositelem typickych vlastnosti Pravych olomouckych tvaruzku:
chuti, barvy, viné a konzistence. Poté jsou jednotlivé vyrobky pfipravovany pro strojni
baleni do propustné folie, ktera umoziiuje zrani za piistupu vzdusného Kkysliku a zabranuje
vysychani. K definitivnimu dozrani tak dojde aZ v prubéhu skladovani a dopravy do
prodejen.©

- zabér pres sklenéné dvefe do susirny
- vétrani u stropu
- roury* u stropu

Komentai: ,,Po celou dobu dozravani je nutno vénovat pozornost dodrZeni nepreruseného
teplotniho fetézce a vhodné atmosféry skladovacich prostor.*

6. PRODUKCE

- zab&ry tvartizkl na roStech, v bednach, v obalech na pasu

- TITULEK ,,PRODUKCE*

- ANIMACE - interaktivni graf — vyroba od roku 1991 do roku 2006 — objemy prodeje v tunach
(tdajt je zde pfilis mnoho, proto pouzijeme ty vyznacené tuénym pismem)
1991 - 298,9 tuny

1992 —517,1t

1993 — 980,2 t

1994 — 1432,6 t

1995 -1742 t

1996 — 1735,7 t

1997 — 1469,8 t

1998 — 1640,3 t

1999 - 1660,3 t

2000 - 18549t

2001 —2026,7 t

2002 —2006,1 t

2003 —2085,4 t

2004 — 2159 t

2005 -2318,6 t

Komentai: ,,Spoleénost AW vyrobila v prvnim roce své existence 299 tun tvaruzku, poté se
vyroba pravidelné a rychle zvySovala aZ na 1736 tun v roce 1996. V nasledujicim roce doslo
k poklesu z diivodu prestavby technologické linky. Vyroba se pak opét zvySovala aZ na 1855
tun v roce 2000 a 2319 tun v roce 2005.«

- ANIMACE - interaktivni graf rostouciho finan¢niho obratu — ro¢ni obrat v CZK
1991 — 11 milioni CZK

1995 — 111 mil. CZK

2000 — 220 mil. CZK

2005 — 260 mil. CZK
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Komentai: ,,V roce 1991 ¢inil ro¢ni obrat spolecnosti AW 11 miliont korun. V nasledujicich
letech se rapidné zvySoval aZ na 220 milioni v roce 2000 a téméf 260 milionti korun v roce
2005.«

- ANIMACE - interaktivni mapa vyvozu do zahranici (zména barvy na map¢: Slovensko, Polsko,
Mad’arsko, Rakousko)

Komentai: ,,Vyrobky spole¢nosti AW dnes maji své misto v prodejni siti vétSiny obchodnich
retézci v Ceské republice a tési se velké oblibé i v zahrani¢i.*

7. TVARUZKY JAKO SUROVINA PRO DALSI VYROBKY

- Svenk pfes syry z tvarizki
- soucasné §venk ptes lahtdky

Komentai: ,,Pravé olomoucké tvarizky slouzi rovnéz jako vyhleddvana surovina pro dalsi
vyrobky: tavené tvaruzkové syry, krémové syry v tubach, tvartizkové uzené mozaiky,
pomazanky a dalSi lahidky, které vyrabéji smluvni partnefi spoleCnosti AW.“

- jidlo pfipravené z tvartizkia

Komentai: ,,Pro své jedinecné vlastnosti nachizeji Pravé olomoucké tvartuzky uplatnéni i

v gastronomii. Stavaji se soucasti nejruznéjSich chutovek, predkrmii, salati, pokrmii studené
a teplé kuchyné, koktejlu i mouénikovych kreaci.“

8. ZAVER
- zabéry z navstévy prezidenta Vaclava Klause

Komentaf: ,,Vyznamnym dnem se pro spoleénost AW stala navitéva prezidenta Ceské
republiky Vaclava Klause. Jeho slova pronesena na adresu olomouckych tvaruzka hovori o
jejich jedine¢ném postaveni na trhu.«

- zab&ry z videa s prezidentem Klausem (Klaus: ,,...tvartiizky davno piredbéhly Evropskou unii... )

Komentai: ,,Riist a rozvoj spole¢nosti A. W. svéd¢i o vyborném zhodnoceni dlouholetych
zkuSenosti v podminkiach moderni potravinaiské vyroby. Diky ni se zachovala tradi¢ni
vyroba jediného pivodniho ¢eského syru, jehoZz historie saha az do 15. stoleti. Vlastnosti
Pravych olomouckych tvartzkua zcela odpovidaji zasadam zdravé vyZivy 21. stoleti. Na
pocatku nového milénia stoji pred spoleénosti AW velky ukol: vyuzit téchto skvélych
vlastnosti ve stravovani moderniho ¢lovéka a zachovat tak jedineény odkaz minulosti pro
generace nasich potomki.“

- Opét n¢jaka kratsi animace loga
- Webova adresa, kontakt
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LITERARNI SCENAR K MULTIMEDIALNIMU CD UNIVERZITY
TOMASE BATI VE ZLINE

STRUKTURA MULTIMEDIALNIHO CD — PROPAGACE UTB:

FILM1: ZLIN (1min)
FILM2: UTB + ACADEMIA CENTRUM (1min)

FT 3min 30s

FILM3: program CHEMIE A TECHNOLOGIE MATERIALU (1min 30s)
obor - OBUVNICKA A GALANTERNI VYROBA

obor - POLYMERNI MATERIALY A TECHNOLOGIE

obor - TECHNOLOGIE OCHRANY ZIVOTNIHO PROSTREDI

obor - MATERIALOVE INZENYRSTVI (zatim nemam informace)

FILM4: program CHEMIE A TECHNOLOGIE POTRAVIN (Imin)
obor - TECHNOLOGIE A RiZENI V GASTRONOMII

obor - TECHNOLOGIE, HYGIENA A EKONOMIKA VYROBY POTRAVIN

obor - TECHNOLOGIE A EKONOMIKA VYROBY TUKU, DETERGENTU A KOSMETIKY

FILM35: program PROCESNI INZENYRSTVI (1min)
obor - KONSTRUKCE TECHNOLOGICKYCH ZARIZEN{
obor - VYROBNI INZENYRSTVI

obor - RIZEN{ JAKOSTI

FAME 1min 30s

FILM6: program EKONOMIKA A MANAGEMENT (50s)
obor - MANAGEMENT A MARKETING

obor - PODNIKOVA EKONOMIKA

obor - PRUMYSLOVE INZENYRSTVI

obor - MANAGEMENT A EKONOMIKA

FILM?7: program HOSPODARSKA POLITIKA A SPRAVA (40s)
obor - VEREJNA SPRAVA A REGIONALNI ROZVOJ
obor - FINANCE

FMK 2min

FILMS: program VYTVARNA UMENI (1min 30s)
obor (specializace) - AUDIOVIZE

obor (specializace) - ANIMOVANA TVORBA

obor (specializace) - REKLAMNI FOTOGRAFIE
obor (specializace) - GRAFICKY DESIGN

obor (specializace) - PROSTOROVA TVORBA

obor (specializace) - PRUMYSLOVY DESIGN

obor (specializace) - DESIGN ODEVU

obor (specializace) - DESIGN OBUVI

FILM9: program MEDIALNI A KOMUNIKACNI STUDIA (1min)
obor - MARKETINGOVE A SOCIALNI KOMUNIKACE
+ PRESTIZNI AKCE PORADANE STUDENTY

FAI Imin 30s

FILM10: program CHEMICKE A PROCESNI INZENYRSTVi (40s)

obor - AUTOMATIZACE A RiDICI TECHNIKA

(obor - CHEMICKE A PROCESNI INZENYRSTVI A MANAGEMENT) — asi uZ to zrusili
obor - TECHNICKA KYBERNETIKA

FILM]I1: program INZENYRSKA INFORMATIKA (50s)

obor - INFORMACNI TECHNOLOGIE

obor - BEZPECNOSTNI TECHNOLOGIE, SYSTEMY A MANAGEMENT
obor - AUTOMATICKE RIZENI A INFORMATIKA

obor - UCITELSTVI INFORMATIKY PRO ZAKLADNI{ A STREDNI SKOLY

FILM]12: UNI (1min)
FILMI3: KOLEJE A MENZA (40s)
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FILM14: KNIHOVNA (40s)
FILM15: KULTURA, SPORT, STUDENTSKY ZIVOT (1min)

FILMI: ZLIN (1min)

Na mapé Zlina a okoli se barevné te¢kuje trasa smérem do ZLINA

Za oknem vlaku/autobusu ubiha méstska scenérie: 1lidé na chodniku, ubihajici stavby, pozorujeme
cihlové stavby, vlak i kamera zastavi na n¢jaké funkcionalistické stavbé

TEXT: ,,ZLIN - MESTO TOMASE BATI*

Jina funkcionalisticka budova, zrychleny ¢asosbér, mraky nad ni

Dalsi funkcionalistické budovy, Batovy domky, Moskva, Muzeum obuvi pfedev§im budova ,,21¢
(zajimavy pohled je z FaME, pékny je odtud i titad prace z vrchu, pruhled §térbinou mezi
cihlovymi zdmi z FaME)- Casosbéry

TEXT: ,,UNIKATNI FUNKCIONALISTICKA ARCHITEKTURA*

Casosbér: 1idé na trzisti, ruch ulice. Zabér se zpomali, az se nakonec zcela zastavi. Do obrazu
klicovanim vstupuje mlada moderatorka (20 — 25 let)

Komentat: ,,Krajské mésto, 90000 obyvatel... pocet mladych lidi prevysuje pocet diichodcii... Na
mladé a priubojné cekaji volna pracovni mista. Tohle mésto ma prosté budoucnost*

Rusné ulice pIné aut a lidi, velky celek na dlouhou rusnou ulici z vyskové budovy
TEXT: ,,MODERNI INDUSTRIALNI{ METROPOLE*

Nekolik zabéri zelen€, stromy piimo v centru, rozkvetlé parky
TEXT: ,,MESTO ZELENE*

Velky celek Zlina se zeleni, mraky nad nim
TEXT: ,,UNIVERZITNI MESTO*
(Rychly najezd / zoom do centra mésta) - zatmivacka

FILM2: UTB (1min)

Tiepetajici se vlajky pied FaME

Zacileni zoomu - jsme v centru mésta. Do obrazu se vylina grafika ,,ukazatele s logem univerzity a
shrnutim fakult v oranzové barve

LOGO A TEXT: ,,UNIVERZITA TOMASE BATI VE ZLINE

MENSI TEXT: ,,FAKULTA TECHNOLOGICKA, FAKULTA MANAGEMENTU A
EKONOMIKY, FAKULTA MULTIMEDIALNICH KOMUNIKACI, FAKULTA APLIKOVANE
INFORMATIKY*

Zabér na venkovni sténu auly, kde stoji Bat'a

Lidé na chodbach — interiéry FaME, které se nepouziji v obrazu FaME — napft. vratnice
Moderatorka vstupuje do obrazu kli¢ovanim, jeji obleceni je ladéno do univerzitni oranzové. Drzi
oranzovou brozuru propagujici UTB

Ona: ,,0d roku 2001 je Univerzita Tomdase Bati ve Zliné nejmladsi verejnou vysokou skolou, ale
rozviji se zavratnou rychlosti. Uz ted studuje na ctyrech fakultach ... lidi*

Casopis Universalia — opét se nabizi dvojexpozice

Imatrikulace v aule — néjaky student dostava papir.

Zahrani¢ni studium — lidé cizich narodnosti

Pokud by se nepodafilo nikoho nato¢it, pouzit fotografie k dvojexpozici

Vyuka v angliétiné

Mapka s napisem ,,EUA — EUROPEAN UNIVERSITY ASSOCIATION* - rozsvécujici se staty
(mésta) na mapé, s nimiz univerzita spolupracuje



UTB ve Zliné, FMK, Multimedia a design 82

Ona: ,,Univerzita spolupracuje s mnoha stdty z celého svéta. V ramci programu Sokrates probiha
vymeéna studentii i pedagogii

Academia centrum — zabéry interiérti z FaME

TEXT: ,,ACADEMIA CENTRUM*

Poutac ptfed budovou na konference (nabizi se dvojexpozice)

Védecké konference v aule — zabér z publika i podia

Klaus, Microsoft, ...

Ona: ,,Diilezitou soucasti univerzity je kongresové centrum, které se stard o bohaty program

vvvvvvvv

malé zZivotni historky.

UVOD FT

Stejné jako ostatni fakulty, uvedeme FT Svenkem ,,ukazatelem™ s logem fakulty a v barvé fakulty,
jak tomu bylo v ptivodnim videu

(Tento $venk by m¢l byt pouzitelny pied jednotlivé filmy spadajici pod tuto fakultu, pokud se tyto
budou spoustét kliknutim samostatné.)

Uvodni sekvence — zabér budovy FT, lidé uvnitt

Lze sem dat cokoliv z technologické fakulty: laboratofe...

TEXT: ,,FAKULTA TECHNOLOGICKA®

Dynamicka hudba

(Tato pasaz slouzi jako uvodni, pokud se kliknutim na ,,FMK* spusti v§echny filmy, které spadaji
pod fakultu, zaroven.)

FILM3: program CHEMIE A TECHNOLOGIE MATERIALU (1min 30s)

Zabeér z laboratofe na lidi v bilych plastich
Mezi to na prostfihy mtzete pouzit prelet tabulkou prvki, 3D molekulu
TEXT: ,,CHEMIE A TECHNOLOGIE MATERIALU*

Casosbér nohou prochézejicich kolem kamery (nebo zpomalovacka?)

MENSI TEXT: ,,OBUVNICKA A GALANTERN] VYROBA*

Replika sandalii 10000 let starych a boty z doby kamenné

Rizné pristroje: lis na lepeni, trhaci (testovaci) zafizeni, k némuz patii zapisovac, spektroskop
Muizou zde byt chemické laboratote

Moderni Sici stroj

Ruéni $iti

Ona: ,,Boty dneska sezenete na kazdém rohu, ale jaka je jejich kvalita! Botari si davaji zdleZet na
tom, abychom nemuseli nosit zadné krusky. *

Muizete natocit riizna kopyta, ktera slouzi jako model nohy pro $iti bot

Dalsi ucebna je slozeni rysovacich prken a pocitaci, je tieba zde tocCit pfi cvi¢enich

Specialni pfistroje, které by vzhledem ke své cené mély byt zobrazeny jsou: Slapaci chodnik a
pedar (,,zafizeni v kuffiku*) — zkouma se otisk chodidla pfi chiizi, vystup je na monitoru velmi
libivy — je to chodidlo plné barevnych plosek, které se béhem chiize piesouvaji podle tlaku.
Na prostiihy: zab&ry na material — kiize, kozeSiny, latky

Laboratoi makromolekularni chemie — vyrabégji material (granule)
MENSI TEXT: ,,PJOLYMERN{ MATERIALY A TECHNOLOGIE*
Granulovany material

Sklad kaucuku
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Rotac¢ni a kapilarni reometr — bohuZzel na tom neni vidét, co to déla, dejte to tam jen jako prostiih
VytlaCovaci stroj — délaji tam folii

Lisovani

Vstiikovani na DEMAGu

Kalandr na gumu

Vstiikované vzorky

Razova houzevnatost — kladivo délajici velky rachot (testovani vyrobki)

Mikroskop

Tahova zkouska plasti

Porozimetr, méteni infracervenym né¢im, RTG analyza

Laboratof makromolekularni chemie — vystavéni vzorkll povétrnostnim podminkam

Na prostiih mizete pouzit jakykoliv plastovy vyrobek (napt. komponenty do aut podléhaji
nejprisnéjsim podminkam, byvaji nejkvalitnéjsi)

Ona: ,,Plast je v soucasnosti nejpouzivanéjsim materidlem. Tady se zabyvaji tfeba tim, aby se vam
plastova l1zicka nerozpustila v horkym kafi*

Skladka, bedna s odpadem v laboratofi

MENST{ TEXT: ,, TECHNOLOGIE OCHRANY ZIVOTN{HO PROSTREDI{*

Zpracovany odpad do malych valeckl

Popelnice na plast, jiny odpadkovy kos

Zatizeni biologického rozpadu

Kouf z vyfuku, auta na ulici

Zatizeni v laboratofi (jsou to jen tii propojené zkumavky) — hadice vede ven z okna k odsavani
vzduchu z parkovisté.

Studenti v laboratofi

Ona: ,Jak to vapada kolem nas, na tom zdlezi asi kazdemu. Ochrana Zivotniho prostiedi je aktudlni
téma a je treba se jim do dusledku zabyvat.*

Casosbér mraky nad krajinou (symbolizuje ¢isté ovzdusi)

Zabeéry z krajiny na feku, rybnik... Mozna by tam mohl byt i vodovod

Zatizeni na Cisténi vody v laboratofi (zavésené velké sklenéné nadoby se Spinavou vodou)
Trepacka s kadinkami s vodou

Zatizeni na analyzu vody, ovzdusi (drahy pfistroj) — vzorky ve zkumavkach u né¢ho

Na prostiihy mizete pouzit pocitace, recyklaci odpadu na skladce

Opét dodrzujte souslednost zabérii — po zab&rech vody, vyfuku... nasleduji patficné pfistroje
Dal by se natocit celek Zlina s kouficimi kominy a trikem nechat kouf zmizet.

Barevny laser (rozptyl svétla), na obrazovce se zobrazuje funkce (koloidni, povrchova chemie)
MENST TEXT: ,MATERIALOVE INZENYRSTV{*

Tenziometr (detail na senzor)

Zobrazeni zvuku

Ona: ,,Uz jste videli, jak vypada zvuk? I to miize byt predmétem doktorského studia. Sice to nent
zadnd sranda, ale absolventi pak snadno naleznou uplatneéni pri hledani prace

Material pro spotebni primysl

FILM4: program_ CHEMIE A TECHNOLOGIE POTRAVIN (1min)

Riazné zabéry potravin

Potraviny na jedoucim pasu ve fabrice...

TEXT: ,,CHEMIE A TECHNOLOGIE POTRAVIN*

Senzoricka laboratof: probiha degustace vina, syri,... Musite si domluvit, kdy bude probihat
prednaska, uvidite, co budou zrovna ochutnavat

Ptipravna pro kuchyni: vypada jako v menze, libivé je nerezové vybaveni
MENSI TEXT: ,, TECHNOLOGIE A RiZENI V GASTRONOMIT*
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Kuchyn: Vypovidaci hodnotu ma i bez ptitomnosti studenttl. Je to laboratot se dfezy, sporaky a
stojany na noze

Jidelna: regal s naaranzovanym dievénym nadobim, jidelni stil a servirovaci stolky, vitriny se
sklenicemi a keramikou. Bez studentt je to na nic.

Lze sem dat zabér z menzy, restaurace

Laboratof biochemie: mikroskopy

MENSI TEXT: ,,TECHNOLOGIE, HYGIENA A EKONOMIKA VYROBY POTRAVIN*
Laboratot mikrobiologicka: chléb s plisni, plisen zkoumana pod mikroskopem. Projekce

z mikroskopu na platno pies dataprojektor. Mizete nato¢it samotny promitany obrazek, nebo
priznat platno a natocit projekei pii vyuce

Laboratof analyzy potravin: zkoumaji potraviny (na fotce zelenina), je tfeba pockat na vyuku a
soustredit se na detaily.

Zabér z fabriky — potraviny na jedoucim pasu, nebo z obchod’aku na regaly se zbozim

Ona vstupuje do obrazu - klicovani

Ona: ,,Takze pokud chcete zasahovat do sloZeni toho, co si kupujete v potravindch, jdete do toho*
Plakaty se sktdci a parazity

Zabéry kosmetiky

MENSI TEXT: ,,TECHNOLOGIE A EKONOMIKA VYROBY TUKU, DETERGENTU A
KOSMETIKY*“

Kosmetika pohazena po stole laboratote

Bali¢ky potravin pro armadu. Naaranzovat celé baleni a okolo rozhazené jednotlivé soucasti. Hodil
by se napis co to je (ale nelze ho dat do grafiky videa)

FILMS5: program PROCESNI INZENYRSTVI (1min)

Ruizné formy

TEXT: ,,PROCESNI INZENYRSTVi
Laboratof — dilna se studenty

Studenti u pocitact

2D a 3D modely forem v pocitaci — kresleni v CADu

MENS{ TEXT: ,,KONSTRUKCE TECHNOLOGICKYCH ZAR{ZEN{*
Studenti u pocitact

Animace pohybu formy (oni by nam ji poskytli)

Vykresy

Formy

MENSI TEXT: ,,VYROBNI INZENYRSTVi*

Pohled na obrabéci stroje

Dulezité jsou stroje na vyrobu forem: brouseni déla pékné jiskry, frézovani

Nastroje na obrabéni

Programové frézovani — monitor u stroje, stroj pracuje podle programu, ktery je nahrany do jeho
pocitace

Nahravani programu do pocitace u stroje

Maji schované rizné prace studentli — napt. bakalaika je vyrobena forma i s nakresy. Muzete to
nato¢it

Vakuové tvarovani

Rizné posuvky

MENSI TEXT: ,,RIZENT JAKOSTI*
Studenti pfi méteni

Mikroskopy, méfici piistroje
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Ona: ,,Je to o trpélivosti a presnosti. MEfi se na tisiciny milimetru a kazda chyba je znat™
Historicka vaha vedle moderniho pfistroje

Vyskomér

Trhaci stroj (testovani)

Zabéry na certifikaty jakosti (ISO, TS...)

UVOD FAME

Stejné jako nasledujici fakulty, uvedeme i FAME Svenkem ,,ukazatelem* s logem fakulty a v barvé
fakulty, jak tomu bylo v pivodnim videu

(Tento Svenk by mél byt pouzitelny pied jednotlivé filmy spadajici pod tuto fakultu, pokud se tyto
budou spoustét kliknutim samostatné.)

Uvodni dynamické sekvence, ¢asosbéry: Pohled na budovu FAME

Lidé na chodbach

TEXT: ,,FAKULTA MANAGEMENTU A EKONOMIKY*

Prostory uvniti: Mozaika v pfizemi, nejhez¢i chodba je ta u rektoratu, sezeni u rektoratu, kantyna
Dilezité je, aby vSude pendlovali lidé

Dynamicka hudba

(Tato pasaz slouzi jako tivodni, pokud se kliknutim na ,,FMK* spusti vSechny filmy, které spadaji
pod fakultu, zaroven.)

FILM6: program EKONOMIKA A MANAGEMENT (50s)

Soustfedit se na vyuku ekonomie, vynechat matematiku

Data v pocitaci

TEXT: ,EKONOMIKA A MANAGEMENT*“

Kvantitativni metody — vyuka v ucebnach - dataprojektor

Prezentace projektdl studentii v powerpointu. Moderatorka klicovana do obrazu ma obleceni ladéné
do fakultni svétle modré.

Ona: ,,Kromé znalosti toho mikra a makra zdalezi dost na vystupovani. To by mélo usnadnit cestu
vasemu projektu‘

MENSI TEXT: ,MANAGEMENT A MARKETING*

Pocitacova ucebna

MENS{ TEXT: ,,PODNIKOVA EKONOMIKA*

Banka

MENSI TEXT: ,,PRUMYSLOVE INZENYRSTV{*“

Manazefi

MENSI TEXT: ,MANAGEMENT A EKONOMIKA"

Aula — jiny pohled, sal Wichterleho

FILM7: program HOSPODARSKA POLITIKA A SPRAVA (40s)

Pravo, statovéda — listovani zakonikem

TEXT: ,HOSPODARSKA POLITIKA A SPRAVA“

Opét hemzici se lidé

Velké paragrafy — moznost dvojexpozice s obrazem

Krajsky urad, ufednik

MENSI TEXT: ,,VEREINA SPRAVA A REGIONALNI ROZVOJ*
Technika uc¢eben
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Lidé u pocitacu

Béhajici ¢isla na monitoru

Pocitadlo na penize

MENSI TEXT: ,FINANCE*

Ona(m. 0.): ,,Kolik ma kdo v penézence si dokdze spocitat kazdej, diilezity je vymyslet, jak je
zhodnotit*

Penize, Evropska unie — letaky EU, hvézdicky

Edice Batovych spisi: Knihy Bat’a, Sktitecky, Cekota, Vitkova - ¢isla ¢asopist

UVOD FMK

Stejné jako ostatni fakulty, uvedeme FMK $venkem ,,ukazatelem* s logem fakulty a v barvé
fakulty, jak tomu bylo v ptivodnim videu.

(Tento Svenk by m¢l byt pouzitelny pied jednotlivé filmy spadajici pod tuto fakultu, pokud se tyto
budou spoustét kliknutim samostatné.)

Uvodni dynamicka sekvence: celek budovy (¢asosbér)

Dynamicky prulet chodbami se sochami a obrazy, vystavené prace (inspirovat se v pivodnim
videu)

Lidé, chodba u 201

TEXT: ,,FAKULTA MULTIMEDIALNICH KOMUNIKACi“

Interiéry — nebudu vam radit co tocit, sami dobfe znate fakultu. Libi se mi velka prosklena okna,
expozice ve vitrinach pted nimi

Dynamicka hudba

(Tato pasaz slouzi jako uvodni, pokud se kliknutim na ,,FMK* spusti v§echny filmy, které spadaji
pod fakultu, zaroven.)

FILMS: program VYTVARNA UMENI (I1min)

Pohled na zavéSenou barevnou instalaci u stropu mezi 1. a 2. patrem
TEXT: ,,VYTVARNA UMENI“

Technika a sviceni v ateliéru, postavené kulisy. Kameraman, herci, moderatorka (Obleceni ladéné
do fakultni cervené) v monitoru... prosté se natocte v tom nejlepsim svétle
MENSI TEXT: ,,AUDIOVIZE*

Animace loutkového filmu, rozestavéné loutky

MENS{ TEXT: ,,ANIMACE*

Moderatorka animovana v pocitaci - mluvi

Ona: ,,Fakulta multimedialnich komunikaci je jedina svého druhu v republice. Diky oboru
multimédia a design miizete urcovat podobu okolniho svéta. Chce to vytvarné nadani a je tireba
vedet, jak svou praci zviditelnit a prodat.*

Modely bot, prace v ateliéru, nakresy
MENSI{ TEXT: ,,DESIGN OBUVI“

Modely $atdi, mohli by tam mit na figurin€ Saty co ma moderatorka a pracovat na nich
MENSI TEXT: ,,DESIGN ODEVU*

Ukazky praci grafikti
Prace na grafice spotu
MENSI{ TEXT: ,,GRAFICKY DESIGN*

Prace fotografti v ateliéru, vyvoldvani negativu
Fotografie moderatorky, pdzuje jako modelka
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MENSI TEXT: ,,REKLAMNI FOTOGRAFIE“

Navrhy 3D projektti ve 2D formatu i malé 3D modely architektury
Prace v ateliéru

MENSI TEXT: ,,PROSTOROVA TVORBA“

Primyslovy vyrobek a jeho nakresy, uvidime co se najde

MENSI TEXT: ,,PRUMYSLOVY DESIGN*

FILM?9: program MEDIALNi A KOMUNIKACNI STUDIA (1min)

Lidé na chodbach
Pocitace, data-projektor a kuzel svétla, jak néco promita na platno
TEXT: ,MEDIALNi A KOMUNIKACNI STUDIA*

Prednaska Pavly Kotyzové

MENS{ TEXT: , MARKETINGOVE A SOCIALNf KOMUNIKACE*

Komunika¢ni agentura - schiizka

Text na monitoru (psani ve wordu)

Studenti néco prezentuji (roénikové, bakalarské, diplomové prace)

Ona: ,Jak prodavat? Je to umeni? Neni to umeni? Jestli se vam nelibi ceskad reklama, tady mate
moznost ji zménit. Naucite se, jak na to.*

Brief, dvojexpozice billboardu se méni na reklamni letaky

Pfipravy na misté konani akce

TEXT: ,,PRESTIZNi AKCE PORADANE STUDENTY*

Miss academia, Literarni kvéten,

Univerzitni ples — moderatorka je naklicovana ve veCernich ¢ervenych Satech

Ona: ,,4 vSechno si hned vyzkousite na ostro. Pripravuji se akce jako je Miss academia, Literdrni
kvéten, univerzitni ples, Divadelni Luhacovice, Advert party...“

Divadelni Luhacovice, Advert party...

UVOD FAI

Stejné jako ostatni fakulty, uvedeme FAI §venkem ,,ukazatelem® s logem fakulty a v barvé fakulty,
jak tomu bylo v ptivodnim videu.

(Tento $venk by m¢l byt pouzitelny pied jednotlivé filmy spadajici pod tuto fakultu, pokud se tyto
budou spoustét kliknutim samostatné.)

Uvodni dynamicka sekvence: soustiedit se na budovu ,,13, stejné jako u ptivodniho videa bych
pouzila casosbér z vytahu

TEXT: FAKULTA APLIKOVANE INFORMATIKY

Dalsi interiéry ze ,,13“ se studenty i bez nich

Dynamicka hudba

(Tato pasaz slouzi jako uvodni, pokud se kliknutim na ,,FMK* spusti v§echny filmy, které spadaji
pod fakultu, zaroven.)

FILMI0: program CHEMICKE A PROCESNI INZENYRSTVi (40s)
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Toto je vzdy spoluprace pocitace a néjakého elektronického zatizeni — to se nazyva soustava
TEXT: ,,CHEMICKE A PROCESNI INZENYRSTVi*

Riizné chemické laboratote

Pocitacové studovny

Muze zde byt ventil na topeni

MENS{ TEXT: ,,AUTOMATIZACE A RIDICI TECHNIKA*®

Uc¢ebny na ,,13“: C307, C308

Skute¢ny vytah, kliCovana moderatorka macka tlacitko v pozadi nato¢eném vytahu (nebo
klicovanim nastupuje do vytahu, ve kterém uz nékdo stoji, ten nékdo zmackne tlacitko, vytah
odjede i s nim. Moderatorka zlstane stat na misté a podiva se piekvapené dolti/nahoru na
odjizdgjici vytah)

Ona: ,,Dozvite se, jak funguji véci, které kazdy den pouzivate*

Model vytahu

Rizné soustavy — uvidite co bude a co bude jak fungovat

MENSI TEXT: ,,CHEMICKE A PROCESNI INZENYRSTViI A MANAGEMENT*

Takové ty zelené desticky, co jsou uvniti elektronickych zatizeni

Ona: ,,Stroje uz maji mozky a zefektiviiuji vyrobu. Pracuji za nds. Na obzoru je doba inteligentnich
domacnosti*

Musime sem dat n&jaké véci ze Zivota jako mobil, pracka..., ale nejdiiv to jesté jednou probereme s
Vaskem

Regulator doplnuje hladinu vody

MENSI TEXT: ,,TECHNICKA KYBERNETIKA®

Vstup do budovy za pomoci karty

Ona: ,,Kdyby jste nahodou ve Zliné potkali Zivého termindtora, neni ceho se obavat, mohla by to
byt doktorandskd prace z technické kybernetiky.

Inteligentni budovy

Hodinky zevnitf

FILMI1: program INZENYRSKA INFORMATIKA (50s)

Pocitace, pocitace a zase pocitace

TEXT: ,INZENYRSKA INFORMATIKA*
Dejte sem studenty na chodbach na ,,13%
Pocitace — detaily studentt

Student ma modry oblicej od monitoru pocitace

Sem je potieba dat veskeré pocitacové ucebny a internetové studovny na ,,13“ (B204, D306, 7218)
MENSI{ TEXT: ,INFORMACNI TECHNOLOGIE*

Model tizeni kolejisté — nejsem si jista, ale myslim, Ze to sem patii. Je to prost¢ zmensenina
kolejiste, které funguje jako ve skutecnosti (Ucebny D303, D 306)

Ona: ,,Pékné hracky pro tatinky... No doufam, ze mé nikdo neslysel*

Pocitace, data, programovani

Www stranky

Riizné obvody na panelech (Ucebna A706)

MENSI{ TEXT: ,,BEZPECNOSTN{ TECHNOLOGIE, SYSTEMY A MANAGEMENT*
Krabicka na zdi nékde v budové blika, bezpecnostni kamery

Moderatorka: ,,Kdyz se budete dobre ucit, nikdo vam nic neslohne ani z bytu, ani z pocitace
Cernobily zabér z bezpecnostni kamery

Datova bezpecnost: Pocita¢ pozadujici heslo
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Studenti v ucebné

Detaily zamk a klik (mohli by to mit rozebrané v ucebné), (D315, D 307)
Sekuritaci

Monitory nékde na vratnici

Ucebny

Laboratof technologie B207

MENSI TEXT: ,,AUTOMATICKE RIZENT A INFORMATIKA“
Velky model topeni (C310)

C307 — zobrazeni né¢eho v monitoru

Riizné programovaci programy v monitoru pocitace

Modely vrtulniku a soustava vrtuli

Studenti u pocitact

MENSI TEXT: ,,UCITELSTVI INFORMATIKY PRO ZAKLADNI{ A STREDNI SKOLY*
Prednasejici pedagog

Casosbé&r studentti na chodbach

FILM12: UNI (1min)

Ptimlouvala bych se za to, aby pro UNI vznikl samostatny film v délce cca 1min. Maji sice 4
samostatné programy, ale vzhledem k tomu, jak tézko jsou tyto zobrazitelné (stejny problém jako u
FAME), nemyslim, ze by mohly vzniknout 4 kratsi filmy.

Profil institutu — zabéry budov, kde sidli institut (U2, 3, 5, 10), interiéry, studenti

LOGO, TEXT: ,,UNIVERZITNi INSTITUT* — $venk jako u ostatnich fakult?

(zelena barva)

Komentat: ,,V ramci univerzity se 1. zari 2003 vyclenil Univerzitni institut, ktery se zameruje na
humanitni vedy. Soustredi se hlavné na oblast pedagogiky, oSetrovatelstvi a cizich jazyki*

Pedagog u tabule, vse, co mize charakterizovat ucitele

Tzv. zazitkové predméty — je to nestandardni vyuka psychologie, vSe probiha v sed€ na koberci
TEXT: ,,PEDAGOGIKA*

TEXT: ,,SPECIALIZACE V PEDAGOGICE*® (to jsou nazvy studijnich programi, ve filmu umistit
hned za sebou)

Komentar: ,,*

Vyuka jazykti v multimedialni uc¢ebné

Cizi slovicka, studenti u pocitact, se sluchatky

TEXT: ,,FILOLOGIE*

Komentat: ,,Ustav jazykii se podili vedle vyuky v programu manazerské anglictiny i na zvySovdni
Jjazykové urovné studentii i zaméstnancii celé univerzity a prispiva tak k jeji dvojjazycnosti
(mezinarodnosti).*

Prosttedi nemocnice

Zdravotni sestry, zabéry ze specialni ucebny

TEXT: ,,OSETROVATELSTVI*

Komentat: ,,Studijni program oSetiovatelstvi pripravuje studenty na narocné povolani tak, aby
zvladli osetrovatelske dovednosti a byli schopni uplatnit se nejen doma, ale i v jinych statech
Evropskeé unie.*

Prosttedi akademické poradny
Konzultace dvou lidi
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Komentat: ,,Soucdsti univerzitniho institutu je akademicka poradna, ktera funguje predevsim pro
studenty a zaméstnance univerzity. Nabizi sluzby psychologické, pravni, studijni i profesni.
Bezplatné zde poradi, jak se poprat se zivotem a problémy, které prinasi.*

Zabéry inovacniho centra, budova zvenku
Komentat: ,,Vedle pedagogické cinnosti se Univerzitni institut zaméruje také na védu a vyzkum ve
prospéch regionu ve svém Inovacnim centru. Soustredi se na... (doplnim)

FILM13: KOLEJE A MENZA (40s)

Menza zvenku

TEXT: ,MENZA UTB*

Sledovani jedouciho tacu jako v pivodnim videu

Digitalni tabule

Natocte i menzu na ,,13%, je moc pékna

Svenk menzou

Ona (m. o.): ,,Nadstandardni zarizeni. Dalsi je v novém aredlu na Jiznich svazich. Je sice o néco
mensi, ale posezeni je tam fakt perfektni‘

Néjaké zabéry z koleji
TEXT: ,,KOLEJE UTB*
Inspirace ptiivodnim videem, je to tam docela dobré

FILM14: KNIHOVNA (40s)

Knihovna zvenku, odjezd z népisu knihovna

casopisy

TEXT: ,,UNIVERZITNi KNIHOVNA UTB*

Detail psani na klavesnici

Clové&k sedici u poditace

Ona (m. o.): ,,Vice nez 33000 knih, k univerzitni pocitacové siti je pfipojeno 940 pocitacu. O
informace tedy nebude nouze*

Inspirace pivodnim videem, je to tam docela dobré

FILM15: KULTURA, SPORT, STUDENTSKY ZIVOT (I1min)

Cela sekvence dynamicka stejné jako menza a knihovna

Sportovni hala

TEXT: ,,SPORT*

Bazén — zpomaleny kraul ke kamefe, zpomaleny skok do vody. Reprezentanti, ktefi studuji na
UTB: Ivos Benda, Marie Kubal¢ikova

Zimni stadion, fotbalovy stadion

Lyzovani na umélém svahu, snowboardy

Univerzitni chata na Portasi

Pochod’ak

Ona (m. o.): ,,Univerzita pofada sportovni akce: turisticky pochod, plaveckou Stafetu, soutéz
v aerobiku, maratdn v salové kopané, turnaje v kosikové, lednim hokeji, tenisu a dalsi
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Tenis

Koupaliste

Barum rally

Horolezecka sténa

Squash

Aerobik, posilovna

Volejbal, basketbal, stolni tenis, salova kopana, floorbal

Taekwoondo

Sporty tu jsou snad vSechny, staci si jen vybrat - kromé téch klasickych vypichnout i ty soucasné
popularni jako je napt. squash, lyzovani na umélém svahu, bazén

Meéstské divadlo Zlin, zabéry z predstaveni

TEXT: ,,KULTURA*

Velké kino — Cerveny poutac na festival

Ona: ,,Zlin doslova zije, potada se jedna akce za druhou. Svétoznamy je festival détskych filmi.
Koncert na ndmésti

Plakaty, poutace do dvojexpozice

Dtm uméni

Zamek Zlin

3

Parky — studenti lezici na travnicich jako v Americe — pohoda, odpocinek
TEXT: ,,STUDENTSKY ZIVOT*
Majales

Zlinska ulice — ¢asosbér — setméni, ocitame se ve Zlin€ v noci

Bowling, tukani pivem...

Bavici se lidé, popijeji v kavarné.

(Pokud by se jednotlivé filmy poskladaly do jednoho dlouhého, toto by mél byt zavér. Jinak to
patii jesté ke studentskému zivotu.)



