Jméno studenta:

Univerzita T. Bati ve Zling
Fakulta managementu a ekonomiky
BAKALARSKE STUDIJNI PROGRAMY
na Vy$§i odborné $kole ekonomické Zlin

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
(déle jen BP)

Jana Hlavinkova

4

Téma BP: Analyza kvality obsahu Tydeniku Kromérizska z pohledu ¢tenaiii a
navrhy na zvySeni prodeje
Akademicky rok: 2010/2011
Vedouci BP+:
Oponent BP+: Ing. Miloslava Kubickova, Ph.D.
* Nehodici se Skrtnéte.
Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A 1B C D E /x| F Stupeti hodnoceni
1 [1,5 |2 [25 |3 4 5
Narocnost tématu BP X 2,0
Splnéni cili BP X 2,5
Teoreticka ¢ast BP X 2,5
Prakticka ¢ast BP X 255
Stylistickd a gramatickd uroveri BP X 2.5
Formalni Groven BP X 2,0
Soucet 14,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X“ v pfislusné fadce.
Souclet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilt BP stuperi nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypo€ita se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 -4,00 FX Nedostatecne
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)
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Bakalaiska prace se zabyva analyzou kvality obsahu Tydeniku Kroméfizska
z pohledu &tenard a navrhy na zvySeni prodeje.

Teoreticka ¢ast zahajuje kapitolou o historii marketingu. Je skute€né velmi struéna
na pul strany. Mohla zde byt naznaceny jednotlivé etapy vyvoje a citace nékterych
definic marketingu z odborné literatury.

Nasleduje kapitola nazvana marketingovy informaéni systém, ale je v podstaté
vénovana marketingovému vyzkumu. DalSi kapitoly definuji jednotlivé kroky
marketingového vyzkumu, zabyvaji se hodnocenim kvality vyzkumu a vyznamem
kvalitativniho vyzkumu v médiich.
Pfes popis marketingového prostiedi se dostavame ke vztahovému marketingu a
kapitole o PR, ktera je vSak opét velmi struéna a ur€ité by si zaslouZzila podrobné&jsi
rozpracovani.
Prakticka ¢ast v Gvodu popisuje historii Tydeniku KroméfiZzska, jeho cile, cilovou
skupinu, organiza¢ni strukturu, oblasti témat a pracovni napln jednotlivych
pracovnikd.
Vyznamnou soucasti prace je provedena analyza struktury novin.
V praci se také popisuji akce poradané Tydenikem, formy podpory prodeje, online
prezentace a je provedena analyza konkurence.
StézZejni Casti prace je provedeni strukturovaného rozhovoru se C&tenafi a jeho
nasledné vyhodnoceni, které je zakonéeno navrhy ke zvyseni prodeje.
Hodnotu prace snizuji ¢etné gramatické chyby (shoda podmétu s prisudkem,
vyjmenovana slova), formalini a stylistické chyby.
Napf. s.11, 24, 26, 36, 39, 55, 56, 63...
Poznamka:

e Uvadi se, Ze historie se datuje k roku 1957, ale to je podle studentky 44 let.

e Je napsano, Ze bylo osloveno 22 respondentl, ale ve skute€nosti 44

respondentdl.

Podcet oslovenych ¢tenarll je velmi maly.

Otazky:
1) Jak mlze novinar poznat, Ze oslovena osoba ma skryté motivy? s.39
2) Jakou formu distribuce noviny vyuZivaji?
3) Jakym zpUsobem ovlivriuje tisk a prodej novin ekonomické prostiedi?
4) Vysvétlete pojem remitenda.
5) Odkud jste ziskala informace pro strukturu étenari? s. 34
6) Jak reagovali ¢tenafi na otazku ,Jaka slova se vam vybavi, kdyz se fekne
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,1ydenik Kroméfizska“?

Névrh na vyslednou zndmku BP: D - uspokojivé
(Uved'te stupett ECTS + slovni vyjadfeni)

V Zling dne 6. kvétna 2011

podpis hodnoticiho



