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Téma DP:
Zlepšení marketingové konkurenceschopnosti firmy LANEX 
v segmentu horolezeckých lan
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Jedná se o velmi kvalifikovanou práci na profesionální úrovni, která využívá řady (i cizojazyčných) informačních zdrojů. Jediným faktem, snižujícím kvalitu práce je, že využívá jen sekundárních zdrojů, tzn. že se opírá o již agenturou či firmou Lanex realizovaná šetření a z nich vyvozuje návrhy a doporučení, která jsou však velmi sofistikovaná.
Styl vyjadřování místy neodpovídá odborné vědecké práci.

1. Diplomant zahrnuje pod pojem „marketingová konkurenceschopnost” jen vnímání značky a CI. Není tento pohled příliš zúžen? 

2. Zůstává prvotním zájmem marketingu firmy zabývat se rebrandingem v době, kdy podle SWOT analýzy je hlavním ohrožením cenová válka? Kdy ano a kdy ne? Co všechno musejí manažeři při strategickém rozhodování v takové situaci především zvažovat?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:     A – B, tj. výborně až velmi dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
