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Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si zvolila téma, které se ještě v nedávné době řadilo k ojedinělým. V současnosti se však otázky komunikační strategie měst (obcí) stávají stále aktuálnějšími. V obecné rovině je práce věnována problematice obcí, která se, jak autorka sama uvádí na str. 7, stává s rozvojem cestovního ruchu důležitým nástrojem marketingové komunikace měst a regionů. Cílem práce je zmapování, analyzování a vytvoření jednotné komunikace obce Modrá, která by měla sjednotit roztříštěnost současné komunikace, a to na základě návrhu efektivní komunikační kampaně. Analytická část vychází z dobře postavené teoretické základny, která přibližuje oblast veřejné správy s orientací na marketing měst a obcí, oblast rozvoje cestovního ruchu i integrované marketingové komunikace. Autorka neopomněla také na stanovení pracovních hypotéz, které jsou na základě důsledně provedené analýzy zhodnoceny v závěru analytické části a staly se východiskem profesionálně zpracované projektové části. Velmi zajímavým se jeví internetový portál Buchlovska a také internetová prezentace obce Modrá (str. 74, 76). Práce je cenným zdrojem informací o stavu komunikace daného regionu a dokladem velké znalosti prostředí, zájmu o problematiku a nápaditého a kvalifikovaného přístupu k řešení současného neutěšeného stavu komunikační strategie odrážející se v nedostatečné informovanosti potenciálních návštěvníků. Cíl práce, návrh efektivní propagace obce v rámci regionu, byl splněn v celém rozsahu. Pozitivně hodnotím kultivovanost projevu a rozsah odborné literatury i množství příloh. 
Bod 8.6 Komunikace v rámci obce Modrá (str. 72) přináší řadu nových podnětů. Myslíte, na základě poznání současné situace, že bude možná jejich realizace v plné šíři? Kde vidíte případná rizika? 
V příloze PVII uvádíte výsledky semináře zaměřeného na vnímání mikroregionu Buchlov turisty. Kdybyste měla sama vyjmenovat pět základních charakteristik chronologicky seřazených podle významu, jež Vám asociují Buchlovsko, které by to byly? 

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....…A/výborně…

Ve Zlíně dne .....29. května 2006..........................................
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