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	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Klasická volba tématu změny značky patří mezi méně náročnější téma v oblasti teoretické části, na druhou stranu náročnější na projektovou část. Lze usoudit, že diplomantka se velmi dobře orientuje v oblasti praktického marketingu, má podrobně stanovené kalkulace a vhodně argumentuje použitelnost médií.
Cílem práce bylo vypracovat projekt využití marketingové komunikace pro rebranding MORAVSKÉ TEPLÁRNY a.s. na ATEL ENERGETIKA ZLÍN, s.r.o..
Formální a jazyková stránka práce je na standardní úrovni, měl bych se zmínit o nepřesnostech ve formátování a nejednotnosti tabulek a schémat. Jazyková forma je na dobré úrovni.

Je škoda, že v tak znamenité analytické i projektové části jsou drobné a formální nedostatky, které snižují jinak výbornou kvalitu diplomové práce.
S ohledem na výše zmiňované skutečnosti hodnotím tuto práci jako B a doporučuji ji k obhajobě s otázkami:
Otázky:

· Změna značky se v praxi  nazývá jako rebranding, proč tuto terminologii nemáte v práci?

· Jak byste více definovala cílovou skupinu v rámci projektu DP – konkrétněji?
· Proč se tak výrazně orientujete právě na reklamu na vozech MHD? 
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
B
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


