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	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Zpracovatelka práce se výborným způsobem zhostila zadání. Po kvalitním teoretickém rozboru navrhla variantní řešení pro komunikační projekt spojený se změnou jména  společnosti MORAVSKÉ TEPLÁRNY,a.s. po vstupu nového vlastníka. Zpracovaná práce svědčí o zvládnutí tématu a výstupem je přehledný komplexní materiál.

Na základě této diplomové práce bude zpracována konkrétní mediální kampaň, která proběhne v období září až  listopad 2006. 

Práce splnila svůj účel , je úzce provázaná s praxí a výstupy práce budou použity.

Otázky:

1) Která jsou hlavní rozhodnutí firmy při stanovování marketingového projektu ?

2) Charakterizujte výhody a nevýhody jednotlivých druhů médií ve vztahu na prezentaci změny ve společnosti MORAVSKĚ TEPLÁRNY,a.s.?









A

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 12.5.2006 

 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

