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Pripomienky a hodnotenie prace

V praci je spravne vyuzité zGzenie témy na konkrétnu cielovu skupinu, aj ked
niektoré kapitoly mohli byt rozvynuté podrobnejsie, s odkazmi na citacie z prislusnej
literatdry, iné boli naopak zbyto&ne rozpisané, pricom formalna stranka
nezodpoveda akademickému Standardu.

Teoretickej Casti prace by som vytkla zbytoéné vysvetlovanie véeobecne znamych
pojmov v angliétine umiestenych pod ¢iarou. Tento priestor je uréeny odkazom na
citovanu literaturu, ktora bola pouzita v texte. Pozitivne hodnotim kapitolu 1.1 Buzz
Marketing a zameranie sa na zasady straZenia kvality. Prijemnym osvieZzenim
teoretickej ¢asti prace mohli byt aj viaceré ukazky zaciatkov a originalnych
marketingovych aktivit vybranych médnych znaciek, ktoré st nejakym spésobom
Specifické.

Praktickej ¢asti prace by som aj napriek tomu, Zze MILION DOLAR je vo svojich
zacdiatkoch, vytkla absenciu konkrétnejSieho popisu dalSieho smerovania znacky a
jej planov do buducnosti. Tieto by mali byt zaloZzené na realnych faktoch a Cislach.
Citatel dostava len velmi hmlistl odpoved na otazku, ktora je zaroven aj nazvom
tejto prace: How To Make It Real? Co sa tyka kapitoly rozoberajticej plagiatorstvo
¢apic znacky MILION DOLAR, podotkla by som, Ze aj ked dékazy naznacuju, Ze ide
o kopie, plagiatorstvo je beznou a velmi rozsirenou skutocnostou. Stretavaju sa s
fiou takmer véetky velké médne domy, ktorych kolekcie su neustale kopirované fast
fashion retailermi ako napr. Zara, Mango, H&M apod. Bohuzial, $anca MILION
DOLARU preukazat povodné autorstvo je minimalna.

Na zaver doporuc¢ujem venovat vacsiu pozornost gramatike, formalnej stranke,
celkovej grafickej Uprave a predov§etkym Stylizacii textu tejto diplomovej prace do
autorského pluralu (1. osoby mnozného ¢&isla), o je v akademickej praci na tejto
Grovni absolUtnou nevyhnutnostou.
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Otazky k obhajobe

1. Kazda znacka by mala mat presne definované svoje silné a slabé stranky, ktoré ju
odliSia od konkurencie, oslovia jej ciefovu skupinu zakaznikov a na ktorych znacka
postavi svoj marketingovy mix. Aké su silné a slabé stranky znacky MILION
DOLAR?

2. Celebrity marketing je jednou z najkomerénejSich, ale zaroven aj najucinnejSich
foriem marketingu. Aj ked celebrity nie st primarnou cielovou skupinou znacky
MILION DOLAR, netreba sa bat byt komerény a medializaciu vyuzit vo svoj
prospech. Premyslali ste niekedy o osloveni znamej Ceskej alebo slovenske;j

celebrity, pripadne spolupraci so stylistami z fashion magazinov?

3. Sponzoring je kamefnom urazu vacsiny mladych zacinajucich umelcov. Treba brat
na vedomie, Ze sponzori nie su charita, ale vas partner, ktory za svoj finanény
prispevok ¢&aka protisluzbu vo forme zviditelnenia sa u svojich terajSich a
potencionalnych zakaznikov. Co méze MILION DOLAR okrem loga na svojej web

stranke ponuknut sponzorom?

4. Ako by ste rieSili problém neprofesionalneho pristupu predavaciek k zakaznikom a

ako by ste ich motivovali a vytvorili im vhodné pracovné podmienky?

V Prahe dina 31. 5. 2011.




Navrh klasifikace : Velmi dobfe - B

V(e) ..Praha

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

A - vyborng | B - velmi dobte

C - dobfe

D - uspokojivé

E - dostate¢né

F- nedostateénﬂ

* nehodici se Skrtnéte




