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Tabulka A
Stuperi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E Tx T Stupeii hodnoceni
1 1,5 |2 |25 |3 4 5

Naroc¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cilii BP X 1,0
Teoreticka ¢ast BP X 1,0
Praktick4 ¢ast BP X 1,0
Stylistické a gramaticka urovern BP X 1,5
Formalni troveii BP X 1,5
Soucet 7,5:6=1,25

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,.X“ v pfislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupeti nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konelné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky v¢etné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeti ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 -4,00 FX NedostateCné
4,01 —5,00 F Nedostate¢née




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Tato BP se zabyvala nakupnim marketingem ve firmé& Barum Continental.

Cilem bylo zhodnoceni stavajiciho procesu nakupniho marketingu nepfimého materialu.
Pomér teoretické a analytické &asti je vyvazeny, obé ¢asti na sebe vhodné navazuji.

Prace je zpracovana peclivé, je pomérné rozsahla.

V Gvodu je jasné specifikovany cil a postup prace.

Teoreticka cast je zpracovana dobre, poznatky zde uvedené jsou nasledné aplikovany
v analytické &asti.

Prakticka ¢ast je také na velmi dobré urovni. Je zfejmé, Ze studentka v oboru pracuje.
Pozitivné hodnotim zvlasté meziroéni srovnani poctu objednavek dle formy objednani, velmi
kvalitni provedeni ABC analyzy a vyhodnoceni 10 nejvétSich dodavatelt. Velmi prehledné
bylo také zpracovano schéma nakupniho marketingového mixu.

Stylisticka a gramatickd Uroven prace jsou na dobré Grovni, vyskytuje se zde jen par
drobnych stylistickych chyb, napf. 1. osoba &isla jednotného v abstraktu, 1. osoba Cisla
mnozného v analytické ¢asti.

Formalni Urover prace je dobra. Prace obsahuje mnoho obrazku, tabulek a grafl, které
zlep$uji jeji nazornost. Prace v$ak obsahuje dosti znaéné mnoZstvi zkratek, pfitom
v seznamu zkratek neni uvedena fada z nich, které jsou pouzity v textu (v textu vétSinou
vysvétleny jsou).

V analytické &asti i v kapitole Navrhy a doporuceni studentka navrhla fadu zmén, z nichz
nékteré jisté budou pro firmu pfinosem. Cil prace povazuji za velmi dobfe spinény.

Otazky:
1. Audit, ktery v BP zmiriujete (str. 42), byva interni nebo externi? Jak ¢asto probiha?
2. Pro& posilate poptavky e-mailem, kdyz sama doporucujete jejich vystavovani
v systému SAP (str. 42)?
3. Jak &asto se stava, ze datum splatnosti na fakture a na objednavce jsou v nesouladu
(str. 43)7?
4. Jak c¢asto dochazi ke hledani zbozi (str. 50)?

Navrh na vyslednou znamku BP: A - vyborné
(Uved'te stupeit ECTS + slovni vyjadieni)
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