Tourisfoto

Sarka Petermannova

2011







Univerzita Tomése Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav reklamni fotografie a grafiky
akademicky rok: 2010/2011

ZADANI BAKALARSKE PRACE

{PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmenf: Sarka PETERMANNOVA
Osobni ¢islo: K07250
Studijni program: B 8206 Vyivarna uméni

Studijni obor: Multimedia a design - Reklamni fotografie
Téma prace: 1. Teoreticka ¢ast:
Turisfoto

2. Prakticka ¢ast:
a) katalog vyrobki nebo sluzeb: Fairy Taily Shop
b) volny vystavni soubor: Potom

Z&sady pro vypracovani:

1. Teoreticka &ast:

rozsah prace: minimainé 25 stran textu + pfedepsané prilohy.

Soutasti obhajoby prace i hodnoceni je pfedndgka na téma teoretické casti Bakalaiské
prace po dobu 15 min. vZetné obrazové prezentace. Pfednagkou se nerozumi piecteni
obsahu prace. Casovy limit je nutno dodriet.

2. Prakticka &ast:

a) katalog vyrobki nebo sluZeb: celkem 12 - 15 fotografii - format 24x30 jako maketa
s grafickou dipravou * stejny poget zdrojovych fotografii ve formatu 30x40cm (nebo
odvozeny format) adjustovanych ve formé vystavnych zvétienin a instalovanych na zdi.
Publikace by méla obsahovat kratky informativni text. Text musi projit jazykovou
korekturou.

b) volny vystavni soubor: uceleny, koncipovany soubor fotografii (explikace + pisemna
obhajoba), min. 10 ks fotografii v archivni kvalité, vystavni format {min. 50x60 cm),
libovolna technika, adjustovano + pisemna obhajoba cca 2 str. textu.

Soucasné budou vechny &asti praktické i teoreticka prace odevzdany v digitalni
podobé na 3ks CD v daném rozliSeni v predepsané kvalitg.



Rozsah bakalaiské prace: viz Zasady pro vypracovani
Rozsah pfiloh: viz Zasady pro vypracovani
Forma zpracovéni bakalaiské prace:  tisténa/umélecké dilo

Seznam odborné literatury:

doporuéené zdroje:
veskera dostupna odborna literatura a webové stranky vztahujici se k tématu po
konzultaci s vedoucim prace.

Vedouci bakaléfské prace: Mgr. Lucia Fiserova
Ustav reklamni fotografie a grafiky
Datum zadani bakalafské prace: 1. prosince 2010

Termin odevzdani bakalaiské prace:  16. kvétna 2011

Ve Zliné dne 1. Ginora 2011

T T .
s D

doc. Mg\ﬁu\:;!ana Janikova, ArtD. ) : dgt. MgA(Jaroslav Prokop
dékanka feditel iistavu



PROHLASENi AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, Ze

s odevzdanim bakalarské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zékona
¢. 111/1998 Sb. o vysokych Skolach a 0 zméné a doplnéni dalSich zakonl (zakon o vysokych Skolach),
ve znéni pozdgjSich pravnich predpis(, bez ohledu na vysledek obhajoby ¥;

e beru na védomi, Ze bakalarska/diplomova prace bude uloZena v elektronické podobé v univerzitnim
informagnim systému a bude dostupna k nahlédnuti;

s na moji bakalaiskouw/diplomovou praci se piné vztahuje zaken &. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a 0 zméné nékterych zakonli (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjSich pravnich predpisi, zejm. § 35 cdst. 3 7,

o podle § 60  odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zling pravo na uzavieni licenéni smlouvy o uZiti
skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

» podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uzit své dilo - bakalafskou/diplomovou préci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuZiti jen s predchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomése Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé cde mne poZadovat priméfeny prispévek na Uhradu nakladd, kieré byly
Univerzitou Tomase Bati ve Zliné na vytvofeni dila vynaloZeny (aZ do jejich skuteéné vyse);

o pokud bylo k vypracovani bakalarské/diplomové prace vyuZito softwaru poskytnutého Univerzitou
TomaSe Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym G&elim
{tj. k nekomer&nimu vyuZiti), nelze vysledky bakalarské/diplomove prace vyuzit ke komerénim 0¢eldm.

— Sarka Petermannova~ / I‘JL_L
vezing -2 et .

Jméno pfumem podp|s

1) zékon ¢&. 111/1898 Sb. o vysokych Skolach a o zméné a dopinéni daiSich zakon( (zékon o vysokych Skoléch), ve znéni pozd&jsich pravnich predpisd, §
47b Zverejiiovant zévérednych praci:

(1) Viysoké Skola nevydéletné zvefefiuje diserfacni, diplomové, bakaléiské a rigordznf préce, u iderych probBhla obhajoba, vietnd posudki oponentd a
vysledku abhajoby prostfednicivim databaze kvalifikatnich praci, kerou spravuje. Zpisob zvefejnéni stanovi vnitfni pfedpis vysoké Skoly.

(2} Disertatni, diplomové, bakeléiské a rigoroznt préce cdevzdané uchazetem k obhajobd musi byt t6Z nejménd pét pracownich drir pred kondnim
obhajoby zvefejnény k nahliZeni vefejnosti v mist® uréeném vnitinim predpisem vysoké 8koly nebo nenl-i tak ureno, v misté pracoviSté vysoké Skoly, kde
se mé konal obhajoba préce. Kazdy si mirze ze zvefejniné préce pofizoval na své naklady vypisy, opisy nebo rozmnoZeniny.

(3) Piati, Ze odevzdanim préce aufor souhlasi se zveiejnénim své préce podle foholo z&kona, bez ohledu na vysiedek obhajoby.

2) zakon ¢. 121/2000 Sb. o pravu aulorském, o prévech souvisejicich s prévem auforskym a o zméné nékterych zékoni (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjSich prévnich pledpist, § 35 odst. 3;

{3) Do préva atrorského faké nezasahuje Skola nebo $koiské & vzdstavacl zafizenl, uzije-li nikoli za tfelem piimého nebo nepfimého hospodéiského nebo
obchodniho prospéchu k vyuce nebo k viasinf potiebé dilo vytvofené zakem nebo studentem ke spinéni Skolnich nebo studijnich povinnosti vypljvajicich z
Jeho prévniho vztahu ke Skole nebo Skolskému & vzdlavaciho zafizeni (Skolnf difo).

3) zékon & 121/2000 Sb. o prévu aulorském, o prévech souvisejicich s pravem aulorskym a o zméné nékterjch z&konit (autorsky zékon) ve znéni
pozd&jSich préwnich pfedpist, § 60 Skolnf dilo:

(1) Skola nebo Skolské & vzdBlavacl zafizen! majf za obvykljch podminek prévo na uzavieni ficenénf smiouvy o uZiti Skoiniho dila (§ 35 odst. 3). Odplré-i
aulor takového dita udélit svoleni bez véZného divodu, mohou se fylo osoby doméhat nahrazeni chybéjictho projevu jeho ville u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 zistavé nedolceno.

(2) Neni-li sjednano finak, mize aufor Skolniho dila své difo uZit & poskytnout finému licenci, nenf-i fo v rozponu s oprévnénymi zéjmy $koly nebo Skolského
Ci vzdélavactho zafizent,

(3) Skola nebo Skolské & vzaslavact zafizent Jsou oprévnény pozadovel, aby fim autor Skolniho dile z vydéiku jim dosaZeného v souvislosti s uZitim difa &
poskytnutim licence podle odstavce 2 piiméfend pfispé! na thradu nakladl, kieré na vyivoreni dila vynaloZily, a to podle okolnosti a do jejich skutetné
vySe; piitom se piihtédne k vysi vydélku dosaZeného Skalou nebo Skolskym &i vzdélavacim zafizenim z uiili $kolniho dila podie odstavce 1.






ABSTRAKT

Cilem této bakalafské prace je rozvinout pojem turismu ve fotografii, zminit fakta tykajici se
minulosti 1 soucasnosti v této oblasti a popsat predev§im masovy turismus a jeho vliv na kulturu.

Dale pfiblizit pojem turista jako takovy a pokusit se objasnit jeho chovani, cile ve fotografii.
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ABSTRACT

The focus of this bachelor work is to develop the term turism in photography, get into the facts in
history and contemporaneity in this territory and to explain the mass turism and its influence to

culture. Further to be spesific the term turist and try to explain its manners and goals in photograpy.
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UvVOD

Ve své teoretické praci se zaméfuji na obsahlé téma, jakym je turismus. Toto téma jsem si
vybrala, jelikoZ sama rada cestuji a poznavdm nové zemé a kultury. Na cestach mé fascinuje jev
davovych turistd, jak funguji v podstaté jako néjaké stddo. Shlukuji se na mistech historicky nebo
jinym zplUsobem vyhlaSenych. Kopiruji od sebe chovani, pocinaje frontou na listky na
pamétihodnost, pokracuje fotografovanim ze stejnych mist pod stejnym uhlem, konce kupovanim
fady nevkusnych suvenyrt. Tito turisté jsou ve své podstaté nadherni, vypadaji jako néjaké figurky,
kterym se dd do ruky navod na dovolenou a oni jej pfesn¢ zkopiruji, aby méli uplny pocit
smysluplného straveni dovolené. Daji se na nich také pozorovat riizné sociologické jevy. Jedou na
dovolenou na odkazy kamarad, nebo po shlédnuti atraktivni fotografie v prospektu cestovni
agentury. Snazi se fotografie co nejvice napodobit, pouZivaji riiznorodé kamery, fotografuji
vSechno, vSude a z nékolika 0hll a pro jistotu nékolikrat, aby jim nic neuniklo. Po navratu domu
potom vSechny vylozené otravuji, vykladaji, jak se méli, vS§em ukazuji fotografie a sdhodlouze se
nad nimi rozplyvaji a popisuji. Sdileji je na vS§emoznych serverech a pozaduji, aby se k nim lidé
vyjadiili. Zarovén taky pokupuji velikou fadu povétSinou nevkusnych suvenyrt, ze kterych se
stanou za né&jakou dobu ,lapace prachu®. Moje fascinace nad timto druhem turistl a turismu mé

vedla az k napsani této prace.

V poslednich letech turistika a cestovani zazivaji veliky ,,boom®, stavaji se jakymsi
fenoménem moderni kultury. Je to zpisobeno neustdle klesajicimi cenami letenek
nizkondkladovych aerolinii, akénimi nabidkami jinych aerolinii, které se také snazi naldkat
zakazniky a jsou konkurenci nuceni ke zlevnéni, nebo riznymi akénimi nabidkami cestovnich
kancelafi a jinych dopravci, fungujicich v oblasti turismu. Velkym hitem se staly tzv. levné
jizdenky po Evropé, kde si konkrétné na ¢eském trhu konkuruje nékolik spole¢nosti soutéZicich
neustale v nabidce komfortnéjSich a vypracovangjSich sluzeb, jez se postupem cCasu stavaji
standardem. Nabidky typu 1+1, Valentynské vikendy, studentské ¢i rodinné slevy nejsou nicim
neobvyklym.

Z celkového pohledu mé bézny clovék pomérné velkou moznost a prilezitost vycestovat.
na daleké cesty s krosnou na zadech a spoustou o¢ekavani né€kolikamésicnich zazitki. Nebo jedou
autobusem jen na tyden k mofi, kde sotva vystoupi z autobusu, vybali deku, a po tydnu typického
»smazeni se*“ a ohfivani konzerv tu deku z pldze zase zabali a jedou autobusem zpatky. Ale piesto

maji ten ohromny pocit, ze n¢kde byli, a ze o tom miiZou povidat svym znamym. Pfesto, Ze
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prakticky nic nevidé€li a nic zajimavého nezazili, jsou plni dojmt a sviij levny digitalni fotoaparat

maji nacpany fotkami, kterymi se mohou pochlubit. Je to takovéa dokonala ,,dovolenkova nuda®.

Turisté, ktefi cestuji povétSinou s kompaktnim digitdlnim fotoaparitem nebo s digitalni
zrcadlovkou, kde ovSem nevyuzivaji ve vétSin€ jeji plné funkce nybrz foti na automat a fotografuji
vSechno a vSude z né¢kolika uhli, nic jim nesmi uniknout, poptipad¢ se snazi o fotografie z katalogti
a o reprodukce od jinych fotografli. Pak maji tisice fotografii z cest, které si uloZi do pocitace nebo
na CD a jen v mdlo ptipadech si z nich vyvolaji skute¢né hmatatelné fotografie, protoze to uz stoji
vice pen¢z. Nasledné je ukazuji svym piibuznym a zndmym, ti jsou ovSem uz pfi tfisté fotografii
znudéni a usinaji. Zadny divak neni schopny pojmout kvanta obrazil, navic stejnych pouze s
ménicim se uhlem pohledu. Navic, co se vétSiny fotografii z dovolenych tyc€e, divaci znaji uz davno
budovy, parky a pamétihodnosti na nich vyfocené diky médiim — televizi, ¢asopisim atd. Zde uz
zmifuji dalsi ¢ast tématu mé prace, a tim je tedy vyvoj pofizovani fotografii béhem provozovani

turistiky.

Proc¢ vlastné soucasny ¢lovek a potenciondlni turista v dne$ni dob¢ cestuje? Snad aby zazil
néco nového, poznal cizi kultury, okusil tamni kuchyné¢, vidél velkolepé pamatky z historie i
soucasnosti, shlédl originaly slavnych uméleckych dél ¢i se naucil jazyk a nacerpal energii. Turista
chce zapomenout na své kazdodenni starosti a trapeni, vysadit chvili z bézného pracovniho rytmu.
Cestovani se stava ¢im dal vice popularngjSim a predevSim dostupii€jSim, coz miizeme vidét na
neustale se vzrlstajicim poctu turisti. Naptiklad v roce 2008 cestovalo vice nez 922 milioni turista,
coz je oproti roku 2007 nartst o 1,9%. Celkové naklady vlozené do téchto cest piesahly 680 miliard

dolarii. Piesto vSak turismus stale ohrozuji noveé vzniklé hrozby jako vyskyt ptaci chfipky,

terorismus apod.

Mezi nejoblibenéjsi destinace patii, co se Evropy tyce jizni staty, ro¢ni narusty v poslednich
letech zaziva stfed a vychod a mezi nejméné navstévované patii sever. Co se tyce ostatnich
kontinentti, oblibené jsou Asie a Pacificka oblast, v souc¢asné dob¢ také kazdorocné nardsta zajem o
Blizky vychod. Severni Ameriku navstévuje stale velké mnoZstvi lidi, ale co se ro¢niho narlistu

tyce, je to pod jedno procento.
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1 TURISMUS V TEORII

Tour francouzsky znamena okruzni cesta, je to slovo, ze kterého vznikl nazev turismus,

turista, turism apod.

Pro zaatek bych rada rozvedla tento pojem, zminila nékterd fakta tykajici se minulosti i
soucasného turismu. Popsala pfedev§im masovy turismus a jeho vliv na kulturu a celkovou motivaci
lidi cestovat. A v neposledni fad¢ piiblizila pojem turista jako takovy, v klasickém slova smyslu,

pokusila se objasnit jeho chovani, cile a pochopitelné fotografie.

1.1 Definice turismu a jeho historie

Podle indického specialisty na marketing a management S. Chandry, autora mnoha ¢lanka
tykajicich se turismu a historie, mizeme najit prvni zminky o cestovani az v daleké historii. Jiz
2000 let pfed nasim letopoctem byly podnikany cesty v povodi feky Indus a v Sumerské fisi,
predevsim kvili obchodu. Prvni zndmky turismu spiSe nabozenského razu, se datuji asi k 600 pf. n.
l., do Babylonské a Egyptské tise. Nejsem si jista, zda se da uz mluvit pfimo o turismu jako
takovém vzhledem k naboZenskému charakteru, nicméné jisté se jedna alespoii o prvni ndznak. Oba
narody byly ndbozensky zaloZené, coz dokazovala fada svatki, obfadil a festivalii s nimi spojenych.
Ptesto lidé, kteti nebyli pfimo z poradatelskych mést, si pochopitelné tyto akce nemohli nechat ujit,
takze cestovali za ucelem vidét monumentalni stavby zasvécené bohiim, obfady a vse, co se oslav
tykalo. Stejné jako tomu bylo v Indii, starovékém Recku a jinde, lidé v této dobé podnikali hlavné
duchovni a posvatné cesty predevsim za bohy, na posvatna mista apod., které uz by se ovSem daly
zapoditat, jako mista raného turismu. V Recku byly atraktivni také a spousta vznikajicich podniki a
mist, zajistujicich vSe potfebné pro cestovatele. V této dob¢, tedy v 5. stoleti pf. n. 1., také vznika
prvni cestopis od Hérodota, vyznamného antického historika, ktery velmi cestoval (Italie, Babylon,

donské stepi, okoli Nilu aj.). Tato mista také popisuje ve svych spisech.

Blizsi turismus vznikd v Rimské Risi. Cesty prvni tfidy se zaéinaly obklopovat prvnimi
radoby “motely pravé za podpory nartistajiciho turismu. Bohatsi si stavéli druhé domovy, letni
sidla, pobliz Rima, nebo u mofte. Oblibenou piimoiskou destinaci se stalo Baiae - ¢ast stiedni Italie
(obr. 1), Seneca mu tehdy piezdival ,,pfistav nefesti nebo také ,,smrst" luxusu®. Tehdejsi forma

turismu se v historii uz vice neopakovala, aZ potom v soucasné dobg.

Ve stfedoveku bylo cestovani nebezpecné. Bylo zaméteno spise na poznavani novych zemi a

obchodnich cest. Turismus si pfiSel na své zpét pocatkem renesance v sedmnactém stoleti. Lidé
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objevuji divokou ptirodu, hory a piimoiské kraje. Tehdy se cestovalo Casto za vzdélanim, mezi
vyhleddvané lokality pattily Benatky, Pafiz, Florencie. Také zacalo byt popularni navstévovani
lazni. Davat si o€istné kiiry a uzivat si klidu se stdvalo vice a vice oblibené pro vyssi spole¢nost.
Coz bylo v devatenactém stoleti nahrazeno cestovanim k mofi. Prvni pfimof$ti turisté se ve vodé ani

nekoupali, pouze pili, protoze byla spojovana se zdravim.

Déle se staval ¢im dal vice popularnéjsim motsky rybolov. Celkove tedy zdjem o navstévy u
mote rostl. Behem industridlni revoluce rapidné nartistala urbanizace a migrace do mést. Paradoxné
tito lidé, pfivabeni z venkova do mést, se o n€kolik let pozdéji vraci z mést na venkov, minimalné
na vikendy, utéci od stresuplné prace a psychického natlaku. Tedy vznikd forma turismu —

chatafstvi, o které budu ve své praci mluvit pozdéji.

Se vznikem Zeleznic se turismus jeSté vice rozsifil, jelikoZ umoznoval dostupnost méné
pfistupnych a hlavné vzdalené&jSich krajin. Rozvoji turismu tehdy taky notné napomahé fotografie,
ukazuje lidem nova mista. Také vznikaji prvni ubytovny a hotely. Turismus zacal pronikat do
hospodaiského odvétvi a stal se dostupnéjsi pro SirSi vrstvu obyvatel. V povaleCnych letech
vznikaly prvni organizované skupinové vylety, zajezdy a exkurze. Zprvu si to mohla dovolit pouze
elita a cestovani bylo znamkou luxusu, ale postupné se ménila cilova populace az k Siroké vrstveé
obyvatel, struktura od hotelti az k nejriznéjsim typtim obydli a typ dovolené od navstév mést az po

individualni podobu turismu.

V 60. a 70. letech turismus nabiral masovosti a v souc¢asné dob¢ patii jiz k nezbytnému v
socialnim chovani. V pribéhu 20. stoleti turisté postupné pouzivali lod€ (ve smyslu vodni turistiky),
cyklistickd kola, auta, motorky, letadla, kterd jsou v soucasnosti asi nejoblibenéj$i pro jejich

rychlost, pohodlnost a uz i nizkou cenu.

Obr. 1, Joseph Mallord William Turner (1775-1851), Baiae (1823)
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1.2 Turista

Svét navstevovany turistou je hrubym kusem mramoru, ktery turista tvaruje svymi prozZitky.

(Uvahy o postmoderni dobg, Zygmunt Baumann')

Podle knihy J. Sipka, Uvod do geopsychologie, bychom mohli turismus specifikovat jako
cestovani za Uc¢elem rekreace, oddechu, ¢i v rdmci pracovnich zéalezitosti. Miize nam byt blizké i
zpisobem naseho podvédomi. V zivoté zazivame pady, krize, radosti, Gspéchy a snazime se
zodpovédét fadu otazek. A okolni svét, jeho podoba se nabizi jako jakasi sebeprojekce. Krajina na
celé Zemi mize byt tajemna, krasna, miizeme v ni zazit vyzvy a obtize, ale 1 ulevy a uspokojeni. A

pravé to mizeme podvédomé ptipodobinovat ke krajin€ a mistim na Zemi, jeZ si volime navstivit.

Za turisty se povazuji lidé, kteti vycestuji, at’ uz na pouhy jeden den (v kratsi dobé¢ se jedna o
vylet), tak tfeba 1 na cely rok mimo sviij obvykly Zivotni prostor. Jejich motivy jsou volny cas
(zabava, dovolena, studium, zdravi...), obchodni cesty, rodina, konference apod. Turisté si sami voli
trasu, je jedno, jestli cestuji ve state, ve kterém Ziji, nebo jedou na druhou polovinu zemékoule. Tim
se prave lisi od role tuldka, ze svych domovi odjizdi dobrovoln€, nic je z nich nevypuzuje a

nasledné se do nich vraceji.

Turisté¢ maji taky potfebu si na cesty vozit své identity, kusy domovi, tim se néjakym
zptsobem obriiuji vi¢i neznamu. Je to Satstvo, rodinné fotografie a rizné dalsi malickosti. V
extrémnich piipadech se jednd o turisty, ktefi cizi zemi poznavaji skrze luxusni hotely a
klimatizované skla autobusii. Do kterych si zalézaji a jsou jimi chranéni. Je to jejich docasny
domov. Sice jim zabraiuje v rozvijeni jejich identity diky neznamému prosttedi, ve kterém prave

jsou, ale je to jen jejich volba, jakym stylem cestovani pojmou a s jakou ,.kofisti* se domu vrati.

Nemaji zadnou odpovédnost za situaci v zemi, za to, co se v ni déje. Na druhou stranu ve
vetsing piipadi, kdyz pomineme hrozby moderni doby, jako terorismus, politické nepokoje apod. se
turista v cizi zemi citi bezpecné€. Piijel do ni s penézi, ma vlastni domov, do kterého se miize
kdykoli vratit (zde opét pominu soucasné nepokoje, coz jsou extrémni situace). Pohybuje se po
turistickych cestach a péSinach, kde byly co mozna nejdikladnéji odstranény domorodci jakékoli
hrozby, turismus v tom daném staté ohrozujici. Navazuje povrchni kontakty s dal§imi hotelovymi
hosty, ucastniky toho stejného zajezdu, lidmi, co kazdy den potkavéa na plazi atd. V podstaté ve

chvili, kdy je turista turistou, Zije na pokraji svého vlastniho Zivota, daleko od problémui
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“opravdového Zzivota®“. Zde se mi nabizi krasnd citace: Docasnost je duleZitd, poskytuje nam

anonymitu, osvobozuje nas od povinnosti sdilet pravdu?. Turismus lidem nabizi pocit svobody.

Podle J. Sipka z knihy Uvod do geopsyschologie, jsou turista a turismus terminy a jevy
novodobé. V dnesni dob¢, kterd podléhd neustdlému organizovani, se také pfeméenuje ono putovani
a toulani. Ve své podstaté mizi a nahrazuje ho pravé organizovany turismus, at’ uz vice ¢i méng.

Zaroven kniha déli turisty na nékolik typt:

a) Planovity turista

Prvni z typl,, musi mit pfed cestou vSe perfektné naplanované, organizované a nema rad
zmeény. Jezdi s cestovni agenturou, ktera se o né¢j ve vSech smérech postard. Jede jen na urCitou

dobu, nem¢l by nikde zapustit kofeny a uz viibec se citit jako doma.

Do této kategorie by se dali zatadit také tzv. plazovi turisté. Tento druh travi svoji dovolenou
stoprocentnim odpocinkem u vody a nemusi to nutné¢ byt mofe, mize se taky jednat o rybnik,
piehradu nebo jakoukoli jinou vodni nadrz. Stoprocentnim odpocinkem je mysSleno nicnedélani,
povalovani se na dece, slunéni se, protoze pravé tito turisté si pecuji o své opaleni, aby bylo
dostatecné po navratu vidét. Nejvetsi aktivita, kterou vyviji je Cteni, jedeni, poptipadé hrani her, ¢i
stavéni hradt z pisku, pokud maji déti. Pokud je v okoli moznost n&jakého vyletu, nejlépe
organizované¢ho cestovni agenturou, vyuziji ho. D¢laji to pro pocit, ze vylet, ¢i dovolenou
maximaln¢ vyuzili. Aby taky po navratu mohli fici, Ze vidé€li to a tamto a ze taky néjak kulturné zili,
coz pochopitelné patii k dovolené. A pravé oni jsou také velci milovnici tradi¢nich kycovitych

suvenyru, o tom ale pozd¢ji v této praci.

Jako ptiklad typického plazového turisty zde uvedu galerii Jarky5555°% (obr. 2-4), ktera v
roce 2007 navstivila Chorvatsko. Kdyz si projdeme touto galerii, pochopime, Ze se jedna o vylet
tficlenné skupiny, pravdépodobné dcery s maminkou a babickou, to tipuji z fotografii, jelikoz je
patrny veékovy rozdil a na zadné fotografii nefiguruje muz, ani vSechny zeny zaroven. Jsou zde
pouze fotografie rodiny z plaZze a z ocividné blizkého hotelu, za to je nutné podotknout, ze hned
nckolikrat. Jako jediné vzruSeni je tu pak opét velice bohaté zachycen adrenalinovy vylet na lodi,
kdy letite v paddku za ni, ktery ovSem mohl trvat nejspiSe necelou hodinu, za to je z fotek patrné, ze
zvedl hladinu adrenalinu, coz se miize s klidnym srdcem povazovat za splnénou ,,dovolenkovou
aktivitu®.

1,2/ BAUMANN, Zygmund. Uvahy o postmoderni dobé. Praha: SLON, 2006 (2.vydani), 165s., ISBN: 80-86429-11-3
3/ zdroj galerie: rajce.idnes.cz, http://jarka5555.rajce.idnes.cz/chorvatsko/, 2007, [cit. 2011-05-10]
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obr. 2, Jarka 5555, Chorvatsko, 2007

obr. 3, Jarka 5555, Chorvatsko, 2007
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obr 5, Caspar David Friedrich (1774-1840), Tulak v mori mlhy (1818)
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b) Nezavisly cestovatel

Dalsi typ turisty, jenz naopak nema rad organizované zajezdy a vse si planuje podle sebe. V
soucasné dobé by se sem fadili mladi lidé cestujici s batohem stopem, nebo za zlevnéné letenky a

jizdenky.

Jako specificky typ nezavislého turisty bych charakterizovala postavy tuldka a poutnika.
Oba tyto typy jsou si svym zplisobem podobné, Zivot a cesta jsou pro n¢ pohybem a zménou, ale 1i8i
se ve zpusobu cestovani. Putovani a postava poutnika je hlavné o nalezeni cile, jakéhosi vnitiniho
pokladu a hodnot, které se mizou skryvat v ¢emkoli, tim myslim, Ze pro kazdého mlze byt jiny
vnitini poklad a mizeme ho tedy hledat rizné dlouho a na riznych mistech. Jisté¢ jsou zndmé poutni
cesty jako Santiago de Compostela, cesta do Mekky, indicka cesta do mésta Varanasi (kudy protéka
Ganga) apod. Zatimco tuldk prost€¢ blouma krajinou bez néjakého hlubsiho cile. Nevi, kam ho
li$1 od poutnika. Na poc¢atku moderni spole¢nosti byli tulaci dokonce pronasledovani pravé pro ono
bezcilné potloukani a nekontrolovatelnost. Byli povazovani za nebezpecné, nicili tehdejsi fad
spole€nosti. Pfesto jsou hlavnimi postavami romantismu, tehdy byl tuldk vzorem (obr. 5), jako
postava netypicka, silna, nepfizplisobiva a vyjimecna. Romantismus se pravé vytycuje znaky jako
diraz na cit, na individualni prozitek, obdiv k pfirodé¢ a ut€k do ni, nespoutanost, revoluce a
originalita. Tuldky bychom také nasli mezi fadou tehdejSich umélct, jako byli napiiklad cesky

basnik a prozaik K. H. Macha, anglicky basnik G. G. Byron, nebo némecky malit C. D. Friedrich.

c) Odmitavy turista

Odmitavy turista je Clovek, ktery ani vycestovat nechce, spis je k tomu donucen, premluven.
Baleni je pro n&j otrava, nerad utraci penéz za takovou malichernost a nesmyslnost, jakou je pro néj

cestovani.

1.3. Motivace turistu cestovat

Motivace turistil k vycestovani byva rlizna. Nektefi vyhleddvaji dobrodruzstvi, druzi chtéji
utratit sumu penéz na atraktivnich mistech, kde jsou vidéni a nasledné obdivovani. Jini chtéji
poklidny tyden pro rodinu, hledaji jakési zpestfeni vSedniho Zivota. Dalsi jedou cilené do mista,

které je z urcitych diivodi zajima a touzi jej poznat.
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Zkratka jde o vyplnéni volného cCasu, kterym se rozumi chvile, kdy mame vSechny
povinnosti hotové a miizeme odpocivat, uvolnit se, mdme Cas na sebe a své blizké a miizeme prave i
cestovat. V soucasné zrychlené dobé ovSem dochdzi k jevu, kdy si lidé nedokézou udélat volny cas.
Je to typické pro podnikatele, vétSinou se u nich nedostavi pocit, Ze maji konecné vse hotové. Kdyz
pak maji jet na dovolenou ani si ji nedokdzou uzit, maji neustaly pocit, Ze mezitim co oni lenosi,
pfichdzi o pracovni nabidky, tim pddem i o penize. Pfitom mit onen volny Cas je pro ¢lovéka
dualezité hlavné také z psychologického hlediska. Pravé tehdy se totiz dostavame blize sami k sobg,
muzeme se svobodné projevovat, utvaret, rozhodovat co budeme délat, jak a kde. Zajist'ujeme si tak
psychickou stabilitu. Pfitom stile nekteti lidé pracuji presc¢as a ve svém volnu. Bud’ se nenaudili
odpocivat, tim paddem maji strach z prazdnych bezpracovnich dni, nebo nemaji blizké, jsou

opusténi, a proto predstava Ze zlistanou sami se sebou, je pro n€ nesnesitelna.

Mezi dalsi aspekty motivace patii dojmy, obohacovani se o zaZzitky a prozitky, turisté se s
nimi poté vraceji a vypraveji o nich ostatnim, to je pravé casto jejich jedina koftist z cest. Hledaji
nov¢ zkuSenosti v néem, co jeste¢ nevidéli a nezazili. Zkouseji nova jidla, jezdi na velbloudech,

probiraji cizokrajné bazary apod.

Také sem patii fada sportl, které jsou doma nemozné — plavba na plachetnici, rafting,
vysokohorska tira apod. Je to opak klasickych nudnych chvil vSedniho dne, které jinak prozivaji.
Maji ¢as navazovat kontakty s jinymi lidmi, kompenzuji si tak nedostatek ¢asu na sebe navzajem. S
koncem dovolené pochopitelné mulize ptijit konec téchto vztaht, ale pravé tato neprovazanost do
budoucna je jakymsi zpiisobem osvézujici a uspokojujici. Efekt z cesty se také prodluzuje, kdyz

jsme po navratu obdivovani za state¢nost, pekné opaleni apod.

Turista by se zkratka mél z dovolené vratit s fadou prozitkii, mél by byt po této strance na
néjakou dobu zase uspokojen. MéEl by se co nejvice pfiblizit tamnimu prostfedi a atmosféfe. Tim
padem by se mél aktivné zapojit do dovolené, ne jen koukat. Mél by si ud¢€lat radost, utratit néjaky
peniz a tfeba jit do restaurace, kavarny a vstiebavat normy chovani — pozdravy, zvyky, oblibené
pochutiny apod. M¢Il by zazit i1 néjaky fyzicky prozitek, tfeba vylézt na néjaky kopec, zazit néco
nebézného. Vysledkem mu potom zlstava po navratu domi ne jen tupé nasbirané ony kofisti, ale
taky uspokojeni zv&davosti, néjaké dalsi hodnoty a chépani svéta a ve vysledku i sebereflexe.
Neékdy byva jako motivace taky soucasny trend, ndzory a méda (opalit se dohnéda u mote, nafotit

rodinu u pyramid, dovézt si néjaky typicky suvenyr apod.).
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2 ROLE FOTOAPARATU V TURISMU

2.1 Fotoaparat soucasti turismu

V dnesni dobé& uz je témét nemyslitelné vycestovat bez fotoaparat a kamer. Kazdy spravny
turista byva vétsSinou doslova ovésen nékolika takovymi zafizenimi. Je opét jedno, jestli se jedna o
pilroéni cestovani po Cing, nebo o turistu na tydenni dovolené v Chorvatsku. Zavislost na
fotoaparatu je silnd u vSech. Dokumentace priibéhu celé cesty s nejnovéjSim modelem digitalni
zrcadlovky a nékolika objektivy, nebo usmévava rodina lizajici zmrzlinu na dece s pozadim mote
focena klasickym kompaktnim fotoaparatem potizenym narychlo pfed dovolenou. Po prijezdu
domii se tyto fotografie stavaji svédectvim, ze vylet byl uskutecnen, Ze turista opravdu videl nemalé
mnoZstvi mist a ze uspokojil své turistické a jiné potreby. Muze je ukazovat piibuznym a ptatelim 1
se jimi chlubit. Taky diky pofizovani fotografii si turista svym zplisobem osvojuje okolni prostor a
neciti se v ném nasledné tak cize. Fotografovani zmiriiuje pocity dezorientace, které se obvykle s

cestovanim dostavuji.

VétSina turisti ma nutkani vyfotografovat vSe pozoruhodné, co vidi a z nckolika hli
nejlépe. Tim se ritudl uceluje: zastavit se, rozhlédnout, vyfotografovat vSe okolo, podivat se do
mapy a jit dal. Podle Susan Sontag, v jeji knize O fotografii, fotografovani taky muize byt jakasi
kompenzace nicnedélani na dovolené pro workoholiky. Diky pofizovani snimkti v§eho zajimavého,
pocitu dokumentace cesty, se citi 1 tito lidé naplnéni a dovolenou si dokdzou vice uzit. Sontagova
uvadi, Ze timto jevem trpi hlavné narody, jako jsou Japonci, Némci a Americané. Ndrody okradené
o svoji minulost privadeji na svet nejvasnivejsi uzivatele fotoaparatii doma i za hranicemi. Kazdy,
kdo Zije v industrializované spolecnosti, je postupné prinucen vzdat se minulosti, avSak v urcitych
zemich, jako jsou Spojené staty a Japonsko, byl rozchod s minulosti obzvlast' traumaticky. Postava
ukriceného amerického turisty padesatych a sedesatych let, oplyvajiciho dolary a maloméstactvim
pocatkem sedmdesdatych let vystridana mystériem skupinoveé mysliciho japonskeho turisty, ktery byl
nové uvolnén z vezeni svého ostrova zazrakem nadhodnoceného jenu a je zpravidla vyzbrojen

dvema fotoaparaty, kazdym na jednom rameni.

Co se tyCe béznych turistickych fotografii, turisté vétSinou fotografuji bez néjaké

kompozice, ¢i smyslu pro detail, potom vznikaji vtipné momenty, kdy lidem tr¢i z hlav véci apod.

I SIPEK, Jiti, Uvod do geopsyschologie, ISV, Praha, 2001, 248s, ISBN 80-85866-70-6
/ SONTAG, Susan, O fotografii, Vyd. 1. nakl. Paseka, 2002, 184s, ISBN 80-7185-471-9
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Jeden webovy server obsahuje tzv. “literarni vylevy” autora a pedagoga J. Flasky, kde se daji najit

reakce na riznorodé¢ poznatky. V jednom takovém ¢lanku byl uvetejnén nasledujici odstavec:

Neni pravda, Ze bézné turistické fotografie jsou , zZanrové" a ,,neumélecké". Naopak, casto
nepostradaji prvky dadaismu, surrealismu a jinych smérii moderniho umeéni: napr. fotografie, na
niz je vrchni kus neidentifikovatelné hlavy, koberec a rozslapnuta sklenice (viditelné narazka na
roztristenost moderni filozofie) nebo ctyri masivni Zeny vedle sebe na pozadi kolotoce, pricemz
jedné z nich roste z hlavy dreveny Simpanz (sociologickd satira na komické artefakty
postindustrialni éry). Kazdé foto ma svou hodnotu; nékdy vypovida o stavu fotografovaného, castéji

o stavu fotografujiciho.

Mnohdy je také zajimavé pozorovat fotografie pratel a znamych, poptipadé shlédnout
rozlicné galerie typu Rajce Ci Picassa, na fotografie pravé z dovolenych, kdy se ani fotografové
turisté navzajem neznaji, piesto jsou jejich fotografie téméf identické. Nardzim na to, ze spousta lidi
fotografuje ve své podstaté to stejné, podobné, vidi to na pohlednicich okolo nich, v prospektech a
brozurkdch a chtéji to zachytit stejné pékné a ze stejného Uthlu, nebo se inspiruji samotnymi
okolnimi turisty a tim, co a z jakych mist fotografuji oni. Vidi nékoho, jak pfed Big Benem
fotografuje v pokleku a také poklekne, protoze tamten vypada, Ze urcité vi, co déla, takze si mysli,
ze napodobenim mu tak vznikne skvéld fotografie. Maji fadu obrazki v podvédomi z médii,
Casopist a televize. A v dobé¢, kdy existuji digitalni fotoaparaty, snimki z jednoho mista nacvakaji
hned nékolik, takZe podobnost se tim zvySuje. ProtozZe diive, kdyZ se pouzival fotoaparat na film, si
turisté preci jen rozmysleli, z jakého mista tu onu véc vyfoti, protoze ji nechtéli mit hned desetkrat a
taky nasledné vyvolani stalo penize. U digitalniho fotoaparatu si feknou, ze budou fotit porad a pak
vyberou ty nejlepsi snimky, coz se stejné mnohdy nestane, protoze ve vysledku je jim lito pofizené
fotografie vymazat, s tim, ze tam tfeba uz nikdy nepojedou, tak pteci nebudou mazat vzpominky.
Dale tu mame fadu fotografickych klisé, které vznikaji, naptiklad velmi oblibené jsou vyjevy jako
podpirani Sikmé véze v Pise, drzeni Taj Mahalu, nebo Eiffelovky za Spicku apod. To opét vznika
kopirovanim chovéni pii fotografovani. Sama to mohu dosvéd¢it z mé navstévy zminénych mist.
Turista se vyfotografuje klasicky, stoji za nim monumentalni pomnik Taj Mahal, pak se rozhlédne a
uvidi jiné¢ho turistu, jak divné stoji, jakoby drzel néco, co tam neni a jiny pfed nim ho pfi tom
fotografuje, pak mu to dojde. Aha, on se fotografuje, jak drzi Spicku Taj Mahalu, to je skvély napad,
to udélam taky a uz se foti obdobné. Tak vznika fada nevkusnych fotografii po celém svéte. (obr. 6-

7)

/ FLASKA, Jan, zdroj server: http://ydiot.com/texty/fotaky.htm [cit. 2011-04-12]
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obr. 6, Muz pted Taj Mahalem, zdroj: http://www.cs.utah.edu/~noliver/india/TajMahal/tajmahal.html

.

=

obr. 7, Dité drzici v rukou Taj Mahal, http://jayesh.profitfromprices.com/india_visit_golden_triangle.htm


http://jayesh.profitfromprices.com/india_visit_golden_triangle.htm
http://www.cs.utah.edu/~noliver/india/TajMahal/tajmahal.html
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2.2. Vyvoj turistické fotografie

Susan Sontag ve své knize O fotografii zminuje, ze turistickd fotografie teoreticky mohla
zaCit ve Spojenych stitech po roce 1869. Tehdy byl Zapad zpfistupnén diky dokonceni
transkontinentalni zeleznice. A vznikla takzvana kolonizace fotografii, coz znamena, ze fotografové
zaCali drancovat zemi fotoaparatem, fotografovali, kde se dalo a co se dalo a hlavné tehdejsi
obyvatele a to Indiany. Tehdy zacali Indidny fotit prvni fotografové, zprvu amatéti. Mezi
nejznamgjsi asi bude patfit A. C. Vroman (1856-1916), ktery ptivodné pracoval pravé pro Zeleznici
a po obcanské valce zapocal kariéru jako americky portrétni fotograf, ktery se zaméroval pravé na
Indidny a jejich zivot. Fotografoval jejich rysy obliceje, obydli a aranzoval jednoduché scénky z
jejich klasického zivota. Zamétoval se na kmen Hopi (obr. 8), posléze i kmen Navajii. Jenze tito
fotografové dali pfedvoj armade turistii fotografii, kteti pfijizdéli na Zapad koncem devatenactého
stoleti s touhou vyfotografovat co nejlepsi snimek ze zivota Indianti. Byli ochotni Indidniim za
nafocené snimky platit, vpadli do jejich soukromi, stali se sou¢asti posvatnych obtadii a nasledn¢ je
1 pfiméli upravovat tyto obfady, aby se staly fotogenictéjSimi. Ritualy a Zivot Indidnt se zacaly
postupné ménit podle scénafe a ke spokojenosti fotografl/turistl. Af¢ jsou moralni pozadavky
kladené jménem fotografie jakékoli, jejich hlavnim vysledkem je proména svéta v obchodni dum ci
jakési muzeum, kde kazdy nameét je devalvovan na spotrebni artikl a zdaroven povysen na objekt

estetickeho oceneéni.

Dalsi fotograf divokého zdpadu, ktery se vénoval opét hlavné Indidnim, byl americky
antropolog a fotograf E. Curtis (1868-1952). Pozd¢ji si oteviel velice Gspésny ateliér se jménem S.
Curtis, Photographer and Photoengraver (piekl.: fotograf a fotorytec), ktery byl zaméfen hlavné na
fotografovani portréti. OvSem Curtis stale cestoval a byl ¢lenem riiznych vyprav na zapad, Aljasku
apod., tak se stal jednim z hlavnich fotografii Indianti (obr. 9), mezi které patfil také jiz zminény
kmen Hopi v Arizoné. Uvédomoval si, ze kultura téchto pfirodnich narodi se jiz brzy vytrati, proto
se rozhodl vytvofit nau¢nou sbirku fotografii o jejich Zivoté. Fotografoval je posléze po cely jeho
zivot, mél ne€kolik vystav a uspéchu, které ho dovedli, az k fotografovani a naslednému pratelstvi

prezidentské rodiny Rooseveltovych.

Podobné zacinali piiblizovat vzdalend a neprozkoumana mista dalsi cestovatelé-fotografové.
Mezi které by se dal zatadit skotsky fotograf a geograf J. Thompson (1837-1921), ktery se vénoval
prevazné vzdalenému vychodu a to celé Jizni Asii, poté nejvice Ciné (obr. 10). Na své desetileté

cesté fotograficky zdokumentoval lidi, krajinu a také tamni kulturu. DalSim prikopnikem

/ SONTAG, Susan, O fotografii, Vyd. 1. nakl. Paseka, 2002, 184s, ISBN 80-7185-471-9
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cestovatelské fotografie byl anglicky fotograf F. Frith (1822-1898). Vénoval se pievazné blizkému
vychodu, konkrétn¢ Palesting, Syrii, Nubii a Egyptu (obr. 11), kde byl s velkoformatovymi
kamerami a pouZzival mokry kolddiovy proces, ktery v tehdejsi dobé& predstavoval dileZity piinos
technického pokroku v praSnych a horkych podminkéach. Podstatou je exponovani a vyvolani za
mokra pro zajisténi dokonalé¢ reprodukce z negativu. Pozdé&ji byl vystfidan Zzelatinovym

fotografickym filtrem.

Obr. 10, John Thompson, Ostrovni pagoda (asi 1871)
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Obr. 11, Francis Frith, Pyramidy v Sakkare (1858)

Kodak Girl. Australasian Photographic Review, 23 January 1911. A 770.5 AU7P v.18

Obr. 12, Kodak, Dokazte to s kodakem, divka vyuziva moznosti autografického systému Kodak pofidit si poznamku,

kdy a kde vznikl snimek.

Obr. 13, Kodak, Kodak Girl
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Drtive se fotografovalo hlavné na velkoformatové kamery. Prave tyto kamery pouzivali vyse
zminéni fotografové na svych cestach. Se zrozenim Kodaku se postupné zménil svét fotografie.
Kodak byl ptivodné nazev pro vyrobek firmy Eastman Dry Plate Company, zalozené vynalezcem G.
Eastmanem a obchodnikem H. Srongem, a tim byl fotoaparat na svitkové filmy. Protoze byl
vyrobek velice uspésny, stal se pozdéji soucasti nazvu firmy Eastman Kodak Company, oficialné
zalozenou roku 1892, az samostatnym nazvem firmy. Kterd byla vyznamnym vyrobcem fotoaparati
pro neprofesiondlni vyuziti. Zarovén Eastman zvolil trefny reklamni slogan a to svétozndmy: You
press the button, we do the rest. - Vy stisknete tlacitko, my zaridime zbytek. Coz byl doslovny popis
nabizené sluzby. Fotoaparat obsahoval svitek filmu na sto fotografii, lidé pouze tiskali tlacitko a
nasledn¢ fotoaparat poslali zpét do spolecnosti, kterd jim ho zaslala obratem spolu s vyvolanymi
fotografiemi. Bylo to mifené hlavné na Zeny (obr. 12), v jejich tehdejSim postaveni ve spolecnosti
byly chapané jako nézné pohlavi, které ne vSe zvladne a dokaze, ale reklama mifila na to, Ze
ovladani fotoaparatu je tak jednoduché, Ze to zvladnou i ony. Byla taky ptedstavena tzv. Kodak Girl
— Kodakova slecna (obr. 13) jako moddni, mladéd, energickd a nezavisla zena, pfevdzné v
modrobilych pruhovanych Satech, ktera se objevovala v reklaméch. Tould se sama krajinou s
fotoaparatem a dokaze ho taky sama ovladat. Pfesné takova byla vize reklamni Kodak Girl. V roce
1900 zacala firma vyrabét Kodak Brownie, ktery se prodaval za pouhy jeden dolar, takze byl
dostupny Siroké vetejnosti. CoZ zpiisobilo rozsifeni potizovani fotografii z vyletl 1 rodinnych oslav
apod. Lidé si mohli fotoaparat, ktery byl jiz malych rozmérd, vzit téméf kamkoli s sebou. Cimz se
zacala vyvijet také turisticka fotografie obycejnych lidi a ne jen cestovateli. Od roku 2004 firma

Kodak ukoncila vyrobu fotoaparatli na film a vénuje se pouze vyrobé¢ digitalnich.

V druhé polovingé dvacatého stoleti patfil k oblibenym fotoaparatim turistd a vyletniki
polaroid, neboli taky instantni fotoaparat. Vynalez je pfipisovan americkému védci E. Landovi roku
1947. Tyto kamery byly popularni hlavné pro jejich rychlost vyvolani snimku. Clovék vidél hned,
co vyfotografoval, mohl si do kolonky pod fotografii zapsat informace o misté a ¢asu potizeni atd.,
poptipad¢ mohl fotografii hned nékomu vénovat. OvSem provoz tohoto typu kamery byl trochu
nakladné;jsi, takze pres veskerou jeho popularitu nebyl uplné béZznym dovolenkovym fotoaparatem.
Nasledné roku 2008 firma Polaroid piestala tyto fotoaparaty vyrabét kvili novému piivalu digitalni

fotografie a vysokému upadku ze strany lidi v nakupu polaroidovych fotoaparatii.
Oblibenost si ziskaly také diapozitivy, pravé pro jejich pouzivani a ukazovani ve smyslu
promitani na zed’, ¢i platno, takze urcené pro vétsi skupinu lidi. Jedna se o specidlni techniku

pouzivani vice vrstev emulzi za vzniku barevnych ¢i ¢ernobilych malych svitkovych nebo i vétsich
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tzv. sheetovych fotografii na prusvitné podlozce. Jsou ulozené vétSinou v plastovych rameccich a

promitaji se za pomoci specialniho zatizeni. Také se ¢asto pouzivaly ve Skolach na prednasky apod.

V soucasné dob¢ patii fotoaparat k neodmyslitelné vyzbroji kazdého turisty. Mame fadu
malych i1 velkych digitalnich fotoaparatl a zrcadlovek, které jsou uz i cenové velmi pfijatelné, takze

si je mohou poftidit i amatéfi.

2.2.1. Fotoalba a fenomén webovych fotografii

Zaroven by zde bylo na misté zminit, jak si lidé nasledné fotografie uschovévali. V piipadé
diapozitivi to bylo v plastovych krabickach vyrobenych pfesné na miru rdmecku na fotografii. V
ptipadé klasickych fotografii, vetnd polaroidovych se jednalo pievazné o alba. Uplné ze za&atku,
kdyz lidé fotografii neméli moc a byla to jesté takova vzacnost, se pouzivali fotografické vizitky.
Fotografie nalepend na kartonu tvrdého papiru. Posléze zacala vznikat mohutnd honosné vétSinou
také zdobena alba rozmért kolikrat pfesahujicich klasicky format A4. Lidé si je pecliveé popisovali,
u kazdé fotografie zminili datum, misto a o co ptesné Slo. Vytahovali je na vSech rodinnych
oslavach, prohlizeli si je stale dokola, protoze se jednalo o cenné a milé vzpominky. Fotografie tam
lepili vétsinou do znamych prihlednych rozki. Jednotlivé strany byly prokladany prihlednym
papirem, aby se fotografie neslepily a byly co nejlépe zachovany. Pozdé&ji tato fotoalba vysttidala
jejich mensi a mnohem jednodussi varianta. Alba, do kterych se daly fotografie zasunovat pod
piipravenou nalepenou pruhlednou folii, ale bez néjakého mista pro poznamku, ¢i text. Tak lidé
zacali poznamky o tom, kde a kdy byla fotografie pofizend zapisovat na jeji zadni stranu. Nebo je
tam viibec nezapisovali. Cim vic byla fotografie samoziejmosti, tim vnikalo vice alb, do kterych se
da zasunout co nejvice fotografii, pfitom objem alba zlstava co nejmensi. Dfive totiz lidé méli
jedno, dvé alba, v druhé poloving dvacatého stoleti bylo uz samozifejmé mit fotografie z kazdé
dovolené, vyletu, oslavy. Tim padem kvantum alb. V soucasné dob¢ digitalni fotografie uz vznikaji
slozkova alba v pocitaci, fotografie na CD nosicich a taky nejmodernéjsi zptsob — elektronicka

alba.

V soucasné zrychlené¢ dob¢ uz nemame tolik Casu, abychom se sesli s prateli a kazdému z
nich vykladali, jak jsme se méli, jaky byl vylet, co jsme tam jedli a jestli svitilo slunicko. Plno lidi
uz ani tyto informace nezajimaji, jelikoz bud’ sami hodn¢ cestuji, takze v danych lokalitdich uz sami
byli, nebo diky modernosti a medializaci svéta toho hodné znaji z televize, internetu a casopisu.
Taky se porada tada cestovatelskych seminditi, kde jsou bohaté zminény veskeré informace o

lokalit¢ v€etn€ mnoha fotografii. Takze uz to neni jako dfive, kdyZ se nékdo vratil z cesty z Pafize a
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lidé ho doslova obklopili dotazy typu, opravdu je Eiffelovka tak vysokd, opravdu ve Francii jedi
Sneky a zkouSel si to? V dnesni dobé hodné lidi navstivilo Pafiz a hodné lidi Patiz zna, at’ uz z

jakychkoli zdroji. A $Sneky si miizeme objednat i tady v nasi zemi jako francouzskou specialitu.

Navic co se Ceské Republiky tyce, za komunistické éry se ani nedalo tolik cestovat a kdyz
uz, tak pouze do ,,povolenych® zemi. Proto po otevieni hranic v roce 1989 lid¢ zacali podnikat
hromadné vylety po celé Evropé i dal. A kazdy, kdo se vratil, byl obklopen pravé t€émito dotazy,
protoze lidé byli zvédavi. Nyni uz vSechno vime, vSechno zname, takzvané. I ten kdo nikde nikdy
nebyl, mize mit daleko §irsSi rozhled nez €lovek, turista, ktery se praveé z cizi zemé vratil. Existuji
totiz lidé, kteti maji povédomi o zemich at’ uz kulturné tak i geograficky a pfitom sami z jakéhokoli
divodu necestuji. Dtive tito lidé ziskavali své pfedstavy a informace z literatury, hudby, maleb atd.

V moderni dob& pochopitelné nejvetsi roli v této oblasti hraji média a internet.

a) Fotogalerie

Proto z nedostatku ¢asu a mozna uz by se dalo fici 1 z4jmu okoli vznikaji rizné fotografické
servery, jako napfiklad ¢eské Rajce (obr. 2-4), déle Picassa (obr. 13), Flickr apod. Galerie slouzi pro
ukladani fotografii v podobé¢ fotoalb, miizeme si je protiidit, podle ceho chceme, po otevieni galerie
vidime malé nahledy, a kdyz klikneme na jednotlivé fotografie, zobrazi se ndm vétsi. Po srovnani
obrazkl 2 a 4 vidime, ze v galeriich neni Zadny markantni rozdil. Samotny server rajce.idnes.cz ma
uvedeno v textu, pro koho je ur€en, otdzky typu: Mdte hromadu fotek z digitaku a nevite jak je
jednoduse vystavit na internet? Nebavi vas stale dokola zmensovat fotky, delat nahledy, vytvaret
alba a slozite je umistovat na internet? Jiz vam nékdy poslal kamarad spoustu velkych fotek

sbalenych do objemného zipu a vy jste nevédeli co s tim?

Lidé maji radi rychlost a pohodli, proto sem po dovolené daji své fotografie a pak uz jen
znamym fikaji: ,,Byl jsem ted’ v Libanonu, podivej se na fotky jestli chces, odkaz je:...“. Diky
popiskiim pod fotografii se navstévnici dozveédi, co chtéji a turista fotograf to nemusi vSem vykladat
a pii patém vykladu uz byt znudén. Dale jsou na téchto webech akce typu ,,fotka dne®, kde ve své
podstaté lidé usiluji o to, aby jejich fotografie z jakéhokoli alba byla vystavena na titulni strané
webu, a kdyz kdokoli naklikne na tuto stranku, jako prvni uvidi velikou fotografii vitézného autora

dne. Coz je nejvétsi reklama pro vSechny, ktefi radi své fotografie ukazuji. Dalsi novinkou je

/ Zdroj: http://www.rajce.idnes.cz/pro_koho, 2005, [cit.2011-04-14]
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Policie NY ma skuteéné

‘chod do Empire State

Obr. 13, Galerie Picasa, http://Www.picasaweb.google.com/
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7 Rue Louvre, 75001 Paris, Francie
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N FEE

Obr. 14, Google street view, Paris, Louvre, http.//maps.google.cz/


http://www/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

konkrétné u webu Rajée, které je v Cesku asi nejrozsitendjsi, aplikace ,.rajée do kapsy*, neboli
prohliZeni pro mobilni telefony. CoZ se zase celé propojuje s fenoménem MMSek, modernimi
technologiemi a uspéchanosti doby, nebot’ server sam inzeruje, Ze si fotografie mizete prohlizet
napiiklad v zacp¢€, nebo pii mackani v MHD. Dokonce se automaticky nainstaluje do konkrétniho

typu mobilniho telefonu a sama aplikace upravuje velikost fotografii na velikost displeje.

Nevyhodou nékterych téchto webli ovSem ziistava, ze se do schranky, kterou si tam autor
zafidi, mize podivat kdokoli. TakZze pak mize dospét ke stadiu, kdy si naptiklad fotografie z
dovolené manZzelského paru u mote v plavkach prohlizi uplné€ cizi ¢lovek. Ale to uz je pouze na

autorech, turistech, fotografech na kolik si vazi svého soukromi.

b) Google maps a Google Earth

Taky funkce street view (obr. 14), kterd je soucasti serveru Google Maps a Google Earth,
umoznuje cestovat z pohodli domova po mnohych ulicich v riznych ¢astech svéta. Mizeme si tak
projit témét veskeré pamatky, kouknout se do kavéren 1 vyloh mnoha obchodfi. OvSem na cestach
vzdy potkame lidi s rozmazanymi obliceji. Jelikoz je zakazané kohokoli zobrazovat, nebo tfeba 1
zna¢ku auta apod. Diky tomu byl taky Google nékolikrat natknut a souzen. Nicméné tato funkce
nabizi panoramatické pohledy v ramci 360°. Pohledy jsou snimané z vysky asi 2,5 metru, kazdych
deset metrt z kapoty auta, poptipadé tiikolky v p&Sich zonach. Funkce je pochopitelné zptistupnéna
1 pro vyspélejsi mobily. Je pravda, Ze tato funkce taky usnadniuje najit si dopfedu véci a byt na né
ptipraven, napiiklad hotel, ve kterém redln¢ budeme pozdéji bydlet, si takto mlizeme s predstihem

najit a kouknout se, jak vypada, takze ho ve vysledku sdhodlouze nehleddme né¢kde na map¢.

c) Facebook

Dalsi kapitolou tohoto fenoménu je také facebook. Socialni sit’ ptivodné uréena pro studenty
Harvardovy univerzity, pozdé&ji rozsifena az do Siroké vetejnosti, kdy se miize ptipojit kdokoli starsi
13 let. Slouzi ke komunikaci mezi uzivateli, sdileni multimedialnich dat a udrzovani vztaht. V USA
Facebook tvofi jednicku ve sdileni on-line fotografii a nahraje se zde vice nez 60 milionti fotografii
tydné. Na fotografiich mizete oznacit své pratele, ktefi dostanou oznameni o tomto oznaceni a
mohou se tak na fotografie podivat. Facebook umoziiuje nahravat fotografie také z mobilniho
telefonu, takze uz neni témer zadné Casové omezeni a ¢lovek tak miize hned z dané situace a mista

dat védét, co zrovna chce. Dale pomoci takzvaného statusu miize informovat o déni v souvislosti se
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svou osobou. Status vidi vSichni nasi kamaradi, takze tak mtizeme, pokud chceme, idealni cestou
vSem fici, na co zrovna myslime, kde se nachazime, jak ndm tam je, a kdyz ptihodime fotografie,

tim Iépe.

ProhliZeni fotografii na facebooku (obr. 15) mlze byt pro mnohé inspirativni, nékdy vSak
deprimujici. Kdyz vidime spoustu lidi, ktefi cestuji po rtiznych koutech svéta, a ktefi tieba chvili
nekde ziji, mlze nas to inspirovat koupit si letenky, listky a také n€kam vycestovat, pak nahrat
fotografie na facebook a byt jednim z téch mnoha lidi, co uz je tam maji. Druhou variantou ziistava,
Ze to v nas naopak miZe navodit nepiijemné pocity. MiiZeme si zalit st¢Zovat stylem: ja nikam
nemiiZu jet, nemam penize, nemam ¢as apod. Kdyz tedy vidime, jak kazdy piSe a vklada fotografie
z ruznych koutl svéta, mize to vyvolat zavist, az nenavist. Zalezi jen na nas, jak tyto vefejné weby
pfijmeme, a je otdzkou, jestli je dobte sdilet takto v podstaté vefejné své soukromi v dnesni dobé.

Nebo zda si ho budeme hlidat a téchto akci se nebudeme téastnit.

facebook Vyhleddvani Hlavni strinka  Profil (et ~

04-11 La vida Erasmus | & To se mi libi || ® Oznatit osoby na fotkach
Sarka Martinkova (alba) - Aktualizovdno asi pfed mésicem

V tomto albu: 28 Zobrazit vie

Udalosti pratel Zobrazit vie
E Brnénskd muzejni noc v Leporelo+
o
14, kvéten
L -
i et
Odpovéd: Ano - Ne - MoZnd

E Koncert na Favile
Dnes, 12 kvéten

TEOR B

Odpovéd: Ano - Ne - MoZna

Reklama Vytvorit reklamu

Pohadkaf.cz

Vecernicky zdarma
pfimo ve vaiem
prohlizedi. Nejvétsi
web s vecernicky

i zdarmal

&) To se mi libi - Toto se libi 3.169 lidem.

Skrz.cz
Méjte piehled o

slevich v Brné kazdy
Skes o 00w o

Obr. 15, Facebook Galerie, http://www.facebook.com
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2.2.2. Pohlednice

Je to obdélnikova karta silnéjSiho papiru nebo lepenky, kterad slouzi k posildni informaci a
obrazkli bez obalu. Co se tyce historie pohlednic, je slozité zjistit, kdo vytiskl prvni pohlednici.
Jedna z Upln€ nejptednéjSich zminek pochdzi z Londyna, roku 1840. Tehdy si ru¢né malovanou
kartu znazornujici karikaturu pracovnikil posty poslal pravdépodobné spisovatel T. Hook sam sobg,

jako vtip na ukor post’akt.

Prvni pohlednice, které slouzily komerénim uceliim, se zacaly tisknout v Anglii. Vytvofil je
v roce 1861 J. P. Charlton a spolu s H. L. Lipmanem si nechali patentovat prava na tyto karty, které
byly prazdné a mély pouze barevny lemovany okraj (obr. 16). Zaroven byly tisknuty jiz se
znamkou, coz ovlivnilo samoziejmé cenu pohlednice. Piedbehly tak W. H. Jacksona, ktery ve

stejnych letech fotografoval a maloval obrazy z civilni valky a posilal je pak domt rodiné.

Klasicky zndmé pohlednice s jednou stranou uréenou pro adresu, s obrazkem na druhé
stran¢ byly vytvofeny a tisknuty technikou litografie ve Francii, 1870, Léonem Besnardeauem. Na
obrazku byl zndzornén vojensky tabor z Francouzsko-Pruskych valek (obr. 17). Ptestoze tyto jsou
znamy jako prvni, neni jisté, Ze byly posilany jako pohlednice, protoze nemély zadné¢ misto pro

znamku.

Pohlednice, na kterych mél obrazek konecné funkci suvenyru, byly poslany jako prvni z
Vidné. Posléze se zacaly objevovat také v Anglii a Némecku a do pocatku devadesatych let
osmnactého stoleti vznikla fada pohlednic s rtiznymi motivy. Taky obrazky nové postavené
Eiffelovy véze roku 1889 daly dal$i impuls vzniku pohlednic a zacind éra tzv. ,zlaty vék

pohlednic*.

V soucasné dobé mame nespocet druhii pohlednic, vanocni, velikono¢ni, k narozenindm,
vtipné, historické, cestovni a dalsi. Z cest se diive posilalo hodné pohlednic, mély za ukol lidi
potésit, informovat je o tom, jak se maji blizci na vyletech a dovolenych. Zaroven ukazuji nase
prozitky a obrazy dané lokality jesté pted tim, nez se sami vratime, jak kdyby navnadi divaka na to,
co mu ukdZeme my, aZ se vratime. V moderni technické dobé& jsou pohlednice postupné vystitidany
fadou jinych variant, které nabizeji pohodlné;jsi feseni, jak informovat rodinu a blizké o naSem
pravé probihajicim vyleté. Clovék nemusi hledat schrinku, vybirat mezi kvantem nabizenych
pohlednic, kupovat zndmky apod. Mezi tyto varianty patii napiiklad emaily. Pocitac s internetem uz
je vSude na svété dostupny a napsani emailu 1 s pfilozenou fotografii stoji minimum casu a penéz,

pokud mate pocita¢ dostupny na hotelu, nestoji dokonce zZadné penize. Mezi dalsi variantu posilani

/ nézev zdroj: http://en.wikipedia.org/wiki/Postcard
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téchto ,,nahradnich pohlednic* patii velmi oblibené MMS. Mobilni telefon mé asi kazdy turista a
ma ho taky vzdy po ruce. Neni tedy nic jednodusSiho, nez stat tteba na Machu Picchu, vzit toto
malé zafizeni, vyfotit se, napsat text a odeslat. Do MMSKky se da pfipojit i video, hudba a text, d4 se
ptipodobnit ve své velikosti emailu. Tyto MMS jsou v soucasnosti i cenové atraktivni. Spousta
turistd vyuziva tohoto novodobého trendu a klasické posilani pohlednic se tedy posouva na nejzazsi

aroven.

Na pohlednicich jsou zndzornény ty nejhez¢i pohledy dané lokality, mista nebo pamatky.
Jsou tam vyfoceny z nejlepsiho thlu, za nejlepsiho osvétleni, v noci, ve dne a bez turisttl, bez tisice
lidi okolo. Pamatka nebo misto tam vypada majestatné, honosné¢ a piekrasné. Turisté tyto
pohlednice potom vidi vSude, kudy prochézi a védomé ¢i podvédomé se snazi najit tyto mista, ze
kterych bylo na pohled fotografovano a snaZzi se o co nejpodobnéjsi obraz. Tém s lepSim vybavenim
se to dati. Casto pohlednice vozime také jako suvenyr. Hlavné v soudasné dobé, kdy asi 90% turistl
fotografuje na digitdlni média, pfedstavuje pohlednice néco, co nam zlstane. Protoze az se
dostatecné sami fotografii z cest nabazime a ukadZeme je vSem, uZ se tolikrat do sloZky na pocitaci
nepodivame a po nckolika letech uz viibec. Pokud fotografie nemame vyvolané, coZ neni trendem
soucasné doby, nenarazime na n¢ pii uklidu, nebo smetdvani prachu z policek. Proto tyhle
pohlednice, pfipichnuté na nasténku nebo lednicku, stale na ocich zlstavaji jako ditkaz a neustala

pfipominka, Ze se vylet uskutecnil.

Lipman's PostaL CARD, :
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Obr. 16, H. L. Lipman, prvni tisténé pohlednice, 1861
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Obr. 17, L. Besnardeau, litografickd pohlednice z vojenského tabora Francouzsko-Pruskych valek, 1870

LONDPON

Obr. 18, Konfrontace pohlednice Tower Bridge v Londyné s navstévnikem Londyna z galerie Rajce
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3 MASOVY TURISMUS

3.1. Definice pojmu a negativa masového turismu

Turismus se stal v soucasné dobé jednim z nejvétSich primyslovych odvétvi na svéte.
Poradaji se o ném rtuzné mezinarodni konference a vznikaji mezinarodni organizace, vcetné
nejhlavngjsi svétové WTO (World Tourism Organization). Na jednu stanu je to dobie, protoze
zaméstnava miliony lidi, buduji se nova zatizeni apod. Ale z druhé strany se v poslednich letech
rozmohl masovy turismus, ktery ma témét ve vSech ohledech negativa, jako jsou neSetrnost k
zivotnimu prostfedi, socidlni chaos v podobé odkryvani nerovnosti v socidlnich vrstvach
obyvatelstva, v kulturach, nabozenstvich apod. Také pfeména hostitelskych komunit, coz je nejvice
vidét na fyzické pfemeéné zemé, stavéji se hotely, letisté, obchody a méni se celd infrastruktura.
Zaroven se pozvolna méni zplsob Zivota a mysSleni lidi, coz ovliviiuje ve vysledku socialni a
kulturni hodnoty. Déle dochazi k prolinani kultur. To je tfeba nadherné pozorovatelné v chudsich
zemich a zemich tfetiho svéta. Zplisob oblékani se ptizplisobuje turistim ze zdpadu a taktéz vzrista
touha cokoli prodat za co nejdrazsi cenu n¢kolikandsobné navysenou podle toho, z jaké zemé turista
pochazi. Jist¢ je kazdému zndmo, Ze v zemich, kde je cena smluvni, se prodava¢ nejprve zepta:
»Where are you from?“, aby si udélal obrazek, kolik penéz asi mlizeme mit v penézence.
Pochopitelné je tato véta zaobalena milym pratelskym tsmévem, ktery znaci zdjem ze strany
prodavace. Tady je potieba ale také zminit pozitivum ve formé ptitoku kapitalu do téchto chudSich

zemi.

Dalsi negativum masového turismu, kterému bych se chtéla vénovat také z fotografického
hlediska, je shlukovéni vétsiho mnoZstvi lidi na jednom misté. To poté odnasi turisticky vytiZzena
znamd mista a rizné pametihodnosti. At uz davy proudicich lidi, ¢imzZ se pochopitelné nici jejich
povrch, tak jejich pfetvoienim, aby co nejvice lahodily turistickému oku a zaroven spliovaly
veskeré pozadavky moderniho turismu (obcerstveni, suvenyry, odpadni koSe, toalety i novinka
moderni doby - moZnost vyfoceni “profesiondlnim fotografem*). Tato moznost je zndma z tady
hradii a zamkt, jeskyni apod., kde Vas vyfoti, i kdyz vyslovné nechcete a po prohlidce si tuto
fotografii, vétSinou zapasovanou do nevkusné vypadajiciho obrazu, mnohdy jest¢ s brozurkou a
dalsimi vécmi muzete koupit vétSinou za draho. Ve vysledku se ale stejné déje, Ze turisté jsou
mnohdy z pamatky zklamani, protoze ji nevidi tak péknou a majestdtnou jako v katalozich a

televizi, ale vidi ji obehnanou lany se vSelijakymi zédkazy vstupu a vyfotografovat si ji, bez dalsi

spousty lidi tvoticich souvislou masovou hmotu okolo, je témét nemozné.
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3.2 Fenomén suvenyru

Suvenyry neboli upominkové predméty si vozime z dovolené jako vzpominku na nasi cestu.
VétSinou néjakym zpilisobem charakterizuji navStivené misto. Mohou to byt vselijaké véci,
nejcastéji pravé predem zminéné pohlednice, poté rizné figurky ptredstavujici monument meésta,
nebo mista, soSky, tézitka, magnetky, tricka, nddobi, penézenky, hrnicky apod. (obr. 19, 20). Tyto
suvenyry jsou ¢asto ky¢em a nemaji jinou funkci, nez ze vlastnikovi pfipominaji zazitek, prozitek z
minulosti. Pro jejich nepraktické vyuziti se z nich stavaji posléze vétSinou tzv. ,lapace prachu®.
Casto na nich také figuruje motiv fotografie, napt. vyobrazeni mésta, pamétihodnosti, znamych lidi
na vSemoznych podtaccich, talifich, hrneccich, trickach, trenyrkach, snéhovych tézitkach apod.
Fotografie za tuto roli v suvenyru bohuzel Casto trpi. Byva nekvalitné€ natisténd, riizn¢ poktivena,
poupravovand, zkratka fotografie podléhd diky suvenyrim degeneraci. Suvenyry vznikaji k
jakymkoli piilezitostem, nemuseji byt nutné jen z cest. Rada jich zalala vznikat napiiklad po
nedavném zasnoubeni britského prince Williama s Kate Middleton. A mnohdy nabiraly vtipnosti,
naptiklad Novy Zéland k této prilezitosti zacal vyrabét poStovni znamky, kde na jedné byl princ
William a na druhé Kate. Znamka s Kate stdla o jeden novozélandsky dolar méné a po jejich

odtrhnuti jste v podstaté odtrhli zasnoubeny par od sebe. (obr. 21)

Sbirani suvenyrh se také vénuje britsky fotograf, ¢len agentury Magnum, Martin Parr. Ve
fotografii se zamétuje predevsim na turismus a obyc¢ejny konzumni zivot. Je timto jevem fascinovan
do takové miry, Ze si udélal 1 vlastni sbirku suvenyrt, ktera se nazyva Parr World — Svét Parra (obr.
22, 23). V rozhovoru s ¢asopisem Tyden, k piilezitosti své nedavné vernisaze v prazském centru
DOX, kde byly k vidéni prave taky fotografie jeho sbirky (obr. 24), uvedl, Ze v soucasné dob¢ ani
presné nevi, kolik predméti sbirka obsahuje, ale ze ji ma peclivé ulozenou v jedné staré bance v
Bristolu. Na otazku ohledné toho, jestli je jeho kolekce hodinek s portrétem Saddama Husajna
nejvetsi na sveété v soucasné dobé, odpovedel: Domnivam se, Ze to tak je. Nakupuji ty véci také na
e-bay a sleduju, kdo si co kupuje. Takze bych nejspis védel, kdyby mi nékdo konkuroval.! Sam Parr
v rozhovoru také uvedl, Ze suvenyry konkrétn€¢ zminéné svatby prince s Kate sbirat nebude, jelikoz

mu piijdou lacing, ale Ze do ulic s fotoaparatem vyrazi a bude sledovat ono nadchazejici veseli.

/ FRAJTOVA, Marie, rozhovor M. Parra s casopisem Tyden, http://www.tyden.cz/rubriky/kultura/martin-parr-
potmesily-ironik-za-objektivem-fotoaparatu 194400.html, 2011-21-02, [cit. 2011-12-05]


http://www.tyden.cz/rubriky/kultura/martin-parr-potmesily-ironik-za-objektivem-fotoaparatu_194400.html
http://www.tyden.cz/rubriky/kultura/martin-parr-potmesily-ironik-za-objektivem-fotoaparatu_194400.html
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Obr 21, novozélandska postovni zndmka k ptilezitosti zasnub prince Williama s Kate Middletonovou
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Martin Parr, Assorted Cocktall, DOX © Martin Aubrecht

Obr. 22, 23, Sbirka Parrworld, hodinky se Saddamem Hussainem a pantofle s Baracem Obamou

Obr 24, Instalace Parrovych fotografii suvenyrt v prazském DOXu, sténa naproti vstupu
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3.3 Fenomén chatarstvi

Jedna z forem masového turismu by se dala nazvat chatatstvi. Jedna se o typicky ceskou
volnoc¢asovou aktivitu, kterou lidé provozuji ptiblizn€ jedno stoleti. Primérné ceska rodina vlastni
alespont jednu letni vikendovou chatu a diky tomu se v chatafstvi umistujeme na prvnim misté.
Zaroven jde o zajimavy socialni fenomén masivniho budovani druhych domovl ve vybranych
lokalitach, které se nachazeji prevazné u rybnik, jezer a lesti. Samotny pocatek chataistvi bychom
nalezli jiz za prvni republiky, kdy by se dalo spojovat s trampingem. Jiz za prvni republiky vznikaji
prvni vikendové piibytky. Po prvni svétové valce k ndm ptichdzeji filmy z divokého zapadu,
kovbojové a Indiani, coz pusobi na lidi, kteti se chtéji bavit podobnym zplisobem. Zacinaji se
rozvijet trampska hnuti a lidé odchazeji na n€kolik dni z mést do pfirody, coz je nuti stavét prvni
pristtesky, aby meéli kde nocovat. Tyto chatr¢e maji podoby kanadskych srubli. Po druhé svétové
valce a v dobé normalizace tvofila chata tnik ze spoleenské nesvobody. Po roce 89 lidé zacali
vycestovavat do zahranic¢i a chatafstvi na chvili zazilo upadek, ale v souc¢asné dobé zaziva opét
boom. Je mozné, ze lidé, co vyjeli za hranice, se jiz dostatecn¢ nabazili a nyni se vraceji ke

znamému zpusobu traveni 1éta a vikendu praveé na chatg.

V jednom ze svych d¢l se vénuje pravé fenoménu chataistvi brnénsky dokumentarni fotograf
EvZen Sobek (1967). Zachycuje Zivot chataiti na jihu Moravy a soubor pojmenovava Modry Zivot.
(obr. 25-28) Jak uvadi na svych strankach, fotografie pojednavaji o komunité lidi, karavanovém
ghetu, ktefi se zplisobem traveni volného ¢asu pfiblizuji chatatim. Jedna se konkrétné o byvalé
karavanisty, kteti se vzdali svobody pohybu a volnosti a ze svych obytnych pifivésu na koleckach
udélali trvalé pribytky a pfistfesky, které nabyvaji bizarnich tvarQi a jsou na né pouzity rtizné
recyklovatelné stavebni materidly. Diky ¢emuz by se tyto ptibytky daly piipodobnit ptibytkiim
obyvatel latinskoamerickych ghet a africkych slumi. Mzeme si poloZit otdzku, co motivuje tyto
lidi vybudovat si druhy domov v prostiedi, které¢ se brzy okouka, které se i po strankach aktivit
pospolitou komunitu, se kterou by ve mésté neméli Sanci naplnit. Sobkliv dokument hranici az s
jakymsi smutkem a beznad¢ji vyzatujicich z téchto fotografii. Pfesto lidé na nich zobrazeni
vystupuji Stastné. Maji sviy zivot, ktery je napliluje a vystaci si s tim rybafenim, slunénim a

zahradkafenim okolo svych chatek v pfitomnosti rodiny a ostatnich sousedu.
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Obr. 25-28, Evzen Sobek (1967), Modry Zivot (od 2006)

Z pohledu architektury v chatafstvi mnohdy vznikaji bizarni stavby, které¢ odrazeji sny,
vlastni piedstavy a moznosti svych majitelt, ktefi si je povétSinou zkonstruovali nebo postavili
sami. Kreativni stavitelé vétSinou ani neméli v planu byt takovymi umélci, jak se jim nakonec

povedlo v jejich unikatnich dilech.

A pravé tomuto tématu se vénuje ptivodné socharka, v posledni dob¢ i1 fotogratka Veronika

Zapletalova (1971) ve svém dile Chatafstvi (obr. 29-32), kde typologicky ztvariiuje druhy chat jako
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vytvarné artefakty. Podle ni jsou tyto domecky originélni lidovou tvorbou vypovidajici o samotnych

lidech, ale 1 o dob¢ béhem kter¢ vznikaly.

Za komunismu lidé nemohli cestovat, tak investovali do téchto vikendovych ptibytkid. Mtze
to byt taky spojeno s jakymsi duchem romantického trampingu, ktery se v Cechach vyskytuje od
konce prvni svétové valky. V jejim souboru nalezneme ty nejkuriéznéjsi stavby, hausboty a sruby
postavené z pozoruhodnych materialli, jakymi mohou byt naptiklad pet lahve. Z jejiho studia téchto
domeckli se dd také vydedukovat psychologie dob, ve kterych byly postaveny. Zprvu vliv
prvorepublikové architektury typu Gocar a Kotéra, tyto chaty jsou k nalezeni hlavné v okoli Hradce
Kralové. Déle povale¢na 1éta, mezi padesatymi a osmdesatymi 1éty vznikaji rizné paskvily, coz je
spojeno se zmatenosti doby. Za socialismu vznika lhostejnost lidi ke vSemu, k préci, k realit¢ doby,
nikdo nema divod se néjak snazit. Ale pfirozené lidé se museji néjak uvolnit, vybit svoji kreativitu
a napady. K tomu neni nic lepsiho, nez se vydovadét na téchto chatdch. Vzhledem k nedostupnosti
materiali a taky penéz vznikaji chaty ze vSeho, co lidé nasli, a co bylo v jejich schopnostech
obstarat. Je zde patrny vliv mody, soucasnych trendt, ¢i mést, odkud lidé pochézi. V soucasné dob¢
z pohledu architektury uz nevznikaji rizné bizarnosti, ale dovazi se lehce sestavitelné levné modely

z Rakouska a Némecka, coZ ovSem znovu vypovida o trendu doby.

Veronika Zapletalova vydala rozsahlou barevnou publikaci o chataistvi, doplnénou
piispévky ze strany architekta, teoretika uméni, sociologa, etnologa, ekologa... Publikace vychazi v
podobné podobé jako instalace fotografii na vystavach. CoZz je masa drobnych fotografii stejného
formatu na jedné zdi, poptipadé tedy strance. V soucasné dob¢ také nataci dokument o fenoménu

chatafstvi a majitelich chat.

Uryvek z katalogu: Fotografie Veroniky Zapletalové jsou mnohem vic nez krdasné fotky. Je to
systematicky vedecka, laskava a vasniva dokumentace chatarskych objektii ve vztahu k ceske
krajine Veronika Zapletalovd dokumentuje materidaly, stavebni detaily, konstrukcni systemy a
prostorové kompozice velké anonymni architektury. 1 kdyz to tak nevnimdame, jedna se o
architekturu. I lahve od okurek zhmotnuji velké myslenky. Z téchto fotografii je patrné, jak neznami
autori chat, sklenikit a killen vyjadruji svij jasny ndzor na formu a funkci, hmotu, kontext a
architektury poslednich 100 let. Chatari je mnohokrat vyjadruji jasnéji a cistéji nez stavitelé
"velké" a "oficialni" architektury, maskované technologii provedeni a odbornosti dodavatelii.
Projekt dokumentuje nasi soucasnost, soucasneho ceského obcana, ceskou spolecnost a soucasnou

Ceskou krajinu.’’

1t ZISS, Daniel, Chatarstvi, Veronika Zapletalova, Era, 2007, 416s, ISBN 978-80-7366-086-4
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Obr 29-32, Veronika Zapletalova (1971), Chatarstvi (2000-2003), prvni obr. z instalace
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3.4 Reflexe autoru na tématiku masového turismu

Existuje fada autord, fotografii, ktefi se vénuji ve své praci, at’ uz okrajové, nebo celou ¢asti
své tvorby turismu, turistim a konzumni spole¢nosti obecné. Fotografuji je v rGznych situacich,
naptiklad jim uplné béznych, za to trapné vypadajicich nebo je typologicky studuji a zobrazuji
jejich chovani v urcitych situacich. V této kapitole jednotlivé autory a jejich tvorbu ptiblizim.

Na za atek bych as m la zminitbritského svétoznamého fotografa, ¢lena agentury
Magnum, piedem zminéného, Martina Parra (1952). Ten se turismu ve své praci v nuje as
ngvice. V nuje se masovému turismu, wIlnocasovym aktivitam, pfevazné britské spolecnosti,
suvenyrum apod. Zachycuje na mnoha svych snimcich stfedni vrstvu obyvatel Velké Britanie a
vénuje ji fadu svych publikaci. V knize Martin Parr by Val Williams se mizeme docist o Parrove
tvorbé a jemu samotném pohledem profesorky katedry fotografie na londynské univerzit€ umeéni
Valy Williamsové. Popisuje, Ze sam Parr pochazi z typické predmeéstské rodiny, a tim padem je mu
zachycovani lidi na snimcich bliz$i. Parr fotografuje na barevné materialy za pfisvétlovani bleskem,
coz obrazu dodd mimotfadné ostré a tonaln¢ bohaté rysy. Jeho naturalistické ztvarnéni by se dalo
ptipodobnit k zidealizovanym reklamnim zabériim. Sdm Parr nyni zije v Bristolu se svoji rodinou a
hrdé¢ se hlasi ke stfedni vyssi tfid€ zivotnim stylem. Ale ve svych fotografiich na ni neustale narazi,
provokuje a ironizuje. Nezobrazuje vypjaté Zivotni momenty, konflikty nebo problémy soucasné
doby. Na jeho fotografiich je obycejnost, ukazuje ndm, co nevidime nebo vidét nechceme. V cyklu
Cena zivobyti (obr. 33) zachycuje uvolnéné vyssi sebevédomou stiedni tfidu, snimky zoufale
nudnych a nucenych vecirki, na kterych se lidé navzajem snazi ukazat své uspéchy apod. V cyklu
Jednodenni vylet (obr. 34) zase zndzorniuje vysmeéchem Angliany, kteti jezdi do Francie jen kvili
lacinym nakupim (pfedev§im piva a cigaret). Na obrazku 31 miZzeme krasné vidét onu davovou
psychozu. Jak se lidé hrnou, malem se navzajem udupaji, nebo porani, jen aby méli co nejvice
zlevnénych kartonti s pivem. Aby jej doma posléze mohli pit a méli z toho dobry pocit, Ze to potidili
opravdu ve vyhodné koupi. V centru déni vidime Zenu, kterd jeden tento karton pravé ukofistila a v
jeji tvari mizeme Cist vyraz vitézstvi. Kdo vi, moznd je to manzelka muze v Zlutomodré bundg,
ktery ma plny kosik téchto kartonid a rukou je hlidd, aby mu je nikdo z voziku nevzal, a zaroven

¢eka, az jeho drava manzelka ukofisti dalsi.

V dalsim svém cyklu Znudeéné pary poukazuje na problémy mezi lidmi a to tim zpiisobem, ze
fotografuje znudéné pary u vecefi, které si ovS§em uz nemaji co fici (obr. 35). V Parrové vtipu a
sebeironii se tam zobrazi i sdm s manzelkou. V kazdém ptipadé jsou jeho fotografie krasnym

pohledem na konzum traveni volného Casu, vyvolavaji pocity stisnénosti, nevolnosti, nesnaze,
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Obr. 33-35, Martin Parr (1952), Cena zivobyti (1988), Jednodenni vylet (1989), Znudéné pary (1988-1993)
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zaroven z nich citime jakési lidské teplo. Vysmiva se jidlu, které jime, Satim, které¢ nosime, mistim,
ktera navstévujeme. Nahlizi na Zivot, ktery zijeme, jako na jakousi trapnost. Zneuziva Spatny vkus a
netrpélivost lidi k prezentovani vlastnich myslenek, k svému thlu pohledu na souc¢asnou spolecnost.
Nabizi se tu ale jen jedna otazka a to, je to spravné? Opravdu bychom méli travit volny cas
nakupovanim v supermarketu jen proto, Ze tam maji slevu, nebo na vecefi s ¢lovékem, se kterym si
nemame co fict, ale jen pro ten pocit, Ze jsme v té restauraci byli. Parrovo dilo rozhodné nuti k
zamysleni nad otdzkami tohoto typu. Navic lidé na fotografiich nepfehani, nestavi se do roli, ale
jsou upfimni.

Dal$im tématem v praci Martina Parra je téma masovy turismus, jemuz se vénuje ve své
knize Small World (obr. 36-39). Vala Williamsova o této knize uvadi, Ze jde o kousavou a velmi
vtipn€ pojatou satiru, ve které Parr poukazuje na celosvétovy turismus a celkové na soucasnou
konzumni spole¢nost, coz je téma kterému se Parr vénuje ve vSech svych fotografiich. Fotografuje
klasické, bézné, vSednodenni vyjevy a déla z nich krasné obrazy, fotogenické, az humorné. Dalo by
se fict, ze z nefotogenického de€la fotogenické, snazi se o obraznost a vizualitu. Dava t€émto vSednim
vécem vyznam, tim, Ze je objevi a zachyti na svych fotografiich. Sam Parr tikd: Prdvé proto, Ze
Jjsem konzument, rozpoznam u jinych lidi a u spolecnosti element kozumentii.”? Fotografuje obvyklé,
coz je ve své podstaté tézko zachytitelné, pro néj jsou obvyklé mladé pary nakupujici v fetézci
IKEA, stejné jako turisté, které praveé fotografuje v letech 1990 v publikaci Small World. Turismus,
jak uz bylo uvedeno, v soucasné¢ dob€ zaujimé misto jednoho z nejvétSich primyslovych odvétvi,
coz je to vidét i na milionech turisti, kteti dokdzou utratit miliardy za hotely, jidlo, letenky, jizdenky
a také suvenyry. To pravé Parriv né¢kolikalety vyzkum zminuje. Dale v jeho praci vidime vyznamna
turisticka mista a neustaly ptival turistl, ktefi ale nakonec neodjedou z mista s takovym zazitkem,
jako ocekavali. Poukazuje na michani kultur mezi turisty a domorodci, které neustale roste, a tim
padem poukazuje na kompletni upadek kulturni identity. Pouziva zde termin ,,globalni kultury*.
Ukazuje turisty jako jakési zmatené lidi v konzumu celé dnes$ni spole¢nosti, maji pfedem jasné
danou a ptfedepsanou roli a ani o tom nevédi. Tito obCané Parrova Malého Svéta (v piekladu) se
stdvaji symbolem zapadni spolecnosti, spolu se svobodou, ddvajici jim silu a pravo cestovat, vybirat

si a konzumovat.

12/ PARR, Martin, Martin Parr by Val Williams, Phaidon Press, ISBN 0714839906
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Obr. 38, 39 Martin Parr, Small World 1986-1996
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Masovému turismu, konkrétné¢ shromazdovani a shlukovani lidi, se vénuje soubor
mad’arského fotografa Gabora Ariona Kudasze (1978) s nazvem Tourists in Environment/Turisté v
Zivotnim prostiedi (obr. 40, 41). Jak zminuje na svych strankach, soubor nadherné¢ poukazuje na
otazky typu: pro€ se tolik lidi shromazd’uje na jednotlivych malych 1 vétSich mistech, a jak si tim
uchrani svoji vlastni osobnost a individualitu? Co je to vibec za lidi? Jaky je divod, ze zdmérné

vytvaii jakousi jednotu mista? Jsou Stastnéjs$i pospolu? Nepiipadaji si smesné v o€ich ostatnich?

Clovék je tvor spoletensky a méa tendenci se shlukovat do davii popiipadé byt soudasti
néjakych spolecenstvi. Existuje hranice mezi skupinou, kde je clovek potfad individualita a mezi
davem, kde ¢lovek svoji jedineCnost ztraci. To v ném potom muize probudit socidlni osamélost a
frustraci. Komunikace ¢lenii potom ztraci svoji pfirozenost a nastavd davova psychéza, kdy je
jedinec svrzen chovanim davu a potlacuje své chovani jako jedince. Pak mé tendenci chovat se jako
stddo ovci. Jeden jde tam, tak tam pljdou vSichni, protoze to ma urcité néjaky vyznam a néco se
tam dé&je. Vsichni si kupuji tyto zrovna zlevnéné banany, sice nemam chut’ na bandny, ale koupim si
je taky, protoze jsem ovlivnén vSemi kolem sebe, ktefi si je za tuto vyhodnou cenu pokupuji ve
velkém. Tohoto jevu potom snadno zneuzivaji diktatofi a lidé, kteti potfebuji né¢jakym zplisobem
manipulovat s lidmi. Z Kudaszovych fotografii vidime, Ze se lid¢, konkrétné€ v tomto pfipad¢ turisté,
chovaji jako mravenci, jako n¢jaké stddo. Tvoii sdhodlouhé fronty na listky, formuji se do tady,
ktera kopiruje povrch terénu dané lokality. Vytvaii rovnomérna seskupeni okolo pravodce, témét
néjakou tlupu. V tomto systému masového turismu, turista nevystupuje jako jedinec, ale pravé jako

¢len skupiny.

Podobné se seskupovani turistd, vétSinou na plazich, vénuje Massimo Vitali (1944),
anglicky fotograf piivodem z Italie, ve svém souboru Natural Habitats — Prirodni domov (obr. 42,
43). V souboru najdeme sedmdesat fotografii, potfizovanych béhem péti let. Obsahuje fotografie z
plazi, disco a bazénl. Fotografuje z vysky a zachycuje rozprosteni, nebo nahusténi lidi na sobé. V
ptipad¢ bazénll a plazi mlizeme pozorovat, jak se lidé rovnomérné rozprostiuji, aby méli kolem sebe
dostatecné¢ mista, a postupné s dalSimi pfichozimi se tyto prostory pomalu zuzuji a vypliuji.
Fotografie jsou velkoformatovych rozmér s podobnou barevnosti u jednotlivych lokaci. Némecky
vydavatel knih o fotografiich Gerhard Steidl o jeho praci tekl, Ze jde o jakousi typologii jejich
chovani, sociologicky studuje spolecnost, ve které sam zije. Dale uvadi, ze je doslova fascinovan
vzhledy krajiny zaplnéné lidmi. A jeho fotografie jsou posunuty mezi zndmou oblast dokumentu a

zaroven jakysi surrealismus jeho neobvyklého pohledu.
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Obr. 40, 41 Gabor Arion Kudasz (1978), Turisté v Zivotnim prostiedi (2003-2008)
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Obr. 42, 43 Massimo Vitali (1944), Prirodni domov (2004-2009)
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Mezi dalsi fotografy vénujici se typologii a chovani turistim by se dal zatadit berlinsky
fotograf Thomas Struth (1954). Ve své praci Museum Photographs - Fotografie muzei (obr. 44,
45) se vénuje fotografovani lidi, turistli v kostelech a svétoznamych galeriich jako jsou Muzeum
Louvre v Paiizi, Umélecky institut v Chicagu, Pantheon v Rimé& apod. Fotografuje lidi pied
zndmymi i neznamymi obrazy, snazi se o barevné sladéni obrazu a ¢lovéka, nebo vice lidi, jez se na
n¢j koukaji, pfipadné o kompozici lidi pfed obrazem, aby byla co nejpodobnéjsi obrazu. Vyjadiuje
tim vlastn€, Ze uméni je prezentovano a prodavéno jako zbozi. Navstévnici mnohdy ani uméni
nerozumi, jdou do galerie, aby vidéli tu slavnou Monu Lisu nebo impresionisty jako Van Goga, stoji
pted obrazem, prohlédnou si ho, ale vic 0 ném ani nemuseji védét. OvSem maji ten pocit, ze tam
byli, ze to vidéli a mohou to popisovat po pfijezdu svym zndmym a blizkym. Mohou si taky v
suvenyrech galerie koupit napiiklad pohlednici, hrnek, zastéru, plakat a cokoli dalSiho s natiSténym
slavnym obrazem. A pravé poté ani nerozliSuji, ze v ptipadé reprodukce se jedna o ky¢. Pro né je
hlavni, Ze si domt dovezli Monu Lisu. Obchody se suvenyry v galeriich jsou hodné vynalézavé a
vytvareji vSelijaké produkty, posléze jich naskladaji co nejvic do malého obchodu, aby turistické
oko bylo pfehlceno a co nejvice poté utratilo. Jedna se o stejny princip, jako na jakémkoli

turistickém stanku v exteriéru. A témto galerijnim turistim se pravé vénuje Struth.

Ve sttedu fotografie ¢islo 44 vidime oltafovou malbu od Giovanniho Belliniho San Zaccaria
altarpiece (1505), kterd dominuje okolnimu prostoru. Na obrazu najdeme Madonu s ditétem a figury
svatych kolem nich. Diky mistrovskému uméni hry se svétlem a perspektivou vytvoftil Bellini iluzi,
Ze prostor existuje 1 za zdi, Struth na svoji fotografii pfiblizil mramorovy vyklenek a ten jakoby se
vznasel na povrchu fotografie. Dva poutnici-turisté, stojici pted obrazem, poukazuji na jeho
velikost, dalsi sedici v lavicich, klidni a meditativni, by se dali pfipodobnit Madoné a svatym na
obrazu, ze kterych taky vyzatuje jistd sakralnost. VSechno na fotografii je zdanlivé podobné, jakysi
stejny cit pro barvu, uspofadanost a naladu. Struthovi se dafi vytvaret stejné téma obrazu, jez je

dominantou fotografie a samotnou fotografii.

Chovani turisti také popisuje na svém dile slovensky autor Toma§ Werner (1977). Jeho
projekt Landscape Spectacle — Krajinna podivana (obr. 46) je ve své podstaté tficetiminutové video
jedné fotografie Grand Canyonu a je doprovédzena zvuky turistl, ktefi navstivili toto misto. Na
nahravce slySime, jak si navzajem povidaji, fotografuji, omlouvaji naptiklad za zavazeni. Jsou tam
taky rozpoznatelné rizné narodnosti. Sdm autor ma k projektu na strankach jedinou vétu: Neni to

vznesena krajina, ale turisté, kdo nevédomé vytvareji podivanou.”

B/WERNER, Tomas, Landscape spectacle, zdroj:http://www.tomaswerner.com/index.html, 2007-2011, [cit.2011-10-05]
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Obr. 44, 45 Thomas Struth (1954), Museum Photographs (od 1989)
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Obr. 46, Tomas Werner (1977), Landscape spectacle (2010)

Obr. 47, Manuel Vasquez (1976), Save Image As... (2008)
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Obr. 48, 49, Manuel Vasquez (1976), Save Image As... (2008)

Dalsi fotograf, ktery se zaméfuje na chovani turisti je kolumbijsky Manuel Vasquez
(1976). Ve svém souboru Save image as... - Ulozit obrazek jako... (obr. 47 - 49) jednak analyticky
popisuje chovani turisti, ale také poukazuje na turisty jako takové, na jejich ritudl, kdyz fotografuji.
Na jejich vzdy ptipravenost cokoli kdekoli jakkoli vyfotit, na kamery a fotoaparaty, které maji
povésené okolo ramen, krki, po kapsach, hlavné, aby byly rychle po ruce. Digitdly, mobily s
fotoaparaty, multifunkéni kamery apod. Spousta lidi nasledné vidi cely svét skrze onu malou

obrazovku.

Vasquez fotografoval turisty z urcitého mista béhem néjakého casového useku, zaroven
¢ekal, aby se na fotografiich objevovali lidé podobné¢ barevné obleceni, aby obraz byl vice barevné
ucelen, aby byl pfijemné&j$i pro oko. Posléze n¢kolik fotografii spojil dohromady, takze vznikl
absurdnéjsi obraz nekolika turistl na stejném misté, délajici stejné véci. Naptiklad na obrazku 49 u
praskliny v TATE Gallery v Londyné. N&kolik turistli leZi na zemi a z podhledu fotografuji onu

prasklinu. Neékteti ze stoje, nékteti opodal. Je nemozné, aby tam vSichni fotografovali ve stejném
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Case, protoze by si navzdjem zaclanéli a nevyfotili by tak obraz, ktery by chtéli. Ale Vasquez
posléze Sikovné turisty spojil, ze ve vysledku ladi, nezaclangji si a vypada to, jako by tam byli takto

rozprostieni uz pitvodné&. Proto je to krdsna sociologie jejich chovani pfi pofizovani fotografii.

Jak na svych strankach popisuje, soubor téz poukazuje na digitalizaci, jez nas v moderni
dobé¢ obklopuje a donucuje se neustale prizptisobovat. Z ¢ehoz Cerpa samotny nazev souboru -
jakasi digitalizace paméti, nase zazitky ulozené a archivované v obrazcich ve slozkach pocitaci.
Digitalni média v souc¢asné dob¢é zaznamenaly obrovsky pokrok v oblasti videa i fotoaparati, které
si obstaravame, a jsou finan¢né¢ dostupné pro Siroké vrstvy obyvatel. AZ mame spoustu vyfocenych
dat z dovolenych, ukladame je na rizné disky, cedécka a do pocitaci. Do slozek a soubort, které
navic miizeme sdilet na Facebooku, Flickru a jinych vetejnych webovych strankéach. Takze uz se ani
po piijezdu nemusime potkat s blizkymi a néco jim o tom povykladat, staci, kdyz se podivaji na nas
profil n¢jaké z téchto webovych stranek a maji o nasi dovolené dostatecny piehled. CoZ je mnohem
jednodussi a praktictéjsi pro lidi. Proto taky zanikaji klasické fotografie jako takové, nebo jich

mame doma uz velmi malo.

Jednomu z typt turistil, jez by se dal pojmenovat tzv. "plazovi turisté", se vénuje soubor
Tribus (obr. 50-52) Spanélské fotogratky Lucie Herrero (1976), pivodné architektky. Jde o
typologii postav, roli lidi, travicich své dovolené na plazich u mote, kde pfijedou, vybali deku a
tyden se odtam vyslovené nehnou. Maji vylezené ,,své misto* a nechavaji si tam tieba 1 deku pies
noc, aby jim toto misto nebylo "ukradnuto", nebo obsazeno né€kym jinym. Doslova ziji tyden na
plazi, maji tam vSe potiebné - obleceni, jidlo, piti a véci pro volny ¢as, jako knihy, hry a dalsi véci.
A pravé tento typ turistii nadherné popisuje ve své praci Lucie Herrero. V jeji sérii je znazornéna
»fantaskni antropologie, coz je pojem, ktery ona sama v souvislosti s timto souborem pouziva. Jde
o jakési spojeni fantasknosti a dramatu s pohledem na typologii ¢lov€ka. Fotografuje a ukazuje nam
typické Spané€lské rodiny stfedni tfidy na plazich, na obrazech je mizeme vidét v celé jejich pyse,
velkorysosti v plavkach, stojici sedici, obklopené vécmi, které jsou potieba ke dni strdvenému na
plazi a délajici bézné Cinnosti s tim souvisejici. Jako je naptiklad ¢teni, piknikovani, mazani se
krémem, opalovani apod. Lucia Herrero se inspirovala starovékymi portréty, kde jsou charaktery
postav vystizené pravé v jejich obleceni a pritomnych vécech. Fotografie jsou pofizovany s
nadsazkou a prehanénim, aby se dostatecné podtrhlo vnimani soucasné zapadni krize osobnosti.
Lid¢ vypadaji jako jakési spontanni pozujici teatralni skupiny. Fotografie vypadaji jako potizené ve
studiu se sluncem a mofem na papirové tapeté a piskem nasypanym na zem ateliéru. Celkovy dojem
je také zplsobovan mixem pfirozeného a umélého osvétleni. Tento soubor by se dale dal

nadtitulovat nazvem ,,Spanélska tragikomedie®.
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Obr. 50-52, Lucia Herrero (1976), Tribus
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V roce 2005 zacina jedna vice nez tfiletd cesta po stopach nezndmého kufru. Ten objevil
Cesky cestovatel Lad’a ve Svédském kontejneru a bylo v ném pouze 22 nafocenych negativi. Z
téchto dvaadvaceti nalezenych kinofilmovych negativii, vzniklo 756 fotografii zachycujicich cestu
Sesti ¢inskych turistl po Evropé. Tito turisté byli pravdépodobné okradeni o kuft, z n¢hoz si zlod¢j
vybral pouze cennosti a zbytek odhodil. Ceska skupina studentti utvofila §tab a zadali po této
SestiClenné skupiné turisti patrat, vytvorili dokument s nazvem Ztracena dovolena. Do akce
zapojili mnoho instituci a lidi. Z dokumentu, ktery pfitom natocili, je krasné¢ vidét, co mizeme
vSechno vyc¢ist z pouhé fotografie, aniz zndme okolnosti. Zprvu urcovali narodnost lidi a podle
jejich obleCeni, p6z a postojii se snazili i tipnout jaké maji ve své zemi postaveni. Zjistili, ze se
jedna o Cifany a patrné o vladni pracovniky, coZ se nakonec potvrdilo. Patraci skupina objela
veskerda mista, kde se Ciané velmi dikladng fotografovali, najeli pfes 5000 km a také se
fotografovali na stejnych mistech stejnym zpiisobem, vlastné délali presnou rekonstrukci dovolené a
fotografii. VétSinou se jednalo o atraktivni turisticka mista, ale i mista absolutné nefotogenicka, coz
kladlo na mysl, Ze se miZe jednat o n&jaké $piony. Zajimavé bylo, ze Cifianti bylo est a vzdy se na
kazdém misté fotografovali po jednom (obr. 53-56), na ten stejny fotoaparat, na ten stejny film,
stejné kompozi¢né a ze stejného thlu a vzdalenosti. Z toho bylo patrné, Ze jeden vyfotografoval
zbylych pét a jeho samotného vyfotografoval poté né¢kdo jiny, z ¢ehoz se také dalo usoudit, kdo
konkrétné byl majitel onoho ztraceného kufru s 22 negativy. Cesi zkontaktovali vechny hotely a
autoptjéovny z fotografii, dokonce vypéatrali lidi, ktefi se na fotografiich objevili po boku Cinant.
Udglali také velkolepou vystavu v prazském Manesu, v roce 2005, kde se dalo pozorovat, jak roste
zajem o tento piibéh. Na vystavé byla tapeta v lidské velikosti s fotografii pravé Sesti¢lenné
skupinky v poli pampeliSek a s kobereckem imitujicim pampelisky. Navstévnici se mohli
vyfotografovat s touto popularni skupinkou, jakoZe jsou tam s nimi a jsou jedni z nich (obr. 57, 58).
Jakasi nekycovita forma soucasnych kycovitych fotografii z hradi a zdmku. Pfi patrani také dali
inzeraty do némeckych a danskych novin a snazili se zkontaktovat ¢inskou televizi CCTV. Po tfech
letech stale neméli Zadny vysledek. Ale po chvili se ozvala ona ¢inska televize a odvysilala tento
pozoruhodny piibéh, zavolal pravé majitel ztracenych filmi a tak se obé skupiny setkali v Cing.
Majitelé byli pochopitelné nadSeni a dojati z navradcenych snimkul, zachovali se pratelsky a
pohostinsky, ale nikdy se patraci skupinky nezeptali, pro¢ je vlastn¢ hledali. Je tu popsan jev
ditkladné dokumentujicich fotografujicich narodi, jako jsou pravé Cinané, Japonci apod. Jak
opravdu vyfotografuji kazdou véc a s kazdym zvlast, aby mél kazdy svoji vlastni individualni
vzpominku. Jak nevynechaji jedinou pamatku, jediné zajimavé misto. Jak maji neustale fotoaparat
pti ruce. Kazdopadné na tomto piibéhu je krasn¢ popsané, kam az nas pouha fotografie miize

zavést, a co vSe se z ni d& vycist. Co to znamena byt turistou? Do jaké miry se da z fotografie
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poznat, kdo skutecne jsme? Co vypovidaji turistické fotografie o svete, v nemz Zijeme? Co pro
cinské turisty miize znamenat ztrdata jejich fotografii a jejich pripadné znovuziskani za pomoci lidi z

nejriiznéjsich koutii svéta? *

Obr. 57, 58, Ztracena dovolena 2005-2007, Instalace v prazském Manesu, 2005

1/ Ztracena dovolena, http://www.lostholiday.net/film/vystava, 2005-2007, [cit. 2011-10-05]


http://www.lostholiday.net/film/vystava

UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 61

Obr. 53-56, Ztracena dovolena, 2005 — 2007
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ZAVER

Fotografovani mé opraviiovalo jit kamkoli a délat, cokoli jsem chtéla.

(Diane Arbusovd)

Tématu turismu jsem se vénovala, jelikoZ je mi blizké. Jak jsem dfive zminila, rada cestuji a
nékteré cesty me ovlivnily, at’ uz vice ¢i méné a to nejen v mé tvorbé. Kazdopadné mé zajimal jev,
ktery ¢lovék na cestach Casto potkava a tim je masovy turismus, skupinky turisti, krcici se pod
klimatizaci autobusu, nebo dlouze ¢ekajici ve fronté, aby se mohly podivat na mumifikovaného

Stalina.

V soucasné dobé mdme mnoho moznosti cestovat. A to riznymi zpusoby, téméf kazdy si
muZe vybrat svoji cestu. At uz se staneme takzvanymi batzkaii a budeme cestovat stopem a jist
konzervy, nebo pojedeme s rodinou na tyden relaxovat k vodé v 1été¢ do kempu, nebo si zaplatime
luxusni dovolenou na jachté s ptitelem. Zalezi jen na nas, jak chceme vyuzit nas$ volny cas, kolik do
n¢j chceme investovat penéz a energie na pripravu. Jestli si to naplanujeme sami, nebo to celé
nechame na cestovni agentufe. Piesto si stdle myslim, Ze cestovani a turismus je uziteCné straveni
volného Casu. Protoze poznavame nové kraje a mravy, okusime nova jidla, procvi¢ime cizi jazyky,
nebo nds to mliZze motivovat se je zacit ucit, €1 zit jinak. Jsme v cizim prostiedi, coz dobie prospiva
mezilidskym vztahlim, také diky tomu zapomeneme, nebo dame odpocinout nasSim problémim a
kazdodennim starostem. Na dovolené relaxujeme a délame piesné to, co se nam libi, co nds bavi a

diky tomu jsme uvolnénéjsi a Cerpame energii pro dalsi zivot.

Po navratu zcest jsme atraktivni pro okoli a atraktivita pochopitelné vzrista s
cizokrajnéj§imi zemeémi. Lidé nds chtéji vidét a chtéji slyset, jak jsme se méli, chtéji vidét, zda jsme
se zmé&nili, zda nds cesta ovlivnila tfeba v nazorech a myslenkach. A tfeba jestli jsme jim pfivezli
n¢jaky darecek. Jestli jsme okusili tu a tamtu mistni specialitu. Pokud jsme nejeli az tak daleko,
nebo na tak dlouhou cestu a tim padem nejsme tolik interesantni, pfesto tu mohou byt malickosti,
jako napftiklad, ze nam zévidi nase opaleni, Ze mame nové Saty, ze vypaddme uvolnéné a srSime

energii apod. To ndm déla ve skrytu duse dobfe.
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Déle mame tadu fotografii, na které se téSime, az je vyvolame, nebo dime do pocitace a
uvidime je ve velkém, protifidime a ddme na néjaky web, aby nam je kamaradi mohli komentovat,
nebo je budeme ukazovat babickdm pfi dal$i nadvstéveé a tim se vyrusi bézné pokladané otazky a
konverzace. Diky fotografiim méame také vzpominky, az se na n¢ budeme koukat za n¢kolik desitek

let, budeme je ukazovat nasim dalSim potomkiim napftiklad.

Negativni formou turismu, kterou je podle mé¢ masovy turismus, a ktery jsem z velké Casti
zminovala ve své praci, je hodné¢ komer¢ni zplisob cestovani a traveni Casu. Presto k nému tihne
¢im dal vice turistl, protoZe cestovni kancelafe lakaji vyhodnymi cenami a nav§tévovana mista se
stavaji dostupnéjsi a zivot i v zemich tietiho svéta se stale vice pfizpisobuje zivotu na vyspélych
kontinentech. Nezbyva nez doufat, Ze lidem snad brzy dojde, jaké je to v podstaté¢ vtipné a
zesmeSnuyjici. Jak je vidét na mnohych fotografiich zminovanych autort. Ale to je pouze mij osobni

a subjektivni ndzor.

Ptes vSechny tyto negace a kritiku vSak povazuji cestovani za jakousi o€istu duse, potiebnou

kazdému.
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