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Autorka má zcela jasno v prostředcích, které v současné "internetové" éře distribuce a konzumace hudby musí hudební skupina využívat, pokud chce získat pozornost alespoň části publika, získat si její přízeň a udržet její věrnost v delším časovém horizontu. Jde o komplexní řešení využívající potenciál sociálních sítí v synergii s vlastní kvalitní webovou prezentací kapely, doplněnou o nabídku suvenýrů, které si fanoušci skupiny rádi koupí. Jsou to zároveň ty prostředky, které si může parta mladých lidí, investující vše z vlastních kapes, dovolit. Ve zvolených prostředcích postrádám snad jen plakát skupiny (pokud však kapela často vystupuje společně s několika dalšími či na různých festivalech, nemusí být tento prostředek prozatím důležitý).

Samotné řešení vizuálního stylu má jasnou strategii - vychází z přebalu CD s novým hudebním materiálem, se kterým bude skupina přibližně dva roky vystupovat, než vytvoří a natočí sadu nových písniček. Podstatou je důsledné aplikování tohoto vizuálu na všechny zvolené prostředky komunikace. Pro regionální kapelu se mi tato strategie jeví jako nanejvýš vhodná, podobný přístup však není cizí ani velkým a úspěšným, celosvětově známým skupinám (např. U2).

Tématem aktuálního CD a tím i navrhovaného vizuálního stylu je slovní hříčka Yell low. Motiv křičícího muže uvězněného v symbolické síti je podle mého názoru na hranici klišé rockové vizuality, díky redukované barevnosti a využití grafický prvků (linie, střepy, páska přes ústa, kvalitní a zajímavé písmo), se toto klišé daří autorce překonat. Výsledek působí velmi vyrovnaně, čistě, lehce, bez rušivých momentů. A to je možná právě na škodu. Energický, hutný a řezavý sound, který skupina produkuje (a ktery je pro daný žánr typický), nenachází dle mého zcela adekvátní vyjádření v navrženém vizuálním stylu. Jako nezaujatý divák bych dle přebalu alba tipoval spíše elektro či pop-rockovou skupinu. Je ovšem možné, že v dnešním hudebním babylonu už neexistují žádné pevné znaky, hudební i vizuální styly a jazyky se proplétají a splývají v jeden nepřetržitý, proměnlivý proud.

U ostatních propagačních a komunikačních prostředků - webové stránky skupiny, profily na sociálních sítích i merchandising - oceňuju důsledné aplikování vytvořeného vizuálního stylu. Webové stránky mají dobře vyřešenu strukturu, díky níž nabídnou návštěvníkům pohodlnou orientaci a rychlou cestu k obsahu, minimalistický laoyut dobře pracuje s vizuálním stylem Yell low. Sociální sítě s jejich omezenou možností individualizace grafické podoby využila autorka na maximum. Odznáčky jsou díky absenci jasného identifikačního prvku (logo, text) odvážné, o to spíše mohou mít cenu pro zasvěcené fanoušky. Výsledek tedy působí velmi jednotně a jsem přesvědčen, že se autorce podařilo zapojením všech zvolených prostředků dosáhnout synergického efektu.

Přes výše zmíněné výhrady se domnívám, že Lucie Zajíčková odvedla velmi kvalitní práci a proto ji hodnotím známkou B - velmi dobře.
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