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Posudek

disertační doktorské práce

Mgr. Elišky Kubíčkové
Reklamní kreativní strategie různých produktových kategorií jako součást marketingového plánu podniku

Doktorská disertační práce Mgr. Elišky Kubíčkové je zpracována na 121 stranách a obsahuje deset příloh. Práce je členěna obvyklým způsobem, a to na část teoreticko poznávací, výzkumnou a praktickou. Práce obsahuje třináct kapitol.

Práce je plně využitelná v praxi i pro pedagogickou činnost. Je zpracována na velmi dobré formální úrovni. Připomínku mám k anglickému překladu názvu - měla by být mimo předložek a členů velká počáteční písmena.

Téma reklamní kreativní strategie je aktuální právě v současné době hledání úspor ve firmách, kdy se požaduje po marketingových pracovnících za méně peněz dosáhnout lepších výsledků.
Disertační práce splnila plánované cíle, a to jak teoreticko-poznávací, tak i výzkumné. Cíle, stejně tak i hypotézy, jsou vhodně formulovány, zvolené kvantitativní i kvalitativní metody odpovídají zaměření disertační práce. Autorka věnovala v teoreticko-poznávací části velkou pozornost pojmům souvisejícím s kulturními vlivy v marketingu, marketingovým plánem, racionálním i emocionálním chování spotřebitele.

Řešitelka na důkladně zpracovanou literární rešerši navázala verifikací jednotlivých hypotéz. V disertační práci byla rovněž použita data získaná v rámci GAČR č. 402/06/0509 „Kulturní aspekty české a evropské reklamy“ (2007 – 2008) a IGA č. D/09/01 „Rozdílnost ve využití kulturních aspektů v českých a zahraničních TV reklamách“ (2009). 

K přínosům disertačním práce patří Inovovaný model obecné model marketingového plánu podniku (s. 105), který autorka na základě výzkumu rozšířila o Východiska pro stanovení marketingových strategií.
Předložená práce má přínos pro praxi, rozvoj vědního oboru i pedagogiku. Přínos pro praxi spočívá především v inovaci modelu marketingového plánu, který umožní lepší oslovovaní a uspokojování potřeb cílové skupiny. Pro rozvoj vědního oboru je významná důkladná literární rešerše, a především shrnutí a formulace závěrů vlastních výzkumů v oblasti reklamní kreativní strategie. Přínos pro pedagogiku je především v možnostech rozšíření výuky v kurzech pro studenty, veřejnost i odborníky z praxe. 
Formální úprava práce a její jazyková úroveň splňuje podmínky kladené na disertační práci. Přílohy by měly být číslovány samostatně.
Mgr. Eliška Kubíčková je autorkou nebo spoluautorkou 19 publikací, které jsou většinou zaměřeny na reklamu a její kulturní aspekty. Byla spoluřešitelkou GA ČR a řešitelkou projektu IGA.
Dotazy:

1. Jak by měl být sestaven rozpočet na marketingové aktivity, aby odrážel i finanční stav podniku (s. 101)?
2. Jaký je Váš názor na prohlášení předních světových politiků, že teorie interkulturalismu selhala?
Závěr:

Předložená disertační práce řeší významné téma současné doby. Práce se opírá o rozsáhlý vlastní výzkum, který přesvědčivě dokládá předložené závěry. Na práci především oceňuji její přínos pro praxi a rozvoj vědního oboru.
Doporučuji, aby po úspěšné obhajobě byl Mgr. Elišce Kubíčkové udělen akademický titul
„doktor“.
doc. Ing. Vratislav Kozák, Ph.D.

