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	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	X
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X 
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Slečna Prokešová si zvolila jako téma diplomové práce marketingovou strategii hotelu Panorama v Mariánských Lázních. Diplomová práce je tematicky rozdělena do 3 samostatných, logicky na sebe navazujících částí, z nichž každá je obsahově i formálně propracovaná s ohledem na použitou literaturu a teoretické a praktické znalosti studentky. 
V první části se zaměřila na metodiku marketingu hotelnictví a možnosti jejich aplikace v praxi, což následně využila ve druhé, analytické části diplomové práce. Již na začátku praktické části je patrné, co by mělo být cílem diplomové práce a její racionální řád, který je bezesporu dodržen, klade důraz na hlubší a detailnější rozbor vnitřního a vnějšího prostředí hotelu s ohledem na všechny jeho vazby se subjekty, které s ním vstupují v konkurenčním prostředí do styku.

Z hlediska strategického marketingu zvolila studentka několik marketingových analýz hotelu, jakožto nástrojů pro reálné porovnání konkurenceschopnosti v regionu a následně provedla jejich srovnání.
Veškeré dostupné informace společně se získanými výsledky analýz a srovnání tvoří výstup práce v třetí, stěžejní části: Návrhu marketingové strategie hotelu. Je zde navržena marketingová strategie hotelu s časovým horizontem čtyř let. Studentka vybrala cílový segment pro hotel a pro něj zvolila adekvátní marketingový mix, souhrn návrhů, opatření, doporučení, produktů a služeb. 

Vzhledem k tomu, že jsem hotel osobně před časem navštívil, vím v jakém se nacházel stavu a tato diplomová práce je z mého hlediska vhodným nástrojem pro řešení zásadních problémů, se kterými se hotel v současné době potýká.
O1: Doporučuji se zeptat studentky na finanční otázky hotelu vzhledem k doporučeným použitým marketingovým opatřením a jaký to bude mít vliv na finanční stránku hotelu do budoucna (stabilita, finanční plánování a rozhodování, …)

O2: Jaký je hlavní problém trhu s hoteliérstvím v ČR a jaký na něj má vliv vstup ČR do EU.

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
výborně
Ve Zlíně dne 18.5.2006
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