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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1fx | F Stuperi hodnoceni
1 [1,5 ]2 [25 |3 4 5
Naroc¢nost tématu BP X 255
Splnéni cilii BP X 3
Teoreticka ¢ast BP X 2.5
Analyticka ¢ast BP X 3
Stylistick4 a gramaticka uroven BP X 2,5
Formalni uroveti BP X 2,3
16

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X“ v pfislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoc¢téte vydélenim souctu stupiiiit hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeni nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konefné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 —2,25 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 — 5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Cilem predloZené bakalaiské prace bylo vyhledat nové obchodni pfileZitosti pro firmu
KASSEX,s.r.o. a pokusit se realizovat nové obchodni zakazky.

V teoretické &asti prace je pozornost vénovana charakteristice pojmu souvisejicich
s tématem prace. Jde o pojmy jako je trh, marketingovy vyzkum, segmentace.

V analytické &asti autorka poskytuje zakladni informace o firmé a predstavuje jeji hlavni
dodavatele. Autorkyi véak nepopsala vychozi stav, neprovedla segmentaci, ale pouhy vycet
firem zabyvajicich se primyslovou automatizaci ve Zlinském kraji. V kapitole 8
charakterizuje Pramyslovou zonu Holesov jako zdroj pro ziské&ni novych obchodnich
partner(l s moznosti zakazek. Tuto ¢ast prace povazuji za ponékud povrchni, s ohledem na
zamérfeni prace by bylo vhodnéjsi se vice zaméfit na analyzu trhu a jeho segmentaci.
Marketingovy vyzkum , jak ho autorka nazyva, sestava z pouhych 3 otazek, které svym
obsahem a metodikou neodpovidaji zkoumané problematice. Navic z prace neni ziejme,
které firmy autorka ve svém tzv. vyzkumu oslovovala. Ziskany po&et odpovedi neni
relevantni pro vysloveni zavérd a doporuceni. Rovnéz nékteré navrhy uvedené v navrhove
gasti povazuji za neredlné. Prace je povrchni a jeji vysledky s ohledem na pocet
navracenych dotaznikl a pocet otdzek pozbyvaji vypovidaci schopnost.

Otazky:
1. Prog se v teoretické &asti zabyvate metodami mezinarodniho vyzkumu, kdyz
v analytické ¢asti nebyl aplikovan?
2. Jaké pokyny jste dodrzovala pfi tvorbé dotazniku? Mate na mysli dotaznik o 3
otazkach ? O jaky typ marketingového vyzkumu se jedna?
3. Na které respondenty jste se v pisemném dotazovani zaméfila?

Navrh na vyslednou znimku BP: D/uspokojivé
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