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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X 
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Těžištěm bakalářské práce Terezy Točíkové je analýza marketingových komunikací v obecně prospěšné společnosti TyfloCentrum Zlín, zasazené do základního teoretického kontextu neziskových organizací. 
Autorka, inspirovaná přednáškou o Tyflocentru, hledá důvody podfinancované, zatím málo známé organizace a  možnosti, jak zlepšit fundraising. Svou hypotézu, že příčinou je nedostatečná vnější komunikace společnosti a následné nízké povědomí o ní, ověřuje zejména internetovým anketním šetřením mezi studenty UTB. Výsledky jsou sice zpracovány do přehledného grafu, ale je otázka, k čemu takové šetření může být užitečné. Studenti UTB se jen výjimečně stávají cílovou skupinou pro služby Tyflocentra a nepatří ani mezi potenciální (ve smyslu aktuálnosti) sponzory a dárce. Je pravda, že studenti obecně mohou být užiteční v rámci tzv. University relations a významně pomoci, pokud univerzita zahrne tuto pomoc do výukových či dalších projektů. 

Bakalářská práce vychází ze sympatické snahy pomoci potřebným, v analýze komunikace Masérny TyfloCentra přichází s řadou konkrétních nápadů. Celkově však práce zůstává uzavřena do prostředí UTB, k jejíž spolupráci směřuje většina návrhů na zlepšení. V tom lze vidět určité omezení práce, ale také příležitost, jak téma rozšířit v dalším projektu.

Práce je na dobré jazykové i stylistické úrovni, včetně citační kultury.

Otázky k obhajobě:
1. Jaký objem prostředků potřebuje TyfloCentrum získat ročně?

2. Které subjekty by bylo vhodné oslovit jako dárce a sponzory TyfloCentra?
Práci doporučuji  k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....C – dobře…
Ve Zlíně dne .17. května 2005..............................................
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


