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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor i zvolil zajímavou a aktuální tematiku zejména v současné době, kdy se teprve potupně učíme přijímat seniory jako „plnohodnotné“ spoluobčany, kteří si zaslouží naši pozornost. Autor si zvolil v této tak široké problematice konkrétně téma „Marketingové strategie Domova pro seniory v Kunicích u Prahy“. Teoretická část práce však nesplňuje stanovené požadavky na BP, neboť postrádá jakékoli odkazy, zdroje a  citace, což přímo koresponduje s rozsahem a úrovní odborné literatury (snad u RP). Chybí zde provázanost na specifika marketingových komunikací v nekomerční sféře. Analytická část práce vychází z popisu nezbytných oddělení a provozů pro seniory, dále se zaměřuje na analytické zpracování projektu domova – se zaměřením na jeho komunikační kanály v propojení  s návrhovou částí. Chybí zde podložení SWOT analýzy. Součástí je rovněž projektová část, která není u BP nutností. Ta již směřuje k odborné charakteristice věnující se úpravě vybraného areálu pro potřeby seniorů. Přesto, že práce obsahuje řadu zajímavých podnětů, určitě by si zasloužila více pozornosti ze strany autora.  
1. V teoretické části uvádíte řadu statistických údajů, ale bez zdroje. Pokuste se je doplnit. Stejně tak zkuste doplnit odbornou literaturu z oblasti neziskového sektoru.
2. Jak se díváte na spolupráci s obvodními lékaři, možnosti využití čekáren, klubů důchodců, případně na spolupráci s magistrátem a dalšími státními institucemi?
 Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…C/dobře…

Ve Zlíně dne ...29. května 2006............................................
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

