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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Situaci, kdy rodina  z různých důvodů hledá bydlení pro babičku či dědečka vyššího věku, pozná téměř každý. Jak M. Navrátil podotýká v úvodu práce, je to velmi citlivá oblast života a roli ve výběru takové bydlení má řada hledisek: kvalita života v novém domově, dostupnost zdravotnické péče, ale i dalších služeb ... a především pocit, že rodina starého člověka „neodložila”.  Senioři a sociální služby pro ně,  konkrétně  bydlení, jsou obsahem bakalářské práce Martina Navrátila.
V úvodu práce charakterizoval populaci seniorů z hlediska demografické a socioekonomického a obecné požadavky na řešení objektů sociálních služeb, v práci uvádí i typizaci těchto zařízení  podle služeb, které poskytují. Logicky potom teoretická část pokračuje výkladem základních pojmů z marketingu. Na tomto místě však musím poznamenat, že teoretická část, skutečně značně obecná, není doprovázena žádnými odkazy na použité prameny, ač seznam literatury je k práci přiložen.
Kvalitnější je praktická část práce – obsahem je analýza zpracování projektu domova pro seniora v Kunicích u Prahy. Součástí analýzy je i zhodnocení  současných forem a prostředků propagace domova. 
Přínosem této bakalářské práce je nesporně projekt Martina Navrátila na vybudování  domova pro seniory, který  má vzniknout v areálu značně poničeného historického zámečku (dnes v držení soukromých vlastníků) a projekt propagace tohoto zařízení. Kvalitu bakalářské práce, která se zabývá tématem společensky velmi žádoucím, však snižují skutečnosti, které uvádím v otázkách. 
Otázka:
1. Na stranách 12 – 15 uvádíte charakteristiky populace seniorů, aniž byste uvedl zdroj. Prosím připravit k obhajobě. 
2. Na s. 29 a 30 je uvedena SWOT analýza projektu. Z čeho (z jakých podkladů, zdrojů…) jste analýzu zpracoval
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
                            C - dobře
Ve Zlíně dne 20. 5. 2006.
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

