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Vedoucí *):  akad. sochař Rostislav Illík
Posudek bakalářské Práce
                                                                    PRAKtická část: 
vizuální styl rodinné pivovarské restaurace
V současném světě monopolizace a diktátu velkých a silných pivovarů v oblasti konzumace piva a reklamy, je každý, byť by zatím ideový projekt vizuálu malé restaurace sympatickým počinem na cestě boje o zachování regionální identity a to nejenom vizuální. V českých zemích mají tyto malé hospůdky, hostince, restaurace bohatou historii a bylo by chybou zahalit je všechny do univerzálních vizuálních, chuťových systémů i tam, kde to vyloženě nesedí. Jsme svědky toho, že všude jsou jednotné vizuální sety, často podle toho, který pivovar nabídne provozovateli více požitků a lepší sadu vybavení, včetně reklamních prostředků. Je to potom opravdu nuda. Právě proto vypadá vedle toho projekt vizuálního stylu malé rodinné restaurace a pivovárku Černá malina, jako svěží závan v tomto docela fádním a zaběhnutém světě pivního byznysu. Autorka poučená ze závěrů a výsledků své teoretické práce zahájila souběžně i první studie podoby logotypu a dalších vizuálních prvků CD. Po pečlivě přípravě tohoto uhelného kamene CD, začala kombinovat logotyp s ostatními doprovodnými prvky grafického projevu, jako jsou motivy maliníku (evokující svým grafickým stylem zpracováním příjemně atmosféru
a náladu hospůdky), nebo další prvky, jako jsou staré rytinky půlitrů piva, které jasně evokují tradici a dotvářejí tak atmosféru celého vizuálu. V neposlední řadě se na tom podílí i další významné prvky CD,

jako je vhodně zvolené písmo, velmi elegantní barevné řešení a vhodně zvolený papír. Tady se jednoznačně ukazuje, že papír není zdaleka mrtvým nosičem, ale naopak čím dále více budou lidé vyhledávat kontakt ať už optický, či hmatový. Navíc v případě hospůdky to je opravdu velmi dobrá volba. Myslím, že se autorce podařilo vytvořit ucelený a kompaktní set vizuálního stylu pro tento zvolený subkjekt, který by si jistě zasloužil realizaci a teprve ve spojení s reálnou podobou této restaurace a jejího interiéru by mohl dokonale působit ve vší parádě. Nutno ještě dodat, že grafický styl nese rukopis ženské ruky, což je právě to nóvum, které ozvláštňuje zatuhlé pivní a hospodské vizuální styly. Doufám, že v této zatím fiktivní restauraci si jednou dám svého dobře vychlazeného ,,Barana“. Mohu konstatovat, že má spolupráce na tomto projektu Bc práce byla zcela bezproblémová. Práce byla řádně konzultována, případné doporučení byla respektována, autorka pracovala velmi samostatně a prokázala tak jednoznačně svou profesní způsobilost v oboru grafického designu v Bc stupni vzdělání.
Návrh na klasifikaci diplomové práce:       Praktická část:              A - výborně
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Vedoucí *):  akad. sochař Rostislav Illík

Posudek bakalářské Práce

                                                                    Teoretická část: 

Propagace pivních produktů v minulosti a současnosti

 Téma této bakalářské práce se na první pohled zdá jednoduchým, lapidárním tématem, se kterým by v českých zemích neměl být žádným problémem. Pojem českého piva je fenoménem, který je tak silný, že je často zakrývá i vlastní českou národní identitu, jak je chápana ve vizuálním pojetí vlajek a symbolů. O to více bylo překvapivé, že zpočátku práce studentka těžko vyhledávala zdroje informací k tématu této teoreticklé práce. Po počátečním mapování informací, jak jinak než na webových stránkách se dopátrala k zásadnímu zdroji – Prazdroji. Archiv tamního slavného pivovaru, který je umístěn v tamním muzeu byl jedním ze zásadních zdrojů informací pro definitivní podobu této práce. Po tomto sběru informací, byla  po konzultacích s vedoucím práce ustavena základní osnova této práce. Po úvodní části, která nás uvádí do problematiky, následuje celkem logická a přehledná osnova , která mapuje symboly, reklamu, nosiče reklamy ve všech podobách, jak je známe až po pasáž o corporate designu pivovarů u nás i ve světě. Na závěr práce pak autorka na příkladech třech pivovarů - Plzeňský Prazdroj, Budějovický Budvar a menšího Pivovaru Dalešice dokladuje pomocí srovnání vizuální prezentace jejich úroveň. Na celé práci je cenné to, že autorka používá velmi čtivého jazyka, ve kterém neváhá použít svých názorů, které jsou jejím osobním nezávislým pohledem na celou problematiku. Neschovává se za autority a obecné pravdy, ani za citáty, ale prokládá faktografické údaje svými úsudky a názory. Celá práce tak velmi významně teoreticky dotváří a podporuje vizuální podobu její praktické části bakalářské práce, kde s určitou profesní jistotou zúročuje tuto teoretickou přípravu. Práce je taky v přiměřené míře doplňena bohatým ilustračním materiálem a ve své volné grafické podobě je umocněna ještě stylovou grafickou úpravou, která dotváří celkově příznivý dojem. Je to jenom důkaz toho, že studenti grafického designu FMK mají jako jediní na FMK tuto úpravu nařízenu jako součást své profesní zdatnosti, což se ukazuje jako velmi důležité a opodstatněné ustanovení. Potom pochopitelně posuzujeme jak obsahovou stránku práce, ale také její adjustaci, což je hlavní poslání grafického designéra a doložení jeho schopností. 

Závěrem můžu konstatovat, že Adéla Bajgarová touto prací prokázala jako grafická designérka i to, že je schopna zpracovat i teoretické téma na poměrně vysoké úrovni a patřičně ho graficky ztvárnit. Tím splňuje požadavky kladené na absolventa Bc studijního programu v ateliéru grafického designu.

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:       Teoretická část:              A - výborně
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