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Téma BP: Analýza vztahu dospívající mládeže ke značce v oblasti odívání
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	X
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Analýza vztahu dospívající mládeže ke značce v oblasti odívání se věnuje problematice spojitosti a vztahům cílové skupiny mládeže a vybraných oděvních značek, které působí na českém oděvním trhu. 
Práce definuje jednotlivé pojmy reklamy, dále cílovou skupinu a v praktické části se zaměřuje na značky Benetton a Kenvelo, jejich profilům a marketingovým a komunikačním strategiím.
Práce má svůj přínos v tom, že podává obraz o současném smýšlení a názorech generace mládeže a může tak mít i vypovídací hodnotu pro zmíněné řetězce, pokud by rády využily dotazníkové sondy a návrhů na řešení/zlepšení.
V práci se objevují drobné významové a věcné nepřesnosti (např. značka GAP již několik let není na českém trhu – byla jen velmi krátce v 90. letech/20. stol., naopak značka Benetton měla i před rokem 1989 na českém trhu poměrně stabilní pozici, jsou značky William & Delvin, pietro filipi opravdu zahraniční značky nebo české?, apod.)
Otázky k obhajobě: 
Jaké jsou nejvhodnější komunikační kanály pro komunikaci s cílovou skupinou mládeže?

Jaké jsou možnosti využití event marketingu ve spojitosti s oděvními značkami pro zmiňovanou cílovou skupinu?
Jak ovlivňuje kupní síla obyvatelstva daného regionu (toho, ve kterém jste prováděla dotazníková šetření) spotřební chování v oblasti oděvních značek?

Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A – B (dle úrovně prezentace a obhajoby)
Ve Zlíně dne: 24. 05. 2006   
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
