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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Bakalářská práce teoreticky popisuje jazyk reklamy a detailně se zabývá především rysy, kterými se tento typ textu odlišuje od jiných. Teoretická část je čtivá, zajímavá a odborně na velmi vysoké úrovni.  Praktická část práce, ve které se autorka zabývá stylistickou analýzou autentických reklam leteckých společností, není bohužel kvalitativně ani kvantitativně na úrovni části teoretické, přesto ji hodnotím jako zdařilou. Reklamy jsou zde analyzovány z hledisek, které autorka rozebrala části teoretické, a navíc práce obsahuje několik velmi zajímavých  postřehů. Jedinou slabou stránkou práce je skutečnost, že analýza je místy příliš stručná. Jazykově je práce je na velmi dobré úrovni.
Práce splňuje všechny požadavky kladené na kvalifikační práci tohoto typu. Práci hodnotím známkou B a doporučuji k obhajobě.
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1. As far as the morphosyntactic properties are concerned, you analyzed the advertisements in terms of the sentence types. Are there any other morphosyntactic distinctive features of the language of advertising?
2. Do you feel influenced by the airline advertising when you travel? Is it something that has an impact on your decision which airline to choose?
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