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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
Tématem bakalářské práce je jazyk britských a amerických televizních reklam na kosmetické výrobky a jejich vliv na potenciální zákazníky. Teoretická část práce přehlednou a detailní formou popisuje televizní reklamy, jejich funkci a rozdíly mezi reklamami zaměřenými na jednotlivá pohlaví. Tato část se věnuje také jazykovým a vizuálním prostředkům hojně využívaným v oblasti reklamy a jejich funkci. Velmi kladně hodnotím práci s odbornou literaturou a rozsah využívaných zdrojů.
V praktické části studentka analyzuje dvacet britských, amerických a celosvětově vysílaných reklam na kosmetické výrobky pro muže, ženy a mládež z hlediska lingvistického, textového i vizuálního. V lingvistické oblasti sleduje formálnost a neformálnost prostředků využívaných v reklamách, uvádí příklady víceslovných výrazů, řečových figur, způsobů tvoření slov. Některá zařazení jsou ovšem sporná. Pro větší přehlednost by bylo užitečnější uvádět vedle jednotlivých řečových figur, výrazů také jejich přesné zasazení do kontextu, neboť mimo kontext mohou být některá zařazení zavádějící. Větší část popisu je věnována jednotlivým textům, heslům v reklamách spíše z hlediska vizuálního než sémantického a symbolice barev reklam, což ne zcela odpovídá tématu bakalářské práce, i když k analýze reklam také patří.

Výtkou je zahájení činností na bakalářské práci příliš pozdě, následné uspěchané sepisování práce a nedostatečný časový prostor na konzultace a doladění práce. Avšak i přes tyto nedostatky považuji práci za velmi dobrou a doporučuji ji k obhajobě.
Nebyla zjištěna podobnost bakalářské práce s dříve publikovanými texty.

	Otázky k obhajobě:
1. Are there any differences between commercials on British/American TV and commercials on Czech TV, in other European countries?

2. Do commercials on TV influence buying habits of potential customers? In what sense?
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