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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Pro literární rešerši byly použity vhodně zvolené informační zdroje. Charakteristika teoretických vztahů k tématu bakalářské práce je provedena v logické návaznosti na praktickou část. 
V praktické části jsou aplikovány teoretické znalosti získané studiem informačních zdrojů, a to formou  provedení SWOT analýzy. Značným nedostatkem je absence způsobu vyhodnocení jednotlivých faktorů SWOT analýzy a návaznosti na konkrétní informační zdroje a sledovaných kriterií. V kapitole 6. je opět provedena SWOT analýza marketingových komunikací a lze ji vytknout podobné nedostatky. V závěrečných kapitolách ( např. kap. č. 7) je navrženo 5 základních opatření pro zlepšení marketingových komunikací. Tato opatření jsou formulována velmi obecně, bez hlubších analýz  (např. marketingové oddělení ve firmě, vytvořit dobré jméno firmy na trhu...).

Závěrem je zpracována koncepce komunikace značky AXIS s načasováním jednotlivých kroků i s návrhem na zjišťování efektivnosti komunikace.
Formální připomínky

- nevhodná stylistika ( nejedná se o odborný text)

- časté překlepy a chyby v textu

- v práci nejsou stručně a jasně formulovány hypotézy ( jek je uvedeno v zadání práce).

Otázky k obhajobě

1. V kapitole 3 popisujete současný stav na českém textilním trhu. Zde je uvedeno, ...že je

    nutné, aby vláda provedla všechna možná opatření povolení v rámci současných pravidel

    WTO...Objasněte blíže, o jaká opatření se jedná.

2. Uveďte argumenty potvrzující Vaše závěry ve SWOT analýze, podle kterých jsou zkušení

    zaměstnanci silnou stránkou firmy.
3. Vysvětlete pokračující diverzifikaci ostatních textilních výrobků jako hrozbu (ve SWOT

    analýze) pro sledovanou firmu a uveďte konkrétní příklady. 

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                   C / Dobře
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 18.5.2006
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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