UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Katedra marketingových komunikací

Hodnocení vedoucího bakalářské práce

Jméno studenta:


Vedoucí BP:



Ak. rok:

Jan Pospíšil



Ing. Martina Juříková


2005/06
Téma BP:   Analýza marketingových komunikací ve firmě Modeta Style, s. r. o., Jihlava
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	X
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

I přes omezenou možnost využít sekundárních zdrojů od firmy Modeta Style, přistupoval student ke zpracování problematiky zodpovědně a aktivně. Prokázal schopnost aplikovat teoretická východiska do řešení praktického problému. Nenastavil si však přesná a jasná kritéria analýzy, což vedlo ke zpracování subjektivně vnímané (nepodložené) SWOT analýzy a obecně nastavených návrhů pro zlepšení marketingové komunikace ze SWOT vyplývajících. K obhajobě doporučuji podložit a konkretizovat.
Navrhovaná koncepce komunikace značky AXIS, na kterou se firma v současné době soustředí,  díky komplexnímu a přitom propacovanému přístupu (od formulace cílů až po získávání zpětné vazby) již působí sofistikovaněji.

Při konzultacích byla rozebírána převážně věcná struktura práce. Ve finální verzi práce byla mírně podceněna jazyková úroveň textu (překlepy, gramatické chyby).
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:

B - velmi dobře 
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

