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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
V práci je zarážajúca diskrepancia v jazykovej úrovni medzi jednotlivými pasážami, resp. odsekmi. Tá kolíše od úplne nevyhovujúcej po špičkovú vedeckú štylistiku.
V teoretickej časti je každý odsek ukončený odkazom na zdroj, z čoho možno vyvodiť, že autorkin osobný vklad je takmer nulový. Zdroje navzájom neporovnáva, nehodnotí, nesúvzťažňuje, len ich zoraďuje a ďalej nekomentuje. Tu vzniká priestor na dohady, ktorým sa autorka mohla vyhnúť, ak by aj s teoretickými informáciami pracovala ako s materiálom na spracovanie, než s hotovou matériou.
Samotná analýza je zaujímavá a detailná, avšak analyzovaním len dvoch neetických kampaní sa, podľa môjho názoru, hodnotné závery vyvodiť nedajú. Vysoko hodnotím snahu o formuláciu vlastných odporúčaní. Záver je spracovaný tiež s citeľným osobným vkladom, čo celej práci pridáva na kvalite.
Prácu odporúčam pripustiť k obhajobe.


	Otázky k obhajobě:

· Growing trust of The Czech Advertising Standards Council may be one of the reasons why the total number of complaints decreased. Can you think of other reasons?
· Is a three-year period long enough to judge the general trends in the misleading ads complaints? 
· Is comparative advertising per se regulated by law in the Czech Republic? Is it fair not to be enabled to compare products publicly? (In the most progressive marketing market of the world, the U.S.A., the comparative ads are very common and actually welcome).
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





