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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Předložená práce se zabývá klamavou reklamou a jejím vlivem na spotřebitelské chování. V teoretické části studentka předkládá teoretické poznatky z oblasti reklamy a spotřebitelského chování. Teoretická část je sestavena na základě dobře provedené literární rešerše, která by však mohla obsahovat více zdrojů. I tak je teoretická část dostačujícím základem pro následující analýzy.

V praktické části práce studentka provedla analýzu daných reklamních kampaní. Přitom je nutné ocenit její přístup především při hodnocení těchto kampaní a jejich vlivu na spotřebitelské chování.

Přestože nízký počet hodnocených kampaní může zdánlivě snižovat validitu získaných dat, jsou některé závěry z jejich analýzy obecně platné a využitelné. Pozitivně hodnotím také v závěru uvedená vlastní doporučení.
Nebyla zjištěna podobnost BP s dříve publikovaným textem.


	Otázky k obhajobě:

Do you think that The Czech Advertising Standards Council has the power to filter an inappropriate advertisements? Is there any need for further legislative restrictions in advertising?
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