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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C ) E TFx | F Stupeti hodnoceni
1 1,5 | 2 |25 |3 4 5

Naro&nost tématu BP X 1
Splnéni cilit BP X 1
Teoreticka ¢ast BP X 1
Prakticka ¢ast BP X 2
Stylistick4 a gramaticka uroven BP X 1,5
Formalni aroven BP X 1
Soucet 1,25

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérif oznatte znakem ., X v prislusné radce.
Soudet hodnoceni kritérif vypoététe vydélenim souctu stupii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni ciltt BP stupeii nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajob& rozhodne o kone¢né
Klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocita se navrh
znamky v&etné tohoto nedostatené hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 1 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 — 5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

V ptedloZené bakalaiské préci se studentka vénuje Internetovému marketingu ve spole¢nosti
Optys, spol. s r.0. V teoretické &4sti byly kvalitné zpracovany informace souvisejici s
problematikou internetového marketingu.

Praktické &ast bakalaiské prace je zaméfena na analyzu a hodnoceni sou¢asného stavu
spole¢nosti a ndvrhy na optimalizaci stranek. V této ¢asti mi chybé€l priizkum spokoj enosti
uZivatele, ktery vSak autorka navrhla na zavér své prace.

Autorka prokazala, Ze je schopna pracovat s informacemi, aplikovat teoretické poznatky na
konkrétni problémy v praxi. Price je zpracovana na odborné irovni, vénuje se aktualnimu
tématu a ocetiuji jeji prehlednost a logickou strukturu. Jeji ndvrhy budou spolecnosti Optys,
spol. s 1.0. zapracovany a vyuZity.

Otazky k obhajobé:

Zmifiujete, Ze spoleénost Optys, spol. s r.0. podnika jak na trhu B2B, tak na trhu B2C.
Definujte hlavni rozdily mezi B2B a B2C marketingem.

Jak by jste tyto skupiny oslovila rozdiln& pomoci internetového marketingu?

Jaka opatfeni jste navrhla, aby uZzivatel, ktery vstoupi na www.optys.cz, na strankach stravil
vice ¢asu nez doposud?

Navrh na vyslednou znimku BP: A-vyborné
(Uved'te stupeit ECTS + slovni vyjadienti)
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podpis hodnoticiho



