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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 d

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,43 B


Připomínky a hodnocení práce:

Práce popisuje zajímavý segment sociálního marketingu, bohužel bez konkrétního návrhu aplikace závěrů. Celkově dobře zpracovaná a aktuální problematika mohla být aplikována na konkrétní návrh dalších řešení. Návrhy budoucích aplikací (resp. úprav) zkoumaných sociálních kampaní mohly být předloženy zástupcům ČR v parlamentu EU (našim europoslancům) pro jejich zvážení případných připomínek a při projednávání budoucích kampaní placených z rozpočtu EU. 
Otázky k obhajobě: 

1) V úvodu své práce představujete několik definic sociálního marketingu. Se kterou se sama ztotožňujete nebo máte vlastní pojetí sociálního marketingu?

2) V závěru kapitoly 1.5 citujete p. Bačuvčíka (str. 18) ohledně komplikací rozpočtů kampaní sociálního marketingu. Vámi zkoumané kampaně byly financovány z prostředků EU. Domníváte se, že tyto kampaně měli problémy se svým rozpočtem dle uvedené citace nebo ne? Rozpočty zkoumaných kampaní byly dostatečné nebo byste je upravila? Případně jak? 

3) Která z komunikačních strategií kampaní 1, 2 a 3 je podle Vás nejúčinnější (9.4)? Oslovila Vás osobně nebo někoho z Vašeho okolí některá z Vámi hodnocených kampaní? Pokud ano, jak? 
Ve Zlíně dne 8. 5. 2012 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		c		C		26		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		d		D		40		2.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.43		B		1.429		336		1.607






