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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,16 A


Připomínky a hodnocení práce:

Sofistikovaná BP. Nicméně, je mi záhadou, proč si studentka vybrala zrovna značku ZUBR. Vlastně, možná tuším. Chtěla na ní jasně demonstrovat značkový archetyp. Je potřeba ale dodat, že si ani nedokážu představit vhodnější značku, v níž by jakýsi archetyp nebyl explicitněji obsažen. Mnohem zábavnější by bylo pátrání po neviditelných a nejasných stopách archetypu. Ovšem myslím si, ale nechci polemizovat, že archetyp značky ZUBR je hrdina, u značky NIKE bych velmi polemizoval. Nike je o individuálních hrdinech naší doby, kteří touží po jediném - vítězství, nikoliv požitku ze hry samotné.

V práci postrádám komparaci značek piv.
O stupeň dolů ovšem celkový dojem BP sráží tato věta:

“Když jsem si přečetla v moderním marketingu, že se jedná o nadprůměrné výrobky, rozhodla jsem se to změnit....” 

Ne, bitva o mysl zákazníka neprobíhá v regálech obchodů.
Otázky k obhajobě: 

Existuje na českém trhu piv ještě nějaká značka hrdiny?

Jaký je klíčový rozdíl v archetypální rovině mezi Nike a Adidas?

Jaký je klíčový rozdíl mezi bojovníkem a hrdinou?

Ve Zlíně dne 14. 5. 2012



Podpis: Mgr. Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		a		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.16		A		1.151		272		1.151






