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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
V teoretické části se autorka velmi stručně zabývá reklamou, přičemž pojmu „reklamní titulek“ věnuje pouhé dvě strany. V podkapitole Německý styl reklamy vychází z jednoho českého autora a z jeho již neaktuální publikace a reprodukuje pouze jeho názory na německou reklamu. Tato kapitola by byla jistě zajímavá a pro práci přínosná, kdyby jí autorka věnovala více pozornosti a nashromáždila více literatury. Celá teoretická část je velmi stručná, nepřehledná, skládá se z velkého počtu velmi krátkých kapitol a podkapitol, které mají velmi nízkou vypovídací hodnotu. Praktická část je pouhou interpretací jednoho autora z oblasti teorie pojmu „reklamní titulek“ a dalšího autora z oblasti lingvistických zvláštností reklamního titulku. Autorka bohužel neuvádí žádné své příklady, neprovedla žádný výzkum. Zpracování tohoto tématu je dosti obtížné a vyžaduje skutečně nashromáždění příkladů z konkrétních reklam a jejich srovnání, k čemuž  bohužel nedošlo. 
Autorka si v úvodu stanovila cíl analyzovat konkrétní titulky a na základě zjištěných dat pak vyhodnotit účinky reklamních titulků. Tento cíl nebyl splněn. Jedním z důvodů je i nevyužití  konzultací, které by ji jistě dovedly k lepšímu výsledku práce.
Práce vykazuje nižší jazykovou i formální úroveň. Oceňuji výběr aktuální odborné literatury.
Práci doporučuji ji k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:
1. Sie sprechen in Ihrer Arbeit über verschiedene Arten von Werbung. An welcher Art lässt sich die Funktion und Form der Schlagzeile am besten erklären? Was ist die wichtigste Aufgabe einer Schlagzeile? 
2. Können Sie den Zweck des lezten Kapitels „Schulz & Friends“ klären? 
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