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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,33 B


Připomínky a hodnocení práce:

Autorka vo svojej bakalárskej práci podrobuje komplexnej analýze využitie reklamnej fotografie vo vybraných českých magazínoch.
V teoretickej časti autorka logicky definuje reklamu, jednotlivé druhy reklám (s širším záberom najmä na tlačovú reklamu), bližšie charakterizuje prvky reklamnej fotografie, jednotlivé druhy reklamnej fotografie (vhodne doplnené o konkrétne príklady) a vplyv reklamnej fotografie na recipientov. V tejto časti sa však autorka mohla dôslednejšie venovať otázke corporate identity, najmä v súvislosti s firemným dizajnom (farba, text, písmo, logo atď.). Pri rozdelení jednotlivých druhov reklamnej fotografie sa autorka opiera iba o bakalársku prácu L. Imrichovej, čo v tomto prípade nemôžem považovať za celkom dostatočný zdroj. Pri tvorbe tejto časti práce by bolo potrebné vychádzať aj z iných dostupných zdrojov, aj keď si uvedomujem, že k tejto téme mala autorka problém zohnať dostatočný počet odborne zameraných publikácií.
Pozitívne hodnotím najmä analytickú časť bakalárskej práce, v ktorej autorka porovnáva reklamy a inzerciu magazínov Dolce Vita, F.O.O.D. a Top Gear. V rámci svojho výskumu, založenom na individuálnych rozhovoroch, potom konfrontuje svoje názory s názormi jednotlivých respondentov. Záver bakalárskej práce však mohol tvoriť stručný manuál, v rámci ktorého by autorka načrtla, ako postupovať pri návrhu a tvorbe reklamnej fotografie, aby efektívne oslovila cieľovú skupinu spotrebiteľov, čím by práca mala praktickejší rozmer.
Napriek uvedeným pripomienkam považujem bakalársku prácu za prínosnú, odporúčam ju k obhajobe a hodnotím ju známkou B (veľmi dobre).
Ve Zlíně dne 7. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.33		B		1.329		306		1.408






