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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
Cílem práce je působení reklamy řetězců prodejců potravin na zákazníky, jejich ovlivňování, srovnání a popis jejich reklamních kampaní, strategií a taktik.
Praktická část je zpracována přehledně, autorka mohla věnovat více pozornosti typům reklamy specifickým právě pro prodejce potravin. Vzhledem k tomu, že v názvu práce uvádí i orientaci na jazykové prostředky, mohla být kapitola 3. Werbestil rozsáhlejší.
V praktické části představila autorka 3 vybrané řetězce prodejců potravin a jejich reklamní opatření a strategie a formou dotazníkové metody pak zjišťovala efekty působení těchto strategií na kupující.
Část grafů je na straně vždy posunuta, takže jsou informace velmi nepřehledné. 
Cíle jsou formulovány poměrně jasně, práce s literaturou a jazyková úroveň odpovídají bakalářskému stupni studia. Vybrané téma koresponduje s daným studijním oborem. 
 
Práci doporučuji k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:
1. Welche Altersgruppe der Kunden ist die richtige Zielgruppe für die Werbemaßnahmen?
2.  Sind Sie persönlich von der Lebensmittel-Werbung beeinflusst?
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