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ABSTRAKT

Prace zkoumd roli textu na webovych strankdch prostiednictvim osmi verzi ucelové
vytvofené firemni internetové prezentace. Vychazi z teoretickych poznatki o SEO
copywritingu — tvorb¢é marketingové zaméfenych texti optimalizovanych pro internetové
vyhledavace. Zaméfuje se na vybér a vhodné pouziti klicovych slov. Popisuje volbu
nejlepsi verze vyhledavaci Google.cz a Seznam.cz i potencialnimi navstévniky webovych

stranek. Ziskané vysledky predklada k praktickému vyuziti v textové tvorbé pro Internet.

Kli¢ova slova: texty, webové stranky, marketing, internet, SEO, copywriting, kli¢ova

slova, vyhledavace, Webnode.cz, radia

ABSTRACT

This study surveys the role of website text through eight versions of purposely created
company internet presentation. It is derived from theoretical findings on SEO copywriting
— creating marketing texts optimized for search engines. It is focused on the selection and
optimal usage of key words. It describes the best option made by Google.cz and Seznam.cz
search engines as well as by potential website visitors. Collected findings are presented to

practical usage in Internet text creation.

Keywords:

Texts, Websides, Marketing, Internet, SEO, Copywriting, Keywords, Search Engines,

Webnode.cz, Radios
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UvVOD

Firmy hledaji stale nové cesty Kk a¢innym a jedine¢nym reklamnim kampanim, kterymi
cht&ji upoutat pozornost naro¢nych zakaznikd. Ptitom jim mohou pomoci profesionalni
copywritefi, nazyvani také reklamni textafi. Jejich prace spocivd v tvorbé vystiznych a

zajimavych textil, orientovanych na prodej vyrobkt a sluzeb.

Velké moznosti v komunikaci se zakazniky nabizi celosvétova sit’ Internet, zvlasté
prostfednictvim webovych stranek. Jejich tvirci by méli usilovat o to, aby primérni
navstévnici na prvni pohled pochopili, k ¢emu jsou urceny. Intuitivniho uzivani webovych
stranek 1ze dosahnout optimalnim grafickym fesenim, vhodnymi titulky, ale hlavné malym

objemem peclivé vytvofeného a dobie rozvrzeného textu.

V soucasnosti se po copywriterech vyzaduje psani textd s ohledem na vyhledavaée (SEO).
Znamena to predev§im zapracovani vhodnych kli¢ovych slov do textu webové stranky tak,

aby ji zjemci, obvykle potencialni zakaznici, mohli na Internetu snadno najit.

Cilem této prace je urcit, jakou roli sehrava kvalita textu webové stranky pii vyhledavani

informaci na Internetu.

Teoreticka ¢ast objasni vychodiska produkce marketingové zaméfenych internetovych

textll a zadsady optimalizace pro vyhledavace.

V praktické casti bude metodou pozorovani a srovnavani tcelové vytvorenych webovych
strdnek s rtiznou Urovni textu V prostiedi Internetu zjisténo, zda vyhledavace skutecné

upiednostiiuji web s optimalizovanym textem.

Nézor potencidlnich uzivatel stranek zmapuje anketa, jejiz respondenti vyberou nejlepsi

text. Zajem lidi o jednotlivé varianty se projevi rovnéz ve statistice navstévnosti.

Ze zaveéretného zhodnoceni vysledku vyplyne navrh vyuziti poznatki pii praktické tvorbé

textti konkurenceschopnych internetovych stranek.
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. TEORETICKA CAST
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1 SPECIFIKA REKLAMNIHO TEXTU

Reklama je neodmyslitelnou soucasti zivota moderni spolecnosti a ovliviiuje kazdého
jejiho Clena. Predstavuje nejvyraznéjsi projev vladnouciho zdkona trhu. Pocatky reklamy
lze vysledovat uz v pravéku, pocatcich smény, kdy se z vyrobku stalo zbozi. Také
mechanismy, kterymi reklama piisobi, uplatiiovali uz kupci ve starovéku. V soucasnosti
jsou navic postaveny na védeckych poznatcich tady disciplin, podpofeny znacnym

mnozstvim finan¢nich prostiedki a Sifeny modernimi komunikaé¢nimi technologiemi.

., Naprosta vetsina reklamnich prostiedkii potrebuje k vyjadreni svého poselstvi slovo —

mluvené, zpivane, psané, tistené, malované. * (KRiZEK, CRHA, 2003, s. 10)

Reklama neni uménim ani zdbavou, ale ucelovou disciplinou, kterd mé predevsim
napomoci prodeji dan¢ho produktu. Reklamni text je vSak mozné vytvofit tak, aby byl

zaroven literarn€ poctivy, zdbavny a napadity.

1.1 Jazykové-psychologické postupy reklamniho textu

., Protoze reklama md prodavat zbozZi a pusobit v tomto sméru na adresata, dominuje
V reklamé funkce konativni (apelovd). Nejvyznamnéjsim a nejcistsSim vyrazovym

prostiedkem této funkce je osloveni a pokyn adresatovi. “ (Cmejrkova, 2000, s. 43)

Vnimatele reklamniho textu je potfeba zaujmout, idedln& piekvapit, zaskocit,
vyprovokovat. Dé&je se tak dezautomatizaci vnimani jazyka i skute¢nosti, napiiklad rymem,
rytmem, nezvyklym spojenim slov nebo pfirovndnim, vybérem neobvyklého kontextu pro
prezentaci vyrobku, Sokujicim obratem k adresatovi, hiickou, troufalym vyuzitim znamého
réeni ¢i literdrniho citatu. Reklama si pohrava se slovy, ale také s potencidlnim
spotiebitelem — prostfednictvim neustale zdokonalovanych modelti fecovych aktii, jimiz na
néj uto€i, ziskava jej a manipuluje jim. Reklamni text promlouva, pobizi, oznamuje, taze
se, vyhrozuje, sam si odpovida... Usty ditéte, mladé Zeny, muze, seniort nebo i samotnych
véci. Piijemce reklamy je vSak vystaven i komplikovangjsim feCovym aktim — sliblm
hodnot, nabidce pozic nebo sugerovani roli. Nejedna se o apely na lidi takové, jaci jsou, ale
jaci by si prali byt — casto prostfednictvim hrdinli, s nimiz je mozné se ztotoZnit.

(Cmejrkova, 2000, s. 13—14)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 12

1.2 ZKuSenosti nestoru reklamniho textu

1.2.1 Claude Hopkins

Reklamni prikopnik Claude Hopkins definoval uz v prvni tietiné 20. stoleti myslenky,

které jsou bezesporu platné ¢i inspirativni i pro soucasné copywritery:

., Musime sestoupit k jednotlivcum. Zamérte se na cloveka, ktery stoji pred vami s urcitymi
konkrétnimi potrebami. ... At je vaSe firma jakkoli velka, sestupte k jednotlivciim, protoze

tito jednotlivci tvori celek. “ (Hopkins, 2003, s. 59-60)

Na str. 85 Hopkins upozoriiuje, ze pékny styl, fotografie a bezchybna prezentace ve
skute€nosti Clovéku brani, aby byl reklamou ovlivnén. Za jediny zpiisob, jak prodat,
povazuje vyvolani dojmu nabidky mimotadné sluzby — bez obalu a zdanlivé primitivné.
Jsou to metody vynikajicich obchodnikil, nikoliv zahledénych do sebe, ale védoucich, 0
¢em premysli a co bude chtit zékaznik.

., Clovek by se mél vyjadiovat jednoduse a prirozené. ... Nikdy se nevychloubejte.
Prodavate produkt, ne sebe. Nedélejte nic, ¢cim byste zamlZili ucel. Uzivejte nejkratsi mozna
slova. A kazda véta at’ zvoni uprimnosti. ... ,Ziistante vérni této znacce.’ ,Vyhnéte se
napodobeninam. ' ,Pozor na nahrazky.' Takové vyzvy nemaji Zadny pozitivni ucinek a
prozrazuji umysl, se kterym zdakaznici nemohou sympatizovat. ... V kazdém slové hledejte
moznost, jak zlepsit dobry dojem. ... Snazte se vyvolat reakci. ... Lehkomyslnost nema

V reklamé misto. Ani humor. Utrdceni penéz je obvykle vazna véc. To neplati pro zabavnou
reklamu, ale pro ostatni druhy ano. ... Zadny reklamni textar, ktery opravdu zna obycejné

lidi, to nebude podcenovat. * (Hopkins, 2003, s. 120-121)

., Reklamni textari zapominaji na svou roli i na to, zZe jsou obchodnici, a pokouseji se byt
umélci. Misto prodeje hledaji potlesk. ... Reklamy jsou planovany a vytvareny na zdklade
naprosto chybné koncepce. Jsou psany proto, aby potésily obchodnika. Na zajmy zakazniku
se zapomind. Nikdy nemiizeme prodat se ziskem — osobné ani reklamou — pokud existuje

takovy pristup.* (Hopkins, 2003, s. 146-147)

1.2.2 David Ogilvy

David Ogilvy napsal své Vyznani muze reklamy v roce 1962 a roku 1988 ho opattil novou
pfedmluvou. V kapitole ,,Jak napsat uspé$ny text™ vyzdvihuje piedev§im funkci titulku,
ktery si precte v priméru pétkrat vice lidi nez cely text reklamy. Uvadi, Zze jeho zména
muize znamenat aZ desetindsobny nartst prodeje. Povazuje ho za vyvésni §tit nabizeného
vyrobku, obracejici se k nejvlastngjSim z&ymim cCtenafe, idealné s piislibem né&jakého

prospéchu a novinky.
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Jako nejt¢inngjsi slovo do titulku voli NOVY, nasleduje ZDARMA a dal§i zazra¢na slova
a obraty: JAK DOSAHNOUT, NAHLE, IHNED, OZNAMUIJE, UVADI NA TRH, UZ JE
TADY, PRAVE PRISLO, VYZNAMNA UDALOST, ZDOKONALENIi, UZASNY,
SENZACNI, POZORUHODNY, REVOLUCNi, OHROMUIJICi, ZAZRACNY,
KOUZELNY, NABIDKA, RYCHLY, SNADNY, ZADANY, VYZVA, RADA PRO,
PRAVDA O, VE SROVNANI, VYHODNA NABIDKA, POSPESTE SI, POSLEDNI
PRILEZITOST. Pusobeni titulkd mohou posilit také emocionalni slova jako
DRAHOUSEK, LASKA, STRACH, HRDOST, PRITEL nebo MILY.

I dalsi zkuSenosti tohoto nestora reklamy lze vyuzit. U doporucovani vyrobkl s fadou
rozliénych vlastnosti se napiiklad nevyhybal delSimu textu. Argumentoval prizkumem,
ktery dokézal, Ze pokles ¢tenosti textu podle jeho délky je az do padesati slov dost prudky,
ale vrozmezi mezi padesati a péti sty slovy se Ctenost uz téméf neméni. Vse je tfeba
peclivé posoudit tak, aby kazdé reklama byla iplnou prodejni nabidkou daného vyrobku a
sd¢lovala co nejvice faktografickych udaji. K tomu je také dobré mnohem castéji vyuzivat
vyjadfeni jinych osob — svédectvi dalSich spotiebitelti, pfipadné znamych osobnosti.

(Ogilvy, 1995, s. 91-95)

1.3 Doporuceni souc¢asnych marketingovych odborniki

,, Kreativni moznosti v ramci dnesniho propojeného sveta jsou nekonecné. ... Povédomi o
znacce se dosahuje Septandou a dopadem kliknuti na odkazy uvedené na jinych webovych
strankach, takZe hnaci silou prijmit je umoznit reklame, aby cilené oslovila on-line

uzivatele vysoce sofistikovanymi a efektivaimi zpiisoby. ©“ (Fisk, 2006, s. 17)

Kuchat [online], stejn€ jako kdysi Ogilvy, zdiirazituje funkci titulku jako kli¢e k dalSimu
¢teni, k némuz se zdkaznik rozhoduje pouhych n¢kolik sekund. Ma-li pochopit vyhody
predkladané nabidky, je potieba, aby firma nemluvila o sobé, ale o zékladnich lidskych
potiebach. Ma klast otdzky, navadét, mluvit se Ctendfem, uzivat zdjmena ,vy“ a

minimalizovat ,,my*.

,Kouzelna slova“ Ogilvyho a dal§ich reklamnich tviirc NOVY a ZDARMA vsak Kuchaf
povazuje uz za piekonand, pro lidi nedtvéryhodna: ,, Slova typu novy ¢i zdarma, ve spojeni
s velkohubymi prohlasenimi, jsou natolik naduzivana, ze na potencialni zakazniky funguji

Jjako cerveny hadr — jejich reakce je pak: Dejte mi s tim pokoj!*
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Pti rychlocteni navstévnik stranek zhlédne titulek, podtitulky, zvyraznény text a ptipadné
text pod obrazky. Tam tedy Kuchat doporucuje umistit klicova sdéleni. Podtitulek by mél
definovat zakaznickou vyhodu, néco ojedinélého oproti konkurenci. Miize tam byt uvedena

1 cena za produkt ¢i sluzby.

., Vase nabidky zdkaznikim musi byt vyrazné a podmanivé, vaSe komunikace s nimi
nakazliva a nezapomenutelna. Navazte se zakazniky spojeni, jaké vyhovuje jim samotnym,
V ¢ase a misté podle jejich prani, zpusobem, jenz odradzi vasi znalost zakaznikii a jejich
potreb. Nabidnéte zdkaznikim sluzby vice osobnim, empatickym a lidskym zpusobem, aby

si odnesli prijemné a presvédcivé zazitky. * (Fisk, 2006, s. 11)
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2 MARKETINGOVE ZAMERENE TEXTY NA WEBOVYCH
STRANKACH

2.1 Moznosti Internetu v komunikaci se zakazniky

Celosvétova sit’ Internet je mladym, ale rychle se rozvijejicim a v soucasnosti uz

nepostradatelnym komunika¢nim médiem. Umoznuje:
e oslovit globalni trh za lokalni naklady,
e soustavné méfit uc¢innost nabidky,
e stalou mnohojazy¢nou nabidku sortimentu (365 dnti v roce, 24 hodin denng),
e vyrazné rozsifeni a zeStihleni marketingového mixu. (Foret, 2003, s. 233)

Pravé komunikace se zakazniky predstavuje jeden z nejlepSich zpisobi vyuziti Internetu.
Kazdy www-server by mél v co nejkratsi dobé poskytovat zdkaznikiim informacni servis.

Internet tento proces zjednodusuje, automatizuje a podstatné zleviuje.

Cteni webovych stranek ma ale sva specifika. Lidé jim stravi jen velmi kratkou dobu.
Misto toho je vlastné jen prohlizeji a patraji po malém zlomku informaci, klic¢ovych
slovech dle aktudlniho z4jmu. Diivodem je spéch (web se uziva k usetfeni ¢asu), védomi,
Ze neni potieba Cist vSe, a zvyk hledat 1 v tiSténych materidlech jen zajimavé pasaze. (Krug,
2003, s. 18-19) Stranky webu jsou vnimany jako billboardy u silnice. Dlouhé texty se musi
posouvat, neni tedy patrny cely kontext. Zvlast¢ homogennim, nudné vypadajicim textim
hrozi, Ze se jimi nebude nikdo zabyvat. Navic hypertextové odkazy, na nichZ je vétSina
internetového obsahu zalozena, pfendseji Ctenafe na jind mista. Pozornost navstévnikt

odvadeéji také obrazky, videa a dalsi interaktivni prvky.

Webové stranky slouzi jako piehled produkce firmy. Jejich atraktivitu zvySuji detailni
popisy a dopliiky, naptiklad kompletni uzivatelské ptirucky nebo odkazy na nezéavislé testy
produkti. Bézné problémy efektivné fesi takzvany FAQ — frequently asked questions —
odpovédi na nejcastéji kladené otazky uzivatelt. Zakaznik si je nejprve prostuduje, a teprve
kdyZ nenajde feSeni svého problému, komunikuje s firmou dal. Podpirny software,
demoverze produktli a dalsi obsahlej$i materidly mohou firmy uloZit na FTP (file transfer

protokol) serverech.
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Je rovnéz velmi vhodné, aby firma usnadnila existenci diskusni skupiny — otevieného fora,
kde si zdkaznici vyménuji zkuSenosti, rady a poznatky. Umozni ji to okamzity pfistup
k cennym informacim, a pokud se prostiednictvim vybraného pracovnika dlouhodobé
vénuje fundovanému odpovidani na dotazy, poskytovani rad a feSeni problémd, ziska od

ucastniki skupiny potiebny vysoky kredit. (Foret, 2003, s. 241-242)

2.2 Vyznam textu na webovych strankach

Kvalitni, strukturovany a originalni text v dostate¢ném mnozstvi ma pro uUspéSnost
webovych stranek rozhodujici vyznam. Grafika, animace, fotografie a rizné efekty jsou

pouze jeho doplitkem.

Navstévnici stranek, potencidlni zékaznici, chtéji uspokojit své potieby, a za tim ucelem

vyhleddvaji na Internetu informace pravé v podobé¢ textu.

Velmi dilezitym prvkem kazdé webové stranky je piehlednost a ¢lenéni do odstavcil
S nadpisy kazdého oddilu. V prvnich osmi vtetindch zdkaznik zaznamena nadpisy prvni

nebo druhé¢ urovné, a pokud ho v tomto ¢ase nezaujmou, odchazi.

v

Spolecnost Google, nejvétsi a nejuznavanéjsi internetovy vyhledava¢ svéta, definovala

hlavni cile textu na webové strance:
e Poukdazani na silné stranky prezentovaného.
e Uspokojeni touhy navstévnikl po informacich.
e Rozsiteni védomosti navstévnikd.

e ZvySeni viditelnosti prezentovaného.

Zjisténi, co je pro navstévniky zajimavé.

(Tomanek, [online])

2.3 Prace copywritera — reklamniho textare

,, Copywriter se zabyva tvorbou poutavych reklamnich textu prevazné pro propagacni a
marketingové ucely firem. Ve spolupraci s grafikem posuzuje a vytvari reklamni zamery a
kreativni koncepce. Urcuje vyslednou podobu textového obsahu reklamnich sdéleni, aby
bylo co nejucinnéjsi pri piisobeni na zakazniky. Zodpovida za stylistickou, obsahovou a
emotivnl stranku, stejné tak i formu jeji prezentace vcetné velikosti a typu pisma. Sleduje
aktualni trendy na reklamnim poli, vysledky spotrebitelskych vyzkumii a dalsich zdroju.
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Soucasti prace copywritera je i uzkd spoluprace se zadavatelem od zadani az po vysledné
reseni. To vse nasledné eviduje v dokumentaci. *“ (Encyklopedie profesi, [online])

Umeéni dobrého psani je zcasti vrozené, ale mnoho se da i naucit. Copywriter musi
kazdopadné ovladat jazyk a udrzovat si vSeobecny piehled. Neobejde se také bez

sebekritiky, protoze velka ¢ast jeho prace spociva ve skrtani a prepisovani textt.

Krug (2003, s. 31-32) nabada ke stru¢nosti v psani pro webové stranky. Vétsina z nich dle
jeho nazoru pusobi pro spoustu slov zna¢n¢ sklicujicim dojmem. Odstranéni poloviny slov
povazuje za realisticky cil, ktery nijak nesnizuje hodnotu webu. Zestru¢néni navic zmirnuje
Sum, zvyrazinuje uziteCny obsah a umoziuje uzivatelim vidét na kratSich strankéach vic,
aniz by je museli posunovat. Krug rovnéz kritizuje Casté sebechvalné propagacni texty na
uvodnich strankach, které neptinaSeji Zadné podstatné informace a jen zdrzuji uzivatele od
toho, aby se dostali kjadru véci. Zestihleni doporuCuje rovnéZ u stranek s navody

k obsluze. Ty by mély byt samovysvétlujici, nebo se tomu alespon blizit.

Zakladem tuspéchu produkti a sluzeb firmy, tedy i vysledkd prace copywritera, je CO
nejlep$i poznani osobnosti a potieb zadkaznika. Toho by mélo kazdé reklamni sdéleni

zaujmout natolik, aby stal o jeho podrobn¢jsi prozkoumani.

Copywriter se musi obeznamit s produktem a spole¢nosti, ktera ho nabizi, stanovit ucel
textu, dohodnout jeho rozsah, definovat cilovou skupinu a vybrat spravna kli¢ova slova.

Ideélni je, pokud ziska od zakaznika informaci co nejvice.

2.3.1 Textova tvorba z jazykového hlediska

Nejen strucnost, jasnost a originalita je dlleZita pro reklamni text, ale také jeho gramaticka
spravnost. Bohuzel jazykova uroven zvetfejiovanych textd, vcetn¢ vydavanych knih,
vSeobecné klesd. Na vin€ je zfejmé spéch spojeny s kvantitou zprostredkovavanych
informaci, nedostatek finan¢nich prostiedkii pro editory a korektory a zfejmé také nizsi

uroven zakladniho vzdélani populace.

Mezi nejrozsifenéjSi jazykové prohieSky patii chyby v podminovacim zptsobu, kdy se
napiiklad misto slova ,,abyste* bézn¢ setkdvame s nespravnym tvarem ,,aby jste, chyby ve
slovech vyjimka, vyjimecny, standard a standardni, Vv interpunkci, stylistice a mnoho
dalsich. Alarmujici je, Ze 1 kniha Michaely Horndkové o copywritingu, pouzita ve zdrojich
této prace, obsahuje fadu zavaznych gramatickych chyb. (Naptiklad interpunkci piedvadi

autorka na strané 52 ve véte: Byli tam modré, cerné a cervené kalhoty.)
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Copywriter musi perfektné ovladat Cesky jazyk. Pi praci by mél pouzivat slovnik cizich
slov, pravidla pravopisu a souhrn gramatiky. Velmi uzitecna je také internetova jazykova
pirucka (Ustav jazyka &eského, [online]), délici se na slovnikovou a vykladovou &ast.
Zahrnuje kapitoly o pravopisu, tvaroslovi, sklonovani, vétné skladbé, slovotvorbe,
morfematice, zkratkach, znackach, Cislech a cCislovkach, ale také o dopisech a grafické
Gipravé pisemnosti. Jejim garantem je Ustav pro jazyk ¢esky Akademie véd se stoletou

tradici.

Ceské reklamni texty jsou specifické pouzivanim velkého pismene V na za¢atku slov Vy a
Va3, ¢imz je zdlraznén zdvofily apel na individualizovaného adreséata. Tim, ze sugeruji
osobni vztah, jsou tato zajmena velmi piisobiva a mocnd, prestoze reklamni tvlirci nevédi,
koho zasahuji, uvadi Cmejrkova (2000, s. 148). Ackoliv se tyto tvary mnoha lidem jevi
archaické a nadmérné utoCici ze vSech stran, neni divu, Ze je autofi Casto voli, kdyz

enormnim z4jmem zadavatelil je oslovit pravé toho jednoho a konkrétniho adresata.

2.4 SEO - Optimalizace pro vyhledavace

Zkratka SEO znamena v anglictiné Search Engine Optimization, v ¢eském ekvivalentu
Optimalizace webovych stranek pro vyhleddavace. Obsahuje tadu technik, které pomohou
dostat webové stranky na pfedni mista vyhledavacu (naptiklad Google.cz nebo Seznam.cz).

Jedna se o formu internetové reklamy s minimalnimi néklady a vysokou efektivitou.

Vyhledavace, hlavni zdroj navstévnikt vétSiny webd, jsou naprogramovany tak, aby
poskytly kazdému uzivateli Internetu co nejlepsi vysledky hledani. Rozumi se jimi odkazy
na aktudlni, informa¢né hodnotné, strukturované, bezchybné a validni stranky, které prave

ted’ obsahuji vyhledavané informace.

Pokud je textovy obsah skutecné kvalitni a odkazuji na n¢j 1 jiné internetové zdroje, stranka
se ve vysledcich daného vyhledavace zobrazuje na prvnich pozicich s nejvétsi navstévnosti,

aniz by jeji provozovatel musel platit internetovou reklamu.

Roboti vyhledavact neustale prohlizeji webové stranky na Internetu a stahuji je. Jejich
poradi urcuji podle kvalitni optimalizace, kdy sleduji titulky, nadpisy, unikatni obsah a
zpétné odkazy. Piiznivym aspektem pro vyhledavace je také pribézna aktualizace webu a
jeho stafi, které roboti berou jako plus. Vyznam ma rovnéZ rychlost nacteni a navstévnost

stranek.


http://prirucka.ujc.cas.cz/
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Urychlit proces seznameni vyhledavacl se strankou lze jednoduse zadanim odkazii do
jejich formulafi. Je mozné ji také vlozit do riznych internetovych katalogii (napiiklad
Seznam, Najisto, Klikni nebo Firmy.cz). Placené vylepSeni pozic nabizi PPC kampané¢ a

bannery.

Zakladem optimalizace webovych stranek jsou vSak klicova slova.

2.4.1 Klicova slova

Klicova slova nejvyraznéji specifikuji Cinnost dané¢ho subjektu. V textech webovych
stranek se pouzivaji rizné sklofiovana a ve spojeni s dal§imi vyrazy (napiiklad okno — okna

— oken — prodej — Ostrava).

Vybér klicovych slov ¢asto vyplyne z komunikace copywritera se zakaznikem, ale pomoc
mohou poskytnout také internetové analyzatory jako Google Keyword Tool, statistiky

Seznam.cz nebo naseptavace Google, Seznam, Jyxo a dalsi.

Program Google Keyword Tool, [online], nabizi k zadanému vyrazu dal$i moznosti
kli¢ovych slov, pti¢emz sleduje statistiku hledanosti, velikost konkurence a podobné tdaje.

Google Keyword Tool navrhuje kli¢ova slova 1 pro uz fungujici webové stranky.

Statistika hledanosti Seznam.cz, [online], umoznuje zjistit Cetnost vyhledavani daného

vyrazu a graf vyvoje. Nabizi také alternativy ke slovu a jejich statistiky.

Jednoduchou metodu hledani klicovych slov lze pouZzit pfi psani vyrazu do poli¢ek
nékterych vyhledavaci. Jejich naseptavacCe totiz pii tom nabizeji podobna, casto
vyhledévana slova.

Dobrym pomocnikem k vybéru kli€ovych slov, jimz v ramci textu prospivd obménovani, je
také nastroj Synonyma Microsoft Word (v nabidce pravého tlacitka po kliknuti na napsané

slovo).

2.5 Kategorie reklamnich textii na webovych strankach

Kapitola 2.5 byla zpracovana na zaklad¢ informaci z publikace Copywriting. (Hornakova,

2011, s. 119-244)
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2.5.1 Internetova prezentace a obchod

Prezentovani firem na internetu je dnes jiz samoziejmosti. Zakaznici radi nakupuji
z domova, ptipadné alespon o zbozi a sluzbach zjist'uji informace. Ukolem copywritera je
vytvorit zadkaznicky zajimavé webové stranky, které se zaroven dostanou na predni mista

vyhledavacii. K tomu neni nutno vzdy znat programovaci jazyky nebo koédy. Je mozné

woewe

(Webnode.cz, Websnadno.cz) nebo WYSIWYG editory (Namo).

Nejdiive je nutno promyslet strukturu webu, tedy pocet stranek a jejich zaméfeni, vytvofit
osnovu textl a vyhledat spravna klicova slova. Potom lze ptikrocit K vlastni tvorbé

unikatnich textu.

Internetovy obchod by mél krom¢ informaci o firmé obsahovat také obchodni, platebni a
reklamacni podminky. Dilezité je nekopirovat popisky z jinych webi, ale vytvaret vlastni.
Strankam prospéji 1 dal$i funkce, jako odkazy, recenze, videa, rady jak nakupovat a

podobng.

2.5.2 Bannery a internetova PPC reklama

Internetovy marketing nespo€ivd pouze ve vytvofeni webové prezentace nebo
internetového obchodu. Nez se optimalizované stranky dostanou na ptedni pficky
vyhledavaci, trva to uréitou dobu, po kterou plsobi vice faktorti. Diilezita je navstévnost

webu, a tu lze zvysit pomoci internetové reklamy.

Je mozné vyuzit plosnou reklamu (bannery, pop-okna) nebo PPC reklamu v podob¢ textu,
kdy se plati za kliknuti na ni. Tyto nastroje slouzi k ziskani dalSich navstévniki webu, a

pokud jsou dobte nastaveny, mohou z nich udélat zdkazniky.

Banner musi byt libivy na pohled, s logem a akénim, jasnym a struénym textem. Mize

obsahovat i slogan. Propaguje firmu a vyzdvihuje nejlepsi vlastnosti produkta.

PPC kampané provozuje fada poskytovateld, naptiklad AdWords, Sklik, AdFox, Etarget
nebo Billboard. Pii vytvafeni textu inzeratu jsou dtlezita kli¢ova slova, ktera ovliviuji, kdy
a kde se zobrazi. Délku inzeratu omezuje 100 znakt. Jeho nadpis by mél piimo oslovovat

zakazniky (Vyberte, Nakupte) a rovnéz obsahovat kli€¢ové slovo nebo souslovi.
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2.5.3 Internetové public relations ¢lanky

Public relations (PR) ¢lanky zprostfedkovavaji komunikaci s vetejnosti. Buduji, ovliviiuji a
udrzuji vztah s redlnymi nebo potencialnimi zakazniky. Jsou placenou formou propagace a
Vv tisténych médiich vypadaji jako béznad zprava, ptipadné rozhovor, i kdyz oznaceni

,inzerce musi mit.
V posledni dobé se PR ¢lanky objevuji stale ¢astéji také na webovych strankéch.

Prace na nich je pro reklamniho textare ponékud odliSna, protoze jsou delSi a ne tolik
uderné — spiSe konzervativni. At je to PR ¢lanek o firmé nebo o produktu, vzdy musi byt

kvalitn€ nadepsan, aby zaujal.

Spravné strukturovany PR ¢lanek o firm¢ v uvodu informuje o problému. Nésleduje
vyvozeni jeho disledkl a ndvrh moznych variant feSeni. Posledni fadky pfedstavuji firmu a

je na nich uveden také kontakt, nejlépe internetova adresa nebo telefonni Cislo.
Stejna pravidla maji ¢lanky o produktu nebo sluzbé. Mohou jimi byt:

e recenze — kladna kritika, kterd informuje a popisuje,

e preview — predstaveni vyrobku a vyzdviZzeni jeho vyjime¢nych vlastnosti,

e odborny text — forma recenze i preview se zaangazovanim odbornika, napiiklad

lékate u prezentovani potravinovych doplika.

Struktura je podobna jako v PR €lancich o firméch, tedy nejdiive informovani o problému
a jeho dusledcich, které prozatim nebyly feSeny, poté nabidka moZnosti a pfedstaveni
produktu. Na zéavér je vhodné zatadit zaruky, napiiklad vraceni penéz. Informace o

spolecnosti se u téchto ¢lanki uvadi jen zakladni.

Hlavnim zdmérem zptistupnéni PR ¢lankli na internetu je takzvany linkbuilding neboli
zpétné odkazovani. Text, ktery obsahuje odkaz na firemni stranku, se umisti na jiny web —
naptiklad specialni pro PR clanky nebo blogovaci sluzby. Funkéni zpétny odkaz je tedy

dal§im néstrojem pro ptivedeni navstévnikd, potencialnich zédkaznik.

Také prostiednictvim vyhledavact (Google, Seznam, Jyxo...) si lidé zobrazuji PR ¢lanky. I

pro tento ucel musi byt vybaveny vhodnymi klicovymi slovy.
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Odkazu Ize do PR ¢lanku piidat i vice. Mifit mohou nejen pfimo na firemni stranku, ale
také na rizné podstranky, naptiklad do katalogu produkti. Odkazy by nemély figurovat

hned za sebou, ale s odstupem nékolika slov, idealn¢ celé véty.

2.5.4 Primy marketing elektronickou korespondenci

Piimy (Direct) marketing cili pfesn¢ na urcitou skupinu (segment) lidi, ktefi dostanou do
postovni nebo e-mailové schranky reklamni sdéleni, naptiklad letdky, katalogy nebo

brozury.

Rozesilani reklam e-maily, tedy elektronickou korespondenci, ma nespornou vyhodu
nizkych ndkladi. Zakaznici se tak snadno dostanou k novinkdm, letdkim, soutézim,

ceniklim a podobng.

Z textového hlediska je v e-mailu dilezity predev§im pfedmét zpravy, ktery plni funkci
nadpisu a rozhoduje, zda Ctenat zpravu vilbec otevie. Zakaznik vnima pozitivné, pokud ho
firma oslovuje a dékuje mu za pfizen. Samoziejmosti je umoZznit adresatovi odmitnuti

zasilani e-mailu.

2.5.5 Vyutziti socidlnich siti k marketingu

Socialni sité, zejména Facebook a Twitter, jsou pro firmy zajimavé, protoze v nich mohou

komunikovat se svymi zékazniky, informovat je o novinkach a snaZit se je zaujmout.

Facebook byl zalozen roku 2004 a Siroké vefejnosti otevien v roce 2006. Firmy tu mohou
mit kromé obycejného uctu také stranku, skupinu, udélost, aplikaci nebo kvizy. VSechny

tyto sluzby jsou zdarma. Plati se jen za umisténi banneru.

Nejvhodnéjsi pro firmu je vytvofit Stranku. Pfitom u Facebooku ani nemusi mit Gcet.
V uvodu formulare pro vytvotfeni Stranky je potieba vybrat jeji zaméfeni (na produkt nebo
firmu), vlozit ndzev a potvrdit opravnénost. Stranka muize byt aktivni nebo pasivni. Do
aktivni firmy pribézné€ vkladaji pfispévky na zed’, naptiklad novinky, odkazy, ankety nebo
informace. Pasivni stranka neni aktualizovana, slouZi pouze pro Gcely malé prezentace na

Facebooku. Vhodnym doplnénim je video, fotografie a odkazy na urcité weby.

Text na Strance Facebooku by mél byt spise kratsi, vystizny, zajimavy, s akénimi slovesy.
Podoba se nadpisu a fidi se pravidly pro jeho tvorbu. Status obsahuje obvykle jednu az dvé

jednoduché véty.
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Psani zprav do 140 znakQ nabizi vlastnictvi uctu na Twitteru, ktery je firmam i
jednotlivetm pfistupny po jednoduché registraci. Na Twitteru se pisi aktudlni a zajimavé
zpravy, takzvané tweety. Jejich prostiednictvim lze informovat o novinkach, rtznych

akcich a slevach, prezentovat vyrobky nebo jen tak komunikovat se zdkazniky.

2.6 Cil, vyzkumné otazky a metody prace

Cilem prace je zjistit, jakou roli sehravéa kvalita textu webové stranky pii vyhledavani

informaci na Internetu.

Teoreticka ¢ast popisuje vychodiska produkce marketingové zamétenych textt pro tradiéni
média i dynamicky se rozvijejici Internet. V souvislosti s vytvafenim textl webovych

stranek vysvétluje zasady SEO — optimalizace pro vyhledavace.
Vyzkumné otazky:

e Uplatiiuje se Vtextech webovych stranek tviréi psani? Maji na jejich

marketingovou ucinnost Vliv pouzité zanry a styly?

e Jaky vyznam ma pro texty na webovych strankdch vybér, umisténi a hustota

klicovych slov?

e Berou vyhledavace v potaz odkazovani na stranky, jejich zatazeni do katalogl a

pravidelné aktualizace?

V praktické cCasti jsou pouzity dvé analytické metody kvantitativniho vyzkumu -

srovnavani a anketa.

Pro ucely této prace byly vytvoieny webové stranky S rtiznou Grovni textu. Jejich umisténi
vyhleddvaci Google.cz a Seznam.cz shrnuje reserSe, zhodnocena nésledné z hlediska Casu a
Cetnosti vyskytu odkazt pii zadani piislusnych kli¢ovych slov. Cilem je ovéfit, zda roboti

vyhleddvacii skute¢né uptednostiiuji optimalizované texty.

Zékladnim prizkumem preference navstévnikia stranek, potencialnich zakaznikd firmy, se
stala anketa, jejiz respondenti vybirali uzivatelsky nejpiivetivéjsi text. Jako doplnék
srovnani webovych stranek byla zafazena statistika jejich navstévnosti.

Poznatky z této prace lze vyuzit v praxi. Na zaklad¢ definovanych postuptt by mél kazdy

zajemce, byt laik, dokdzat vytvofit internetové stranky s velkou Sanci na dobré umisténi ve

vyhledavacich.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 REALIZACE SEO COPYWRITINGU NAWEBNODE.CZ

Za Gc¢elem ovéifeni predpokladu, Ze internetové vyhledavace uptednostiiuji webové stranky
S optimalizovanymi texty, byl vramci této prace realizovan SEO copywriting
prosttednictvim sluzby Webnode.cz. Zahrnuje tvorbu osmi marketingové zaméienych
webovych stranek sriiznou urovni zakladniho textu, vyuziti dalSich nastroji SEO,
prubézné sledovani umisténi téchto stranek internetovymi vyhledavaci, vybér nejlepsiho
textu respondenty ankety, statistiku navstévnosti, nasledné zhodnoceni a prakticka

doporuceni pro zacinajici tviirce textli webovych stranek.

3.1 SEO copywriting

SEO copywriting ptedstavuje tvorbu textl optimalizovanych pro vyhledavace, S cilem
umisténi ptislusného webu na jejich prednich mistech. Od klasického copywritingu se
odlisuje dirazem kladenym na spravny vybér a pouziti kli¢ovych slov, aby vyhledavace

shledaly text zajimavym prave tam, kde to lidé ocekavaji a pozaduji.

Obsah stranek musi odpovidat cilové skupiné, byt jedinecny, origindlné vytvotfeny a
dostate¢n¢ informativni. Texty na webovych strankdch maji byt stru¢né, heslovité, dobie
¢lenéné do mensich celkil a akéni, aby se z navstévniku stali zakaznici. Idealni je osloveni
ve druhé osobé mnozného ¢isla — tedy Vam, Vy. Vyhledavace, ale hlavné zakaznici ocefiuji

aktualnost webu — novinky, ¢lanky, testy nebo recenze.

Obsah nesmi byt piili§ dlouhy. Nevhodna jsou slova fediteld nebo pojednani o historii
spole¢nosti nabizena hned v Givodu. Hlavni stranka by neméla byt pietizena informacemi.
V ptipadé e-shopu je potieba vybudovat dobrou produktovou strukturu — dle vyrobce, typu,

ceny a dalSich parametra.

Dtlezita je logickéd uspofadanost, piehlednost a jednoduchost SEO obsahu. Mnohem Iépe
se uplatni textové stranky nez flash animace nebo text vloZzeny do obrazku, ktery
vyhledavace zatim nepiectou. Na webu ignoruji také duplicitni obsah, tedy okopirované
jiné stranky.

Vyznam ma rovnéz dodrZzovani zékladnich typografickych pravidel. Pismo musi mit
dostate¢nou velikost a kontrastni barvu vuéi pozadi. Na dlouhé texty se hodi pismo

patkové. U cestiny je dobré zveétsit fadkovani kvuli diakritice. Kontrolu textu, pokud ji
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nezajistuje profesiondl, je dobré provést az nékolik hodin po jeho napsani, a z papiru,

nikoliv z monitoru.
Praxi pfi vybéru klicovych slov pfiblizuje v publikaci Internetovy marketing Jiti Hlavenka:

, Klicove slovo (keyword) je slovo nebo vyraz, fraze, ktera nejlépe a nejvystizneji
charakterizuje podstatu stranky. DiileZitd je prdvé ona vystiznost; pokud napriklad
vytvarite obchodni web, ktery bude prodavat ,vstupenky na letadlo’, abych se tomuto
klicovéemu terminu nyni vyhnul, pak je jisté, ze klicovym slovem neni ani ,letadlo" nebo

(Y3

Jetani', ale samoziejmé ,letenka’, nebo jeste lépe ,letenky .

Téapajici zdkaznik ovSem casto zaddva dotazy zmatené — V piipad¢ letenek to mlze byt
»prodej letenek®, ,.let do Patize®, ,,Ruzyné odlet™ apod. Web by tudiz mél byt pfipraven na
nejriznéjsi slovni tvary. Praktickym tipem je zadani ukolu zndmym. Napftiklad, jak by se u
pocitace zachovali, pokud by chtéli leté¢t do New Yorku a pomoci kreditni karty si méli na
internetu zakoupit letenku. Podle jejich postupti (¢asto velmi odlisnych od pfedpokladi)

pak Ize upravit stranky webu, aby se na né dalo snadno dostat. (Hlavenka, 2001, s. 116)

Jak je uvedeno v teoretické Casti, s vybérem kli¢ovych slov mohou kromé konzultace se
zakaznikem pomoci také internetové analyzatory jako Google Keyword Tool, statistiky

Seznam.cz, naSeptavace vyhleddvacii nebo nastroj Synonyma MS Word.
Zvolena klicova slova je nutno umistit hlavné na tyto pozice:

e Adresa www — muize obsahovat nazev firmy nebo produktu, pfipadné obecné

vyrazy vztahujici se k ¢innosti.

e Titulek stranky — je velmi dulezity, protoZe se zobrazuje na horni li§t€ prohlizece a

jako nadpis v seznamu vyhledavani.

e Meta popisek — ve vyhledavaci je hned pod titulkem a lidé se podle ného rozhoduji

ke vstupu na stranky. Mél by mit do 150 znaka.
e Nadpisy vSech trovni.

e Obsah stranek (télo dokumenti) — mél by zahrnovat klicova slova v maximalnim

rozsahu deset procent textu.

e Popisky obrazkil, nazvy odkazi.
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Nedoporucuje se psat klicova slova ve velkém mnozstvi za sebou. Hornakova (2011, s.

191) to demonstruje piikladem z praxe: ,, Prodavame zidle, stoly, svétla, zahradni techniku,

krby. “ Naopak jako piehledny a funkéni i pro odkazovani navrhuje tento text: ,,V nasem
katalogu najdete kvalitni zZidle, které jsou vyrobeny z masivu a maji vysokou odolnost viici

nepriznivym venkovnim podminkam. Zidle prodavame v setech se stoly, je mozné ale

) i«

zakoupit zZidle i stoly zvidst.

Vyznamnym faktorem, napomahajicim dobrému umisténi ve vyhledavacich, je kvalitni

titulek ¢i nadpis vSech trovni webové stranky.
SEO copywriter by mél brat v ivahu nasledujici pravidla u¢inného titulku:
e Obsahuje kli¢ové slovo
e Nezni jako reklama
e Vyzdvihuje vyhody a uzitek misto funkci
e Je snadno ¢itelny
e Zaclenuje podtitulky

Ptiklad z praxe:
Stary titulek: Nové oteviené studio Pilates v Erpet golf centru

Novy titulek: Ptijd’te si zpevnit postavu — Cviceni Pilates Praha

N My
L\
AN __4,\,*/"\/ W

Graf znazorfiuje zasadni nariist navstévnosti stranek, a to diky zméné titulku, ktery se

zobrazuje ve vysledcich vyhledavaci. (Tomanek, [online])
Dalsi ptiklad uvadi Kuchat, [online]:
Titulek muzete napsat napriklad takto:
eV prosinci otevirame nove relaxacni centrum v Olomouci.
Ale i takto:
o Chcete nabrat sily, zvladnout lépe pracovni stres?

Také v Olomouci je nyni Spickova péce pro vase télo i mysl.


http://www.tmweb.cz/faq/images/cviceni.jpg
http://www.tmweb.cz/faq/images/cviceni.jpg
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V' podtitulku by méla byt jasné sdélend vyhoda pro zdkaznika, néco ojedinélého, co
konkurence nenabizi. Miize tam byt také uvedend cena za produkt ¢i sluzby. Tedy

napriklad.:

e Zavadeci cena 90 Ké/hod

Pro prvnich 100 klientii trimésicni predplatné jen za 490 K¢.

3.2 Charakteristika sluzby Webnode.cz

Na Webnode.cz si mohou jednotlivci i firmy velmi snadno a intuitivné, zcela bez znalosti
programovani, zfidit kvalitni a pfehledné internetové stranky. Pomoci mnozstvi modernich
Sablon vytvareji a upravuji své prezentace piimo v internetovém prohlizeci, pfi€emz ihned

vidi jejich vyslednou podobu.

Me¢si¢ni zkuSebni provoz nabizi Webnode zdarma. Ceniky osobnich a firemnich stranek,
internetového obchodu, domén, reklamnich kampani a registraci do katalogt, které tento
webgenerator zvefejiiuje, piedstavuji dostupnou moznost internetové prezentace,

diferencovanou dle rozmanitych cilovych skupin.

Profi Standard Mini

249 K& za mésic

417 K€ za mésic 125 K& za mésic

Pro narocné Zacinam podnikat

5000 MB prosior

NEOMEZENY pfenos 3 GB prenos dat
100 &-maili 3 e-maili
Pfistup pod heslem Prémiove Sablony
Vicejazyénost
Uprava paticky

Offline verze
Prémiove Sablony

Koupit Koupit
y

Obrazek 1: Cenik firemnich stranek Webnode.cz
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3.3 Vytvoreni stranek opravy-starych-radiil-8.webnode.cz

Tvorba webovych stranek pro tuto bakalaiskou praci vychazi z redlné Cinnosti — oprav
historické radiotechniky v Hrachovci u Vala§ského Mezifi¢i. ProtoZe se jedna o pomérné
exkluzivni obor podnikani, Ize ptedpokladat snazsi orientaci pfi internetovém vyhledavani.
Firma si dosud webové stranky neziidila, do budoucna to vSak planuje. Je pravdépodobné,

Ze pritom vyuzije vystupy této prace.

Pied samotnym vytvofenim stranek na Webnode.cz byla vybrana kli¢ova slova, na jejichz
zaklad¢ by je méli na Internetu najit potencialni zdkaznici — sbératelé radii, majitelé
veterand, sit¢ hotell a dalsi. Provozovatelé firmy urcili jako nejvystiznéjsi pro svou ¢innost
souslovi opravy starych radii, které se stalo predevsim adresou webovych stranek. Jako
dalsi klicova slova byly zvoleny tvary vyrazd radiop¥ijimaé, rozhlas, historicky,
starozitny, renovace, repase, autoradio, elektronkovy, tranzistorovy, ale také

geografické uréeni Valasské MeziFi¢i nebo nazev firmy Radio President.

Nastroj Google Keyword Tool shledal konkurenci vyhledavani na Internetu u slova radio i
souslovi opravy starych radii za nizkou, z ¢ehoZz je mozné vyvodit smélé pouziti vSech
uvedenych klicovych slov a jejich variant v modelovém piikladu. (Naopak vysokou

konkurenci v hledani ma naptiklad souslovi opravy pocitacti nebo starozitny nabytek.)

[Cl google.com | https://adwords.google.com/o/Targeting/Explorer?__c=10000000008&:__u=1000000000&ideaRequestType=KEYWORD_IDEAS C ||/~ Sea

Stahnout v v y Kritérium a
Napovéda -

Jaké nové funkce nabizi - Vyhledavaci dotazy (4) PoloZky
Klicové slovo Konkurence Celosvétovy objem vyhlef!@véni
za mésic 2
opravy ¥ Nizka 301 000
staré ~ Nizka 2740 000
historické ~ Nizka 201 000
radio v Nizka 30400 000
= Navrhy klicovych slov (9) Polozky
Klicové slovo Konkurence Celosvétovy objem vyhle_d@véni
za mésic (2
@ on line radio = Nizka 7480 000
free radio ~ Nizka 1830 000
Centrum ndpovédy & freeradio Nizka 246 000
Prohledat ndpovédu Myfiedat country radio ¥ Nizka 301 000
radio country ¥ Nizka 301 000
radio free online ~ Nizka 450 000
english radio online ~ Nizka 12100
trance radio ~ Nizka 110 000
& wifi radio ¥ Stredni 110 000

Obrazek 2: Navrhy kli¢ovych slov nastrojem Google Keyword Tool
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Tvorbu textit webovych stranek 1ze podpofit vyuzitim sluzby vyhledavace Jyxo, ktery po
zadani souslovi oprava starych radii nabizi ve sloupci vpravo K jednotlivym tvarim

synonyma, sklofiovani a ohybani:

Oprava: korekce, zlepseni, sprava, spravka, uprava
Stary: davny, pivodni, starobyly, starodavny

Radio: rozhlas

Opravy: oprava, oprave, opravy, oprav, opravou, opravu, opravo, opravam, opravami,
opravach

Starych: stary, stafi, staré, stara, starou, starému, starého, starém, starym, starymi, starych,
staryma, star, stary, staru, staro, stafi, stara

Radii: radio, radii, radiu, radiim, radiem, radii, radiich, radia

Modelovy SEO copywriting pro firmu Radio President byl zahdjen 18. unora 2012
vytvofenim osmi variant marketingové zaméfenych webl S adresami opravy-starych-
radiil-8.webnode.cz. Cely proces publikace i nasledné spravy internetovych stranek na

sluzbé Webnode.cz se d4 oznacit jako velmi snadny, intuitivni az komfortni.

Vytvorte si webové stranky zdarma!

Adresa stranek
.webnode.cz

Vas e-mail

Obrazek 3: Registra¢ni formular novych stranek na Webnode.cz


http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy%7Ckorekce+star%C3%BDch+r%C3%A1di%C3%AD&d=cz&thru=SYN
http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy%7Czlep%C5%A1en%C3%AD+star%C3%BDch+r%C3%A1di%C3%AD&d=cz&thru=SYN
http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy%7Cspr%C3%A1va+star%C3%BDch+r%C3%A1di%C3%AD&d=cz&thru=SYN
http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy%7Cspr%C3%A1vka+star%C3%BDch+r%C3%A1di%C3%AD&d=cz&thru=SYN
http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy%7C%C3%BAprava+star%C3%BDch+r%C3%A1di%C3%AD&d=cz&thru=SYN
http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy+star%C3%BDch%7Cd%C3%A1vn%C3%BD+r%C3%A1di%C3%AD&d=cz&thru=SYN
http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy+star%C3%BDch%7Cp%C5%AFvodn%C3%AD+r%C3%A1di%C3%AD&d=cz&thru=SYN
http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy+star%C3%BDch%7Cstarobyl%C3%BD+r%C3%A1di%C3%AD&d=cz&thru=SYN
http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy+star%C3%BDch%7Cstarod%C3%A1vn%C3%BD+r%C3%A1di%C3%AD&d=cz&thru=SYN
http://jyxo.vybereme.cz/s?q=opravy+star%C3%BDch+r%C3%A1di%C3%AD%7Crozhlas&d=cz&thru=SYN
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Jednotlivé stranky se 1i$i irovni text z hlediska optimalizace pro vyhledavace. Jejich plné

znéni obsahuje ptiloha. Favorizovany text je oznacen Cislem 6 (adresa stranek: opravy-

starych-radii6.webnode.cz).

Stru¢ny popis variant:

1.

Kontinualni, popularizac¢ni text. Nevyplyva z n¢ho snaha prodat sluzbu. Obsirné
informuje o fenoménu radia a jeho historii. Teprve na konci je obsazen zakladni

popis ¢innosti firmy.

Duplicitni text, pievzaty od Cerveného, [online]. Je predpoklad, Ze vyhledavace

takovy obsah ignoruji.

Text vloZeny do obrazku. V takové podobé by ho roboti vyhledavaci neméli

Zzaznamenat.

Malo textu, mnoho klicovych slov. Kratky popis ¢innosti obsahuje porad stejna

nebo podobna slova, navic fazena tésné za sebou.

Text bez titulku, s rozvlaénym uvodem, mnoha odrazkami a nezvyraznénymi

kli¢ovymi slovy.

Optimalizovany text. Uvadi ho vystizny titulek a struéné ptedstaveni firmy.
Zakladni nabidka je definovéna ve tfech piehlednych odrazkach, dopliujici ¢innosti
nasledyjicim  souvislym textem. Stranka obsahuje pfiméfené mnoZstvi
zvyraznénych klicovych slov. Promlouva k zakaznikim — konéi upoutavkou na
muzeum historické radiotechniky, prosbou o zachranu starych radii a avizem

vystavy v roce 2013.

Webové  stranky opravy-starych-radii6.webnode.cz byly navic prubézné

aktualizovany kratkymi zpravami v sekci Novinky.
Optimalizovany text (verze 6), ale bez titulku.

Optimalizovany text (verze 6), ale bez zvyraznénych kli¢ovych slov.
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Vitejte na strankach

firmy Radio President

Radiotechnika

a renovace historické
radiotechniky, poradenska ¢innost

Libi se Vam nas novy web?

Opravovat stara radia viech typd v plném rozsahu a Ano_je hezky (11)

dobré kvalité znamena oviddat mnoZstvi femesel i

Novinky Ne. potfebuje doladit (1)
—

tvirgich Einnosti. Pro nas ve firmé Radio President je
Napiste nam historicka radiotechnika nejen praci, ale i konickem. Celkovy poéet hlasi: 12

Kontakt

pofizuji jako vkusny doplnék do soucasnych Novinky

pretechnizovanych interiérl. Mate-li o né také zajem, . sl T
b Renovujeme unikatni starozitna radia
kontaktuite nas. 12.03.2012 16:43

abrzlme; Pracujeme s Ingelen Geographic (tusim 1939) nebo v
« opravy. repase a renovace tuzemskych i nasich konéindch s naprosto unikatnim

zahraniénich ~ rozhlasovych prijimaca o 3

‘ vyrabénych v letech 1920 az 1980, znatky  Autoradio Becker Grand Prix

Tacla da ralas 1000

Obrazek 4: Wové stranka opravy-starych-radii6.Webnod'é'.-é'z" '

3.4 Uplatnéni dalSich nastroji SEO

Bezprostfedné po zprovoznéni novych stranek nelze ocekavat, ze se pii hledani na
Internetu objevi na prednich mistech, pokud za to nebylo zaplaceno. Jednou z moZnosti,
jak tento proces zdarma urychlit, je zaregistrovani adres novych webovych stranek do

jednoduchych formulait vyhledavaci.

bWl carchiseznam.cz/pridej-stranki

SEZHA-M Nastroje pro webmastery

& Kontrolni formulaf Pridani stranky do vyhledavani
Pridani URL
% Kontaktni formulsF Zarazeni stranky do vyhledavani nelze garantovat. Vice informaci v napovédé o

MatilaEasil spamu Pfidanim stranky docilite také obnoveni starého nebo neexistujiciho nahledu stranky.

& Napovéda hledani

Adresa webu

http://

Obrazek 5: Oznameni novych adres URL vyhledavaci Seznam.cz
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S adresami stranek opravy-starych-radiil-8.webnode.cz byly uz v den vzniku 18. unora
2012 seznameny vyhledavace Seznam.cz a Google.com. Vlozeni odkazi na stranky nabizi
i dal3i sluzby. Najit je 1ze pomoci vyrazi pfidat stranku, add URL a podobng. Zadna z nich

vsak zafazeni stranek negarantuje.

., Google pridava nové stranky do indexu a aktualizuje stavajici pri kazdém prochazeni
webu. ... Vsechny zaslané adresy URL ale do indexu nepridavame. Nemiizeme proto

odhadnout ani zarucit, zda a kdy se zaslané adresy URL objevi v nasem indexu.’

(GOOGLE.COM, [online])

Podobnym zpiisobem je mozné stranky zaregistrovat i do nejriizné€jSich internetovych
katalogti, naptiklad zndmych Firem.cz. Uzivatelé si zvoli bud’ volnou, nebo placenou verzi.
Protoze firma Radio President se na Internetu prezentuje zatim jen pro ucely této
bakalaiské prace, a katalogy vyzaduji identifikacni Cislo a dalsi udaje, byly stranky opravy-
starych-radii6.webnode.cz zatazeny pouze do katalogu Webnode.cz.

katalog.webnode.cz

Opravy starych radii Hrachovec
u ValaSského Mezifici

Software pro Vas eshop

Jednoduse si jej vytvorite v prijemné
administraci.

www.admwin.cz

Profesionalni webdesign
Tvorba www stranek, design, grafika eShop,
programovani, seo, hosting.

www.1kdesign.cz

4Shop.cz - e-shop pro Vas
Profesionalni FeSeni pro vlastni internetovy
obchod jiZ od 150 K¢.

www.4shop.cz

Sezuamcz reklama

Radiotechnika

th g

UZivatel:

Stitky:

Obrazek 6: Zaregistrovani stranek do katalogu Webnode.cz 12. bfezna 2012

Dal§im vyuzitym nastrojem optimalizace pro vyhledavace se staly odkazy na

favorizovanou stranku opravy-starych-radii6.webnode.cz z ostatnich sedmi zfizenych
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webt. Velmi jednoduché bylo rovnéZ vytvoreni Stranky Radio President na Facebooku,

Z niz vede odkaz opét na verzi 6.

¥

facebook = &

~ Eva Lhot'anova Najit pratele
L

. Radio President Informace v v To se mi libi

Propojte svou stranku se svym tictem na Twitteru

Nyni miZete sdilet prispévky z vasi strénky primo na Twitter. Kliknéte sem a tuto funkdi povolte,

Informace Kontaktni udaje

Opravy a renovace historické radiotechniky, poradenska Ginnost Web http:/fopravy-starych-radii6.webnode.cz/
Popis

Nabizime:

- opravy, repase a renovace tuzemskych i zahranicnich rozhlasovych pfijimacd
vyrabénych v letech 1920 aZ 1980, znacky Tesla do roku 1990

- opravy, repase a renovace tuzemskych i zahranicnich elektronkovych a
tranzistorovych autoradii

- poradenstvi

Vice zde: http: /jopravy-starych-radii6.webnode.cz/

Obrazek 7: Stranka Radio President na Facebooku

3.5 Srovnani texti webovych stranek

3.5.1 ReSerSe umisténi odkazii na stranky internetovymi vyhledavaci

KaZzdy internetovy vyhleddva¢ ma sva kritéria fazeni stranek. Vahu hledanych slov pocitaji
rovnéz individudlng. Janovsky, [online], uvadi: ,, Obecné se da Fici, Ze ¢im vice se hledana
slova na strance vyskytuji a ¢im maji vyznamnéjsi pozici (titulky, nadpisy), tim je stranka
razena vysSe. Sleduje se i text odkazu miricich na stranku, zda obsahuje hledané slovo.

Algoritmy ale nikdo presné nezna. Janovsky sestavil prehled a vahu nejéastéjsich kritérii

vyhledavaci:
Co vyhledavace sleduji Jak jetov HTML Diilezitost (vaha)
titulek <title>text titulku</title> obrovska

<meta name=keywords znacna,
kli¢ova slova
content="slovo, slovo"> n¢kdy zadna (Google)
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Co vyhledavace sleduji Jak jetov HTML Diilezitost (vaha)
) o <meta name=description
popis (description) rizna
content="Strucny popis">
nadpis 1. urovné <H1>Nadpis</h1> znacna
ostatni nadpisy <Hn>Nadpis</hn> sporna
<body>Nékolik prvnich
zacatek stranky vEtsi nez mala
slov...
adresa URL jméno souboru vcetné cesty rizna
text odkazi mificich na tu <a href="adresa">text u nékterych vyhledavaca
stranku z jiného serveru odkazu</a> obrovska (Google, Jyxo)
alty u obrazku <img alt="zdstupny text" ...> | mala
text stranky prosté text malé
. co zadate do piipadného
katalogovy popisek rizna (pouze na Seznamu)
sptiznéného katalogu

Tabulka I: Nejcastéjsi kritéria vyhledavaci pii fazeni stranek. Zdroj: Janovsky, [online]

Internetové stranky opravy-starych-radiil-8.webnode.cz byly vytvoreny 18. inora 2012 a
téhoz dne =zaregistrovany do nejpouzivanéjSich vyhledavacia, tedy Google.com a

Seznam.cz.

V nasledujicim obdobi byly sledovany pozice umisténi téchto stranek v obou internetovych
vyhledavacich. Ziskané udaje shrnuje nasledujici tabulka. PfisluSné umisténi uvozuje vzdy
datum zadani urcité kombinace klicovych slov. Vyrazy v zavorkach vyhledavace oznacily

tucné. (PIné znéni textl jednotlivych verzi je v priloze, jejich stru¢ny popis v kapitole 3.3.)
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GOOGLE

SEZNAM

opravy starych radii President — 20. inora 2012

1. odkaz — verze 5 (Radio, President,
opravy)

2. odkaz — verze 1 (Radio, star¢)

3. odkaz — verze 5 (Radio President,

opravy, radif)

4. odkaz — verze 8 (opravy, Radio

President, radif)

5. odkaz — verze 1 (Radio President, Radia)

opravy starych radii President — 1. biezna 2012

1. odkaz — verze 6/sluzby (Radio President,
Opravy starych radii)

2. odkaz — verze 6 (Opravy, Radio
President)

2. odkaz — verze 8 (opravy, Radio

President, radif)

3. odkaz — verze 5 (Radio President,

opravy, radif)

4. odkaz — verze 1 (Radio President, Radia)

vvvvv

vvvvv

2. odkaz — verze 8 (Opravy, radii,

Valasského Mezifici, staré radio)

vvvvv

vvvvv

2. odkaz — verze 6 (Opravovat stara radia,

Valasského Mezifici)

vvvvv

vvvvv

vvvvv

vvvvv
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GOOGLE

SEZNAM

opravy radii Vala$ské Meziti¢i — 19. birezna 2012

2. odkaz — verze 6/katalog Webnode
(Opravy radii, Valasského Meziti¢i)

5. strana odkazti — verze 6 (Valasského

v

Mezifici, radio)

9. odkaz — verze 8 (opravy, Valasského

Mezific¢i, radio)

opravy radii Webno

de — 19. brezna 2012

2. odkaz — verze 6/katalog Webnode
(Webnode, Opravy, radii)

4. odkaz — verze 8 (Opravy, radii, Opravy,

radif)

opravy starych rad

ii — 10. biezna 2012

7. strana odkazii — verze 6 (Opravy, starych,

radif)

9. strana odkazl — verze 8 (Opravy, radii,

star¢, radio)

opravy starych rad

il — 19. biezna 2012

2. strana odkazu — verze 6/katalog

Webnode (Opravy starych radii)

2. strana odkazl — verze 8 (stara radia,

opravy)

Tabulka II: ReserSe umisténi odkazli na webové stranky ve vyhledavacich

+\Vy YouTube Gmail Kalen

Vyhledavani

Obrazky Mapy Zpravy Dokumenty

ndai  Dalsi ~

GO ( nge opravy starych radii Valasské Mexzifici

Vyhledavani

Opravy starych radii Hrachovec u Valagského Mezifici |
katalog.webnode.cz/w/opravy-starych-radii6.webnode.cz

Katalog ...

ec u Valasského

amend ... V

Obrazky Komunita - Katalog stranek Webnode - Opravy starych radii Hrachov
Mezifici.
Mapy
Videa Vitejte na strénkach firmy Radio President
% opravy-starych-radii cz
Zpravy Opravovat stara radia viech typd v plném rozsahu a dobré kvalité zn.
Na Hrachovci u Valasského Mezifici provozujeme viastni muzeum historické ...
dkupy
Vice Hitradio Orion
www.hitradioapollo.cz;
Hitradio Orion - online radio, hudba, zabava. ... Ji¢in - 96,4 FM Ostrava - 98,7 FM
RoZnov pod Radhostém Trinec-Javorovy - 99.8 FM Valasské Mezifici - 101,7 ... Oprava staré
Zménit misto

Snidané pro lep3i ndladu s Hitradiem Orion! - Hitrddio Orion

Prohledat web www.hitradioorien.cz/.. /snidane-pro-lepsi-naladu-s-hitradiem-orion

Stranky pouze cesky

PreloZené cizojazycné
stranky

Online radio - Hitradio Orion
fonline-radio
Pravidla ... 96,4 FM Ostrava - 98.7 FM Tri

Micssstiog www.hitradioorion.cz/clanek

Online radio - Nai partn

Online radio - Nasi partnefi; Pravidla. Pravidla pro Gast; Hity ... Oprava staré budovy...

nec-Javorovy -

Obrazek 8: Vyhledava¢ Google.cz 19. biezna 2012 — 1. a 2. odkaz na verzi 6
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SEZNM.C& opravy starych radii Valagské Mezifici

» Cesky Ve svété

Joukeo mme - Staré radia
IS Mimoradné nizké ceny a velky vybér z aukci.
= Aukro.cz

Vyhledat Seznamem

Vitejte na strankéch firmy Radio President
p— Opravy starych radii ... stavebnice radii pro zacatecniky. ... Zabyvame se rovnéz

sbératelskou, archivaéni, dokumentacni, propagacni a osvétovou Einnosti. V

== radiotechniky. Zajemcim ho radi otevieme po dohodg.
opravy-starych-radii8.webnode.cz/

Opravy elektroniky 10. strana katalogu firem

Vysledek hledani vwrazu: opravy elektroniky v katalogu , véetné pobocek ...

radio, elektronika - prodej - senvis. ... Staré Mésto 554717590 Kufik Stanislav

www.edb.cz/Firmy-ESC659_PG10_SNO0-opravy-elektroniky

Opravy telefond, Zlinsky kraj, [TContact.cz

. Staré Mésto
www.itcontact.cz/produkty/opravy-telefonu/zlinsky-kraj

radii a jiné elektroniky ... Detailni informace o firmé REGMONT spektrum, s.r.o. -

ikaat Firmy v kategorii opravy televizort, radii - Podnikatel.cz

ESESESSSSSE=  Podnikatel.cz » Ceské firmy » opravy televizord, radii ... Firmy v kategorii opravy
N - televizord, radii ... Michalec Radovan Valasské Mezifici ... Miloslav Mraz Staré

e . MBsto
www.podnikatel.cz/firmy/kategorie/d35f/?pi=9

Obrazek 9: Vyhledava¢ Seznam.cz 19. biezna 2012 — 2. odkaz na verzi 8

3.5.2 Volba texti stranek respondenty ankety

Jak uvadi Domes (2011, s. 22), webové stranky jsou urceny lidem, nikoliv robotim

vyhledavaci. Jejich tviirci by se proto méli snazit o kvalitni a pro uzivatele ptinosny obsah.

Nézor potencialnich zakaznikl firmy Radio President zkoumala anketni otdzka, rozeslana

40 e-maily: Na zdklade kterého ze Sesti textii webovych stranek byste v pripadeé vaseho

zajmu oslovili firmu, ktera opravuje stara radia? (Texty byly pfedlozeny pouze ocislované

a bez verzi 7 a 8 — modifikaci verze 6.) Seslo se 30 odpovédi zen i muzid, vesmés stiedniho

veku.
Verze (plné znéni v piiloze) Pocet hlasi Procentni podil hlasujicich
6 18 60
3 8 27
4 2 7
2 1 3
5 1 3

Tabulka I1l: Volba textt stranek respondenty ankety
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Jak vyplyva ztabulky III, nejvice hlasti, 60 procent, obdrzela favorizovand verze 6
(optimalizovany text). Vyznamné zastoupend je také verze 3 (text v obrazku), a to 27

procenty. Nasleduji vybrané komentaie hlasujicich pro vitézné texty s jejich inicidlami:

P. E.. ,,Nejlepsi je asi 6. vécnd, jasna, ale pritom i trochu ,narativni‘ — t0 by mne snad

oslovilo, kdybych skutecné chtel opravovat staré radio.

A. E.: , Vybrala bych si ¢. 6. Udélalo by na mé dojem, ze se nékdo vénuje starym radiim na
vice urovnich, opravuje, provozuje muzeum. Zaroven informuje jasneé a v bodech o
nabizenych sluzbach. Proto bych také dala prednost trojce a pétce a Sestce pred jednickou

[BN'T3

a dvojkou. Ctyrka by se mi zdala byt moc strucnd, ,odbyta "

L. H.: ,,Na reklamé ¢. 3 mé zaujalo to, ze byla clenéna odrazkami, prvni odrazka zacinala

slovem opravy, a méla za textem obrazek.

E. H.:,,Jsem pro text 3. Obrdzek a strucny vystizny text je pro reklamu poklad. “

3.5.3 Statistiky navstévnosti stranek

Administrace sluzby Webnode.cz nabizi v sekci Sprava webové prezentace statistiky
navstévnosti jednotlivych stranek. Jsou zpracovany piehledné a srozumitelné, véetné grafi.
U stranek opravy-starych-radiil—8.webnode.cz byly zjistény unikatni navstévy, pocet

navstév a zobrazenych stranek v mésici bieznu 2012.

Verze Unikatni navstévy Pocet navstév Zobrazenych stranek
1 14 76 112
2 11 48 76
3 10 45 81
4 9 57 104
5 12 66 96
6 40 184 418
7 11 57 79
8 11 58 76

Tabulka IV: Statistika navstévnosti stranek v bfeznu 2012

Udaj Unikatni navstévy sdéluje, kolik riiznych navitévniki otevielo webovou prezentaci. I

kdyz je né&jaky €lovek navstivi v mésici tieba desetkrat, stale se mu zapocita pouze jedna
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unikatni navstéva. Udaj Podet nav§tév ukazuje, kolikrat byla internetova prezentace
navstivena v ur¢itém Casovém intervalu. KdyZ ji béhem jednoho meésice nékdo otevie
desetkrat, zapocita se deset navstév. DalSim ukazatelem je celkovy pocet zobrazenych
stranek webové prezentace v daném meésici. Do stranek je mozné vlozit také dalsi néstroje
pro sledovani navstévnosti — Google Analytics a Webmaster Tools. (WEBNODE.CZ,

[online])

Statistiky zaznamenaly nejvyssi navstévnost u verze 6, nasleduji verze 1 a 5 (dale podle

poétu navitév 8, 7, 4, 2 a 3).

Ze zaznamu vyplyva tada dalSich zajimavych udaji, napfiklad o zemich plvodu
navstévnikil, pfistupu na stranky nebo nejcastéji hledanych slovnich spojenich a vyrazech.
Témi jsou v bifeznu 2012 u verze 6: renovujeme historicka radia, historicka, opravy,

renovujeme, radia, radii a starych.

€ - stats,opravy-starych-radii6.webnode.cz
stalts o4
Prehled Poh b Lokahta Pnchod-, Ha:ta\em

(@ sledované obdobi

2012 v
Bfezen v

Zemé (Top 10) - Uplny seznam

[ Czech Republic cz 250
B  United States us 153
(5] Slovak Republic sk 6
o Neznamy unknown 4
] Germany de 2
— Netherlands nl 2
0 South Korea kr 1
Ostatni 0

Obrézek 10: Rozpis zobrazenych stranek verze 6 v breznu 2012 podle zemi navstévnikl

3.6 Zhodnoceni vysledku

Zakladnim vysledkem srovnani textti webovych stranek je prioritni volba optimalizované
verze ¢. 6 nebo jeji modifikace jak vyhledavaci, tak respondenty ankety a navstévniky

stranek. Jedna se o souvisly, pfehledné Clenény a ctivy text, uplatiiujici zésady tviréiho
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psani 1 empatii vici zdkaznikiim. Obsazena klicova slova jsou vhodné vybrana i umisténa.
Na web opravy-starych-radii6.webnode.cz vedou odkazy z jinych stranek, byl zafazen do
katalogu a pravideln¢ aktualizovan. VSechny tyto faktory pfispély k jeho dobrému
umisténi.

Realizace SEO copywritingu jednozna¢n¢ potvrdila, Ze vyhledavace ignoruji
,problematicky“ text webovych stranek. Dikazem toho je, ze v reSersi jejich umisténi
vibec nefiguruji verze 2, 3, 4 a 7, tedy s duplicitnim obsahem, textem v obrazku, kratkym

vyctem kli¢ovych slov a absenci titulku.

Oproti tomu verze 3 ziskala pomérné dost hlasti od respondentti ankety, coz jisté svédci o

vSeobecné oblibé obrazk, které jsou ale v této podob¢ pro web nepouzitelné.

Tabulka Il vypovida o tom, ze se stranky dostaly v internetovém vyhledavani velmi brzy na
dobra mista. Pfi doplnéni geografického urCeni nebo nazvu firmy Kk zékladni Cinnosti
obsadily prvni pficky do dvou dnti od vzniku. | ve vSeobecném souslovi opravy starych
radii (také historickych a staroZitnych) byl béhem nékolika bieznovych dnli zaznamenan
posun ze 7. strany (Google.cz) a 9. strany (Seznam.cz) na 2. stranu odkazi u obou

vyhledavaci.

Rozdil je v prioritach vyhledavacl. Google po pocatecni indexaci verzi 1 a 5 uz na prvni
mista voli vzdy verzi 6, ke které sméfovaly vSechny snahy o optimalizaci. Oproti tomu
Seznam po celou dobu favorizuje verzi 8, ptipadné 5 a 1. Verze 8 obsahuje stejny text jako
verze 6, nema vSak zvyraznéna kliCova slova, nebyla aktualizovana, zatazena do katalogu a
ani na ni nevedou odkazy. Dle Kubicka, [online], to miZe byt tim, Ze pokud vyhledavace
kratce po sob¢ objevi stranky se stejnym obsahem, uz na tu druhou nekladou dtraz. Tak se

mohlo stat, Ze zaznamenaly verzi 8 diive nez verzi 6.

Operator napoveédy fulltext Seznam.cz deklaruje, Ze kazdy vyhleddva¢ ma sva kritéria
fazeni, a proto neni mozné pofadi v ridznych vyhledavacich pfili§ srovnévat.
»Nepotvrzujeme, ani nesdélujeme, dle jakych kritérii a priorit nas vyhledavac radi
vysledky. Pokud je web umistén nize, miize to byt horsi relevanci na klicova slova. Zde je

tedy nutné web lépe optimalizovat. © (Kadlec, [online])

Uspéch zaznamenaly uZ po mésici provozu stranek také nasledujici kombinace kli¢ovych

slov:

Repase radia — Google, 2. odkaz z 1 960 000 nalezenych.
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Poradenstvi staré radio — Google, 1. odkaz z 142 000 nalezenych.
Renovujeme radia — Google, 1. odkaz. Seznam, 3. odkaz.
Ingelen Geographic — Seznam, 4. odkaz. (Google — 2. strana odkazi.)

Becker Grand Prix — Google, 3. odkaz z 1 660 000 nalezenych. (Seznam — 7. strana, 65.
odkaz z 1 259 nalezenych.)

Protoze se vétSina z nich vyskytovala jen u verze 6 v novinkach, indexoval odkaz na ni 1
vyhledava¢ Seznam, ktery jinak upfednostiioval verzi 8. Opét se potvrdily rizné algoritmy
vyhledavacii. Pouze pii zadani souslovi ,,renovujeme radia“ ptisoudily strankam shodné

vysoké umisténi.

GO ( )gle Becker Grand Prix = “

Vyhledavani

Roinov pod Radho§tém
Zmeénit misto

Prohledat web

Stranky pouze Cesky

PreloZené cizojazycné
stranky

Bez casového omezeni
Za posledni hodinu
Poslednich 24 hodin
Posledni tyden

Obrazky pro dotaz Becker Grand Prix - Nahlasit obrazky

Becker Grand Prix 7992 - autorddia s bluetooth » www.prohifi.cz
www.prohifi.cz » Autoradia » autoradia s CD » s bluetooth

Zakladni parametry Becker Grand Prix 7992 vykon (max): 4 x 30 W. velikost: 1 din
prehrava média: CD. podporuje formaty: MP3, WMA. bluetooth: ano ...

Autorddio Becker Grand Prix - Vitejte na strankach firmy Radio ...
opravy-starych-radii6. webnode_cz/news/autoradio-becker-grand-prix/

27 unor 2012 — Na stole exkluzivni autoradio s automatickym vyhledavanim stanic a
sbératelsky skvost Becker Grand Prix MB200,220230 (1967). Do opravy ...

Tuto stranku jste navstivili 2krat. Posledni navstéva: 27.3.12

Becker Grand Prix - Prodej-autohifi.cz
www.prodej-autohifi.cz/autoradia/s-cd/becker-grand-prix.php

Novinka Becker Grand Prix je vybavena vestavénym bluetooth handsfree s moZnosti
pripojeni 2 mobilnich telefond, prehrava CD, MP3 a WMA hudebni soubory.

Becker Grand Prix 7993 - Skoda Forum - SKODAHOME cz
forum.skodahome.cz » OCTAVIA| & Il » Octavia | » Autohifi

Obrazek 11: Verze 6, novinky — 3. odkaz ve vyhledavaci Google.cz
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SEZHM.C& Ingelen Geographic | Vyhledat Seznamem j

» Cesky Ve svété

= - Radio Katalog Némeckych ... 39 Ingelen Geographic 39 ...
O firmé Kontakt Zajimavé odkazy Home Nas obchod Radio / Elektro Radio Katalog
! — Némeckych Firem 1938-39 Ingelen Geographic 39 W

www.antikvariat-kokickovi_cz/index.php?option=com_virtuemart&category_id...

miloskraus.webzdarma.cz/radia/Hrmk burza 2004.txt
Ingelen Geographic --KONEC-—- —INZERAT-- Inzerat aktualizovany dne
03.12.2004 byl odstranén dne 14.02.2006 Zadal(a) ho: josef E-mail
miloskraus. webzdarma.cz/radia/Hrmk_burza_2004 txt

Sem——  www.antikvariat-kokickovi.cz/iindex.php?FontSize=font-medium

_ Radio Katalog Némeckych Firem 1938-39 Ingelen Geographic 39 W
[ s = www.antikvariat-kokickovi.cz/index.php?FontSize=font-medium

! Vitejte na strankach firmy Radio President

Pracujeme s Ingelen Geographic (tusim 1939) nebo v nasich konéinach s naprosto
unikatnim ..

opravy-starych-radii6.webnode cz/

_ Radio Katalog Némeckych Firem 1938-39 Ingelen Geographic 39 W
B www.antikvariat-kokickovi.cz/index . php?keyword=radio&option=com...

@ miloskraus webzdarma.cz/radia/Hrmk burza 2005.txt

Ingelen Geographic 437 —KONEC--- —INZERAT- Inzerat aktualizovany dne
08.05.2005 byl odstranén dne 14.02.2006 Zadal(a) ho: Mirek E-mail
miloskraus.webzdarma.cz/radia/Hrmk_burza_2005 txt

Obrazek 12: Verze 6, novinky — 4. odkaz ve vyhledavaci Seznam.cz

Nazor operatora napovédy Seznamu na relevanci klicovych slov lze demonstrovat
nasledujici situaci, v niz se text webu opravy-starych-radii6.webnode.cz umistil nad textem
webu stara-radia.webnode.cz, ktery ptitom funguje uz rok, tedy od biezna 2011. (2. strana

vyhledavace Google, biezen 2012, zadana klicova slova: opravy starych radii.)

1. Opravy a renovace historické radiotechniky, poradenska cinnost

Opravovat stard rddia vSech typii v plném rozsahu a dobré kvalité znamend ovladat
mnozstvi remesel i tviircich cinnosti. Pro nds ve firmé Radio President je historickd

radiotechnika nejen praci, ale i konickem. (Lhotanova, [online])

2. Informace o nas

Na mne se muzete obratit s probléemy se starymi elektronkovymi radii, bude-li to pobliz,
dojedu k Vam, radio k opravé lze 1 poslat. Napriklad jeden pan ze Slovenska jel na
Moravu, konkrétné to byl Moravsky Zizkov, radio tam dal na poStu a zrenovované lo

stejnou cestou zpet. (stara-radia.webnode.cz, [online])
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Vyhledava¢ Google dal v tomto piipadé prednost nové indexované strance pied starsi,
zifejmé diky souvislejSimu obsahu a klicCovym slovim v titulku a na zacatku odstavce.

Ptiklad vypovida o roli textu na webové strance.

3.7 Navrh vyuziti poznatki v praxi

Jediné webové stranky s kvalitnim a pravidelné aktualizovanym textovym obsahem se
mohou zobrazit na prvnich pozicich vyhledadvact, k nimz obvykle sméfuji uzivatelé

Internetu.

Pro tviirce plati pravidlo jednoho hlavniho textu na webové strance, ktery ma byt strucny,
srozumitelny a vybaveny vystiznymi nadpisy (titulky) a podnadpisy (mezititulky).
Nejdulezitéjsi informace patii na zacatek, vycty se Cleni odrazkami. Obsah musi byt
zaloZen na redlnych informacich, coz vSak nevylu€uje pouziti ptikladl nebo vypravéciho
stylu. Vysokou ucinnost ma ,,ziva*“ komunikace se zakazniky, napiiklad prostfednictvim

poraden, diskusniho fora nebo e-mailového newsletteru.

Pro navstévniky webu i vyhledavaci roboty je dilezité, aby texty obsahovaly vhodna
kli¢ova slova v péti az deseti procentech obsahu. Vybiraji se na zakladé poznani produktu a
cilové skupiny, s moznosti vyuziti specialnich internetovych nastroji a také synonym ¢i
ruznych gramatickych tvari. Kli¢ovd slova je dobré zvyraznit tuénym pismem a
smysluplné odkazy podtrhnout. Na zéklad¢ analyzy navstévnosti stranek a jejich Gc¢innosti

na vysi zisku 1ze klicova slova pribézné optimalizovat.

Nedilnou soucasti procesu vzniku webovych stranek je jejich registrace ve vyhledavacich a
obecnych i specializovanych internetovych katalozich. Stale vice firem plsobi také na
socialnich sitich, zejména Facebooku nebo Twitteru. Odkazy na stranky se doporucuje
zafazovat do nejruznéjSich elektronickych komunikati a vyménovat je s jinymi firmami.
Diky témto aktivitam pak pfichdzeji na webové stranky navstévnici, ktefi hledaji velmi

konkrétni sluzby.
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ZAVER

Text ma na webovych strankdch naprosto zasadni roli. Pokud je kvalitni, unikatni a
zaroven srozumitelny béznému uZzivateli, miize se prostiednictvim klicovych slov umistit
na pfednich pozicich internetového vyhledavéani. To je Casto podstatné pro navstévnost

webu, respektive jeho obchodni uspéch.

Optimalizace webovych stranek pro vyhledavace (SEO) je v soucasnosti uz natolik
propracovana véda, Ze se pii jejich vzniku i provozu doporucuje oslovit odborniky.
Zejména to plati u vysoce konkurenénich klicovych slov. Uspéch kampané ale nikdo
nezaruci, protoze metody vyhledavacl se neustale vyvijeji. Cely proces ma tak zaroven

tvurcéi charakter.

V produkci marketingové zamétenych texti ptfizpisobenych webovym strankam (SEO
copywritingu) je i1 pres rozvoj veskeré techniky lidsky faktor stile nenahraditelny. Idealné
se pisatelim stranek dafi maximalné vcitit do potieb jejich uzivateld, kteti se pak na web
radi vraceji. Nejlepsi texty vytvateji lidé vétSinou z prestize a zaujeti, ptficemz Cas, ktery

tomu vénuji, nelze zaplatit.

Prakticka cast bakalarské prace potvrdila na ptikladu platnost vSech hlavnich pravidel
optimalizace pro vyhledavace. Kontinualni, strukturovany a ¢tivy text, opatieny vhodnymi
klicovymi slovy, se stal favoritem vyhleddvact, respondentli ankety i navstévnikl
modelovych webovych stranek. Velkou roli sehralo také pravidelné uvetejiiovani novinek,

katalogizace a budovani zpétnych odkazi.

Prace na tématu mé profesné velmi obohatila. Zjistila jsem, Ze tvorba webovych stranek je
s pomoci vhodného generatoru skute¢né snadnou zélezitosti. DneSni copywriter totiZ s
empatii vici zakazniklim a tviréim psanim nevystaci. Potfebuje mit alespon zakladni

znalosti o struktufe textu na webovych strankach a jejich optimalizaci pro vyhledavace.

Pfislusné informace jsem se snazila nejen shromazdit, prakticky ovéfit, ale také
srozumitelnou formou nabidnout z4jemciim o tuto problematiku. Prvnim efektem je zadmér
zucCastnéné firmy Radio President z Hrachovce u Valasského Mezifici zfidit si na zakladé
vitézného modelového webu oficialni internetové stranky. ZkuSenosti z jejich provozovani

by se mohly stat podkladem pro mou piipadnou dalsi kvalifika¢ni praci.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

FAQ

FTP
PPC
PR

SEO

URL

WWW

WYSIWYG

Frequently Asked Questions — Odpovédi na nejéastéji kladené otazky

uzivateld.

File Transfer Protocol — Protokol pro pienos soubort po internetu.
Pay per Click — Platba za proklik.

Public Relations — Vztahy s vefejnosti.

Search Engine Optimization — Optimalizace webovych stranek pro

vyhledavace.

Uniform Resource Locators — Jednotny popis umisténi zdroje,

nejuzivanéjsi schéma specifikace dokumentu v Internetu.

World Wide Web — Systém webovych stranek zobrazovanych pomoci

webového prohlizece.

What you see is what you get — Co vidis, to dostaneS. Zpusob editace
dokumenti v pocitaci, pti kterém je verze zobrazena na obrazovce

vzhledové totozna s vyslednou verzi dokumentu.


http://cs.wikipedia.org/wiki/Webov%C3%A1_str%C3%A1nka
http://cs.wikipedia.org/wiki/Webov%C3%BD_prohl%C3%AD%C5%BEe%C4%8D
http://cs.wikipedia.org/wiki/Po%C4%8D%C3%ADta%C4%8D

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

50

SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1: Cenik firemnich stranek Webnode.cz

Obr. 2:  Navrhy klicovych slov nastrojem Google Keyword Tool

Obr. 3:  Registra¢ni formulai novych stranek na Webnode.cz

Obr. 4:  Webova stranka opravy-starych-radii6.webnode.cz

Obr. 5:  Oznameni novych adres URL vyhledavaci Seznam.cz

Obr. 6: Zaregistrovani stranek do katalogu Webnode.cz 12. biezna 2012
Obr. 7:  Stranka Radio President na Facebooku

Obr. 8: Vyhledava¢ Google.cz 19. biezna 2012 — 1. a 2. odkaz na verzi 6
Obr. 9: Vyhledava¢ Seznam.cz 19. bfezna 2012 — 2. odkaz na verzi 8
Obr. 10: Rozpis zobrazenych stranek verze 6 v bieznu 2012 podle zemi navstévnikia
Obr. 11: Verze 6, novinky — 3. odkaz ve vyhledavaci Google.cz

Obr. 12: Verze 6, novinky — 4. odkaz ve vyhledavaci Seznam.cz

28

29

30

32

32

33

34

37

38

40

42

43



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

o1

SEZNAM TABULEK

Tabulka I:  Nejcastéjsi kritéria vyhledavacu pti fazeni stranek
Tabulka Il:  ReserSe umisténi odkazi na webové stranky ve vyhledavacich

Tabulka I11: Volba texti stranek respondenty ankety

Tabulka IV: Statistika navstévnosti stranek v bieznu 2012

35

37

38

39



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

52

SEZNAM PRILOH

P I: Texty modelovych webovych stranek



PRILOHA P I: TEXTY MODELOVYCH WEBOVYCH STRANEK
1. Kontinuélni, popularizacni text

Radiofonni pfistroje, rozhlasové pfijimace, radiopiijimace, "radia"... To je kouzelny svét
techniky, ktera posunula komunikaci mezi lidmi az k dneSni moznosti spojeni pies internet
a druzice. Oteviel se objevem elektfiny, magnetického pole, ziskdnim a Sifenim
elektromagnetickych vin, vynalezem zesilovaci elektronové lampy — elektronky, tranzistoru

a integrovanych obvodi stale novych a novych generaci.

Fenomén radia ve dvacatych letech minulého stoleti byl tak obrovsky, ze je srovnatelny
snad jen se souCasnym internetem. Pravidelné vysilani ¢eskoslovenského rozhlasu bylo
zahajeno 18. kvétna roku 1923 v Praze-Kbelich. Timto poc¢inem se nase mlada republika
zapsala mezi svétové prikopniky nového oboru. Rozhlas se vzdy snazil pfinaset aktualni
informace a téz sehraval vyznamnou ulohu v t€Zkych dobach naseho naroda. Radio vyrazné

ovlivnilo vSechny sféry spolecenské ¢innosti.

Lidé se ve stile vétsi mife zajimaji o predméty staroZitné i staré, mezi néz patii také

rozhlasové pfijimace.

Hlavnim pfedmétem nasi c¢innosti jsou opravy a renovace rozhlasovych piijimaci.
Nedilnou soucasti tohoto procesu je 1 zajiStovani chyb&jicich komponentil, z¢asti vlastni
vyrobou, potfizovani, archivovani odborné dokumentace a poradenska ¢innost. RozS8ifenim
pfistrojového vybaveni lze provadét i opravy nizkofrekvencnich zesilovach a televiznich

ptijimacu.

V uvahu pfipada také popularizace oboru prostfednictvim pofadani vystav, zaptjcovani

pfistrojl ke kulturnim Gc¢eliim a dal$i osvétova Cinnost.
2. Duplicitni obsah (Zdroj: www.old.radio.misto.cz)

Pii renovacich radiopfijimaci se snazim co nejpfesnéji pouzivat dobovou technologii
povrchové upravy a zachovat plivodni soucéstky. Vlastni renovace zavisi na stavu
kompletnosti a zachovalosti a predstavuje Casové rozmezi od nékolika hodin aZ po
nekonecné mnozstvi peclivé prace. U nékterych nekompletnich pfijimact je nutné se

nejdiive pokusit sehnat informace ¢i dokumentaci, pfipadné alesponn nekompletni pfijimac



zatim zakonzervovat a odlozit do depozitaie. Dle mého nézoru neni dilezité nékteré

v

vzacnéj$i prijimace za kazdou cenu zprovoznit, ale zachovat jejich ptivodnost.

3. Text v obrazku (Zdroj: www.amug.org)

[ Aktivity firmv Radip President

4. Malo textu, mnoho kli¢ovych slov

Opravy a renovace historické radiotechniky, poradenska ¢innost

Opravujeme, repasujeme a renovujeme tuzemské i zahrani¢ni rozhlasové prijimace
vyrabéné v letech 1920 az 1980. Opravujeme, repasujeme a renovujeme tuzemskée
rozhlasové prijimae Tesla vyrabéné do roku 1990. Opravujeme, repasujeme a

renovujeme tuzemska i zahrani¢ni elektronkova a tranzistorova autoradia.

5. Text bez titulku, srozvlaénym tvodem, mnoha odrazkami a nezvyraznénymi
kli¢ovymi slovy

Lidé, uZzivajici strohé pfedméty spotiebni elektroniky, unifikované bytové zatizeni a dalsi
nenapadité predméty, se ve stale vétSi mife zajimaji o pfedméty starozitné i staré, mezi néz
patii i rozhlasové piijimace z 20. a 30. let. Pfitahuji je svym vytvarnym zpracovanim a
mnohdy 1 origindlnim technickym feSenim. Stafické pfijimace vypovidaji nejen o
technickém umu nasich ptedkt, ale i o jejich vytvarném vkusu a nekonformnim vztahu k

nezivym vécem, jimz jakoby vdechli kus svého zivota i ducha té doby.



Aktivity firmy Radio President

e opravy, repase a renovace tuzemskych i zahrani¢nich rozhlasovych piijimaca
vyrabénych v letech 1920 az 1980

e opravy, repase a renovace tuzemskych rozhlasovych ptijimact do roku 1990, kdy
ukoncil vyrobu statni podnik Tesla

e opravy, repase, renovace tuzemskych i zahrani¢nich elektronkovych a
tranzistorovych autoradii

e opravy gramofonu

e opravy magnetofontl, diktafont, dratofont do roku 1980

e opravy tuzemskych magnetofond, diktafont, dratofoni do roku 1990
e opravy ¢ernobilych televiznich piijimact

e vyroba nahradnich dilti — replik knoflikii, civkovych souprav a dalSich
e vyroba jednoduchych stavebnic radii pro zacate¢niky

e poradenska ¢innost

e sbératelskd, archivacni, dokumentacni, propagacni a osvétova ¢innost

e vlastni muzeum

6. Optimalizovany text
Opravy a renovace historické radiotechniky, poradenska ¢innost

Opravovat stara radia vSech typli v plném rozsahu a dobré kvalit¢ znamend ovladat
mnozstvi femesel i tvarcich Cinnosti. Pro nas ve firm¢ Radio President je historicka
radiotechnika nejen praci, ale i koni¢kem. StaroZitné rozhlasové prijimace si lidé stale
Cast&ji pofizuji jako vkusny dopInék do soucasnych pietechnizovanych interiéra. Mate-li 0

né také zajem, kontaktujte nas.

Nabizime:

e Opravy, repase a renovace tuzemskych i zahrani¢nich rozhlasovych prijimaca
vyrabénych v letech 1920 az 1980, znacky Tesla do roku 1990

e opravy, repase a renovace tuzemskych i1 zahrani¢nich elektronkovych a
tranzistorovych autoradii

e poradenstvi



Opravujeme také gramofony, Cernobilé televizni piijimace, elektronkové a tranzistorové
magnetofony, diktafony a dratofony. K radiopfijima¢im vyrdbime nahradni dily —
naptiklad repliky ovladacich knofliki. Zhotovime i1 jednoduché stavebnice radii pro
zacateCniky.

Zabyvame se rovnéz sbératelskou, archivacni, dokumenta¢ni, propagacni a osvétovou

vvvvv

radiotechniky. Zajemcum ho radi otevieme po dohodé.

Pokud mate doma staré radio, nevyhazujte ho, ale zavolejte nam! Zachranime ho pro vas,
nebo muize doplnit nasi sbirku, kterou uz pfipravujeme na vystavu 90 let od zahdjeni
vysilani Ceskoslovenského rozhlasu. Radi bychom ji otevieli na den presné — 18. kvétna

2013.

7. Optimalizovany text (verze 6), ale bez titulku
8. Optimalizovany text (verze 6), ale bez zvyraznénych kli¢ovych slov

NOVINKY postupné zverejiiované na webu €. 6
Radiovy Rolls-Royce

19. unora 2012: Vcera jsme si pohrali s radiovym Rolls-Roycem — STRADIVARI 3 —
jednim z nejlepSich vyrobki elektrotechnického priimyslu NDR, a zapomnéli na ¢as... Ve
své dobé Spicka mezi sériové vyrabénymi piijimaci, dodnes vyhledavany pro kvalitni
ptednes ve 3D. Stélo 2 200 K¢, coz bylo pildruhého primérného platu v roce 1960. Skvély
design ve stylu ,,brusel®. Slabinou nepfili§ kvalitni svitkové kondenzatory, které musi byt

vyménény. Jinak super.
Autoradio Becker Grand-Prix

27. tinora 2012: Na stole exkluzivni autorddio s automatickym vyhledavanim stanic a
sbératelsky skvost Becker Grand Prix MB 200, 220, 230 (1967). Do opravy zadano jako

lepsi Srot. ..
Renovujeme unikatni starozitna radia

12. bfezna 2012: Pracujeme s Ingelen Geographic (tusim 1939) nebo v nasich koncinach s

naprosto unikatnim E. H. Scott USA (z Roznova pod Radhostém).






