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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Autorka se v teoretické části zabývá reklamou ve vztahu k dětem, dále pak názvy výrobků, způsoby tvoření slov v němčině a výpůjčkami, opět ve vztahu k německému jazyku. Teoretická část čítá však celkem pouhých 12 stránek, což lze považovat za absolutní minimum. Kromě toho není zřejmé, proč se autorka věnuje výše uvedeným lingvistickým problémům německého jazyka, když zkoumá české výrobky resp. jejich názvy.
V praktické části je nejdřív celkem rozsáhlý popis označení nejrůznějších výrobků pro děti (sladkosti, mléčné výrobky a jiné), kde na mnoha místech chybí zdroj informací. Některé úvahy jsou sporné, např. původ názvu Maoam (s. 25) by autorka při pečlivějších rešerších zjistila bez potíží (palindromatický akronym z „Mundet allen ohne Ausnahme“).
Druhá část praktické části tvoří průzkum mezi 11 dětmi (žáci třetí třídy základní školy), kde autorka zjistila, jak tato cílová skupina vnímá reklamu resp. jak na ní působí různé názvy. Svůj výběr výrobků autorka nezdůvodňuje, působí proto jako nahodilý. Při tomto nízkém počtu respondentů nemají výsledky navíc velkou vypovídající hodnotu.
Práci lze vytknout celou řadu formálních chyb, především velmi kolísavou úroveň jazykového zpracování podle toho, jestli autorka citovala z německy psaných zdrojů, nebo jestli si text přeložila sama. Velký počet gramatických chyb (počínaje chybou v titulu) kazí také dobrý dojem.
Práci doporučuji k obhajobě.          
  

	Otázky k obhajobě:
1. Warum haben Sie die angeführten Marken abgefragt?
2. Welche Ergebnisse hat die Umfrage für Sie gebracht?
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