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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková úroveň práce 10 b

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,31 B


Připomínky a hodnocení práce:
Diplomová práca Bc. Simony Kusalovej sa zameriava na aktuálnu tému internetového copywritingu. Predložená práca má síce logickú štruktúru, ale podľa môjho názoru by bolo potrebné niektoré časti analyzovať vo väčšom rozsahu. Napr. v rámci teoretickej časti sa autorka opiera o základné teoretické východiská súvisiace s oblasťou internetového marketingu, copywritingu, či zľavových portálov. Najmä oblasti internetového marketingu (v nadväznosti na internetový copywriting) sa však autorka mohla venovať v širších súvislostiach, pretože zahrňuje širokú paletu nástrojov (ako napr. blogy, webové stránky, mikrostránky, newslettre, e-mail marketing, online PR, sociálne médiá, sociálne siete atď.), ktorým sa autorka nevenuje vôbec, alebo im venuje iba minimálnu pozornosť. Vo všetkých týchto spomenutých oblastiach má copywriting tiež svoj podstatný význam. 

Naopak veľmi pozitívne hodnotím analytickú časť diplomovej práce, v rámci ktorej autorka podrobuje dôslednej analýze a komparácií slovenské, české, ale aj americké zľavové portály. Určité pripomienky mám k niektorým formuláciám otázok v dotazníku, pretože podľa môjho názoru na ne respondenti nedokážu jednoznačne odpovedať, kvôli tomu, že to závisí od konkrétneho prípadu zľavovej ponuky, ako napr. „Podľa čoho sa rozhodujete, či si zakúpite zľavový kupón?“, alebo „Čo si všímate ako prvé na zľavovej ponuke?“
Projektová časť je logickým zhrnutím poznatkov teoretickej a analytickej časti, kde autorka vytvára manuál pre copywriting zľavových ponúk, ktorý sa môže stať akýmsi návodom, ako postupovať pri tvorbe zľavovej ponuky, aby bola čo najúčinnejšia a oslovila cieľovú skupinu spotrebiteľov. 
Po formálnej stránke autorka miestami používa esejistický štýl, čo však nepovažujem za zásadnú chybu, resp. nedostatok práce.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a hodnotím ju známkou B (veľmi dobre).

Otázky k obhajobě:
1. Stručne charakterizujte, v rámci akých ďalších foriem a nástrojov internetového marketingu je dôležitý kvalitný copywriting, okrem tých, ktoré už uvádzate vo svojej diplomovej práci. 
2. V rámci vášho zhrnutia analýz uvádzate, že medzi česko-slovenskými a americkými zľavovými portálmi sú značné rozdiely. Kvôli čomu sú podľa vášho názoru americké portály kvalitnejšie.
3. Vaša 3. hypotéza Kvalita textu inzerátu ovplyvňuje predajnosť zľavových kupónov nebola potvrdená. V čom potom vidíte prínos vašej diplomovej práce, ak sa vám z hľadiska výskumu nepotvrdilo, že kvalita textu dokáže ovplyvniť predajnosť zľavových kupónov. 
Ve Zlíně dne 10. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.31		B		1.306		345		1.362






