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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková úroveň práce 10 A

11Formální úroveň práce 10 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,19 A


Připomínky a hodnocení práce:

Předložená práce je založena na logické struktuře a velmi úzké provázanosti jednotlivých částí práce. Teoretická část reflektuje relevantní východiska, metodický postup je pojat poměrně stručně, u dotazníkové formy výzkumu absentuje bližší popis zkoumaného problému, vzorku respondentů atd.
V praktické části je nejprve provedena SLEPT analýza, která je vhodně podložena sekundárními informacemi. Větší prostor by si zasloužil popis politických faktorů a spíše než obecná konstatování, zde měl být uveden současný stav v této oblasti (stejně tak, jako autorka uvádí u všech ostatních kritérií SLEPT analýzy). Celkově je však analýza vnějšího i vnitřního prostředí organizace na velmi vysoké úrovni, oceňuji stručné shrnutí nejdůležitějších závěrů v každé kapitole. V následující kapitole o výsledcích provedeného dotazníkového šetření je uvedeno, že respondenty tvořilo 6 klíčových pracovníků dané organizace. Při tomto počtu oslovených lze jistě uvažovat i o jiných výzkumných metodách (viz otázka č. 1).
Projektová část je zpracována velmi podrobně a tvoří reálný plán využitelný v praxi. Odpovědi na výzkumné otázky autorka nesprávně řadí až do kapitoly závěr, tudíž celkové zhodnocení práce trpí až přílišnou stručností.
Po formální stránce poukazuji na absenci zdroje u uvedeného obrázku a citace internetových zdrojů v závěru práce, které neodpovídají platné citační normě.
Z celé práce je zřejmá velká osobní zainteresovanost autorky na tématu, což činí z kvalifikační práce také vysoce prakticky využitelný materiál.
Otázky k obhajobě: 
1. Bylo by možné pro vámi stanovené cíle použít i některou z kvalitativních metod marketingového výzkumu? Pokud ano, jakou metodu byste zvolila?
2. Využívají i jiné pobočky občanského sdružení Naděje možnosti komunikace na sociálních sítích?
3. Pro kterou z vámi uvedených cílových skupin je tento komunikační kanál vhodný?
Ve Zlíně dne 9. května 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		A		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		B		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		A		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		B		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.19		A		1.188		320		1.188






