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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková úroveň práce 10 b

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,44 B


Připomínky a hodnocení práce:
Autorka sa vo svojej diplomovej práci venuje analýze on-line komunikácie vo vzťahu k cieľovej skupine teenagerov. V rámci teoretickej časti postupne prechádza od definície on-line komunikácie, cez charakteristiku nástrojov on-line komunikácie v kontexte marketingu a marketingovej komunikácie, až po analýzu svojej vybranej cieľovej skupiny – teenagerov. V rámci teoretickej časti sa autorka mohla dôslednejšie venovať najmä charakteristike on-line marketingu a jeho nástrojov. Pri charakteristike jednotlivých typov sociálnych médií, ktoré v súčasnej dobe patria k najaktuálnejším nástrojom on-line marketingu, ponúka iba ich stručnú definíciu. Vzhľadom k zvolenej téme, autorka mohla spracovať túto časť v oveľa širších súvislostiach. Podobne to platí aj pri analýze Facebooku, ktorý patrí k najobľúbenejším a najpoužívanejším sociálnym sieťam. Autorka mohla porovnať Facebook, definovať jeho výhody a nevýhody, ako aj možnosti využitia pri propagácii produktov, či značiek v porovnaní s inými sociálnymi sieťami, ako napr. YouTube, MySpace, HI5, Flickr, LinkedIn atď.
V rámci analytickej časti autorka najprv porovnáva značku Kenvelo a jej on-line komunikačné aktivity s konkurenčnými značkami, ako napr. New Yorker, H&M, Terranova, Time – Out. V rámci výskumu vychádza jednak zo sekundárnej analýzy dát spoločnosti Buddy Media, ale taktiež aj zo svojho dotazníkového prieskumu. Oslovení respondenti, v rámci jej vlastného dotazníkového prieskumu, však boli predovšetkým zo Zlína (resp. jeho okolia) a ich počet je iba 84, preto ani výsledky prieskumu nemôžem považovať za dostatočne objektívne. Niektorým otázkam uvedeným v dotazníku chýba logika a dá sa ľahko predvídať ich očakávaný výsledok, napr.  Jak hodnotíte značku/značky, jichž jste fanouškem? Podobne je to v prípade otázky Jak dobře znáte osobu zastupující Vaši oblíbenou značku, která k Vám na Facebooku komunikuje? Osobne sa domnievam, že v tomto prípade je vždy dôležitejšia značka, jej imidž, ako osoba rádového zamestnanca zodpovedného za komunikáciu na facebookovej stránke značky. 
V rámci projektovej časti autorka prezentuje niekoľko zaujímavých návrhov na zlepšenie on-line komunikácie značky Kenvelo s cieľovou skupinou teenagerov, ale táto časť mohla byť taktiež podrobnejšie spracovaná.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a hodnotím ju známkou B (veľmi dobre).
Otázky k obhajobě:
1. Porovnajte sociálnu sieť Facebook s inými sociálnymi sieťami (napr. YouTube, MySpace, HI5, Flickr, LinkedIn atď.), hlavne čo sa týka ich využitia z hľadiska marketingovej komunikácie.
2. Vysvetlite, prečo si myslíte, že je dôležité, aby fanúšikovia značky na Facebooku poznali zamestnanca, ktorý s nimi v mene značky komunikuje.

3. Ktoré z vašich návrhov v projektovej časti by ste označili, že by mohli byť najefektívnejšie v praxi a vysvetlite prečo? 

Ve Zlíně dne 9. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.44		B		1.438		392		1.625






