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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková úroveň práce 10 A

11Formální úroveň práce 10 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,22 A


Připomínky a hodnocení práce:

Autorka zpracovala velmi ožehavé a aktuální téma. Logicky promyšlená struktura práce se odráží v přehledné osnově, výsledky jsou podány srozumitelnou a jednoznačnou formou. Velmi kladně hodnotím celkový přístup k tématu.
V teoretické části autorka využívá relevantní odborná východiska, poukazuje na rozlišný přístup různých autorů k definicím pojmů, shrnuje problematiku a uvádí jasný metodický postup. Jediná výtka se týká nastavení hypotéz, které jsou velmi složitě ověřitelné. Přestože si autorka pro verifikaci vybírá expertní rozhovory, nedomnívám se, že tito specialisté (nesporně špičky ve svém oboru) mohou relevantně posoudit efektivitu marketingové komunikace v dané oblasti. I přesto si však myslím, že závěry z tohoto šetření jsou pro vhled do problému velmi cenné.
Pečlivě vypracovaná praktická část práce srovnává tři zvolené kampaně dle jednoznačných kritérií, opět vyzdvihuji přehledné zpracování zjištěných závěrů.

Projektová část je velmi podrobně vypracována, jednotlivé části spolu logicky korespondují a jsou detailně promyšleny. Výtka se týká absence alespoň orientačního rozpočtu kampaně.

Jazyková i formální úroveň práce je na velmi vysoké úrovni.

Otázky k obhajobě: 
1. V kapitole 1.3 uvádíte seznam 12 prvků nezbytných pro úspěšnou sociální marketingovou kampaň. Čím se odlišují od kritérií, která by měla naplňovat i „klasická“ (např. komerční) marketingová kampaň?
2. Při popisu kampaně Let´s move! uvádíte, že je založena na principu „příklady táhnou“. Jak se odborně nazývá využití osoby typu Michelle Obama v marketingové komunikaci? 
3. Jaká pozitiva/negativa je nutné zvažovat při nasazení známé osobnosti do reklamní kampaně?

Ve Zlíně dne 9. května 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		A		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		A		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		A		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.22		A		1.216		324		1.216






