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Student se ve své práci zabýval fenoménem poslední doby – využitím sociální sítě Facebook pro marketingové účely. V teoretické části se věnoval obecně sociálním sítím a následně konkrétně marketingu na Facebooku. V praktické části práce analyzuje marketing a jeho aplikaci na Facebooku u firmy JOHA Sport. Postupuje od obecného ke konkrétnímu, zabývá se nejprve analýzou marketingové komunikace firmy obecně a následně se zaměřuje na analýzu Facebook marketingu. Dále srovnává také Facebook marketing u konkurenčních prodejců sportovního vybavení. Práce obecně splňuje kritéria kladená na bakalářské práce.
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