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Práce řeší pro firmu velmi přínosné téma. V zadání práce je uvedeno, že má student analyzovat marketingové komunikace u konkurenčních společností (množné číslo). Student však analyzoval jen jednu konkurenční společnost. Musím však také zdůraznit, že navržená doporučení jsou silnou stránkou práce.
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	Otázky k obhajobě:
1. What criteria would you use to evaluate the success of redesigned web pages?
2. Does the company consider expansion to other countries? What would be the biggest obstacle?
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