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Téma DP:
Komunikační strategie postprodukčního studia
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

V práci posluchačky Bajgarové jsem nalezl drobný rozpor v zadaném tématu a ve skutečném tématu – originál je Komunikační strategie AUDIOVIZUÁLNÍHO studia, práce nese název Komunikační strategie POSTPRODUKČNÍHO studia, což je obsahově a tematicky částečně odlišné. Nicméně beru to jako detail, protože práce je vynikající. Autorka si v úvodu jasně stanovuje cíle práce „vystihnout zásady tvorby komunikační strategie malé firmy poskytující služby pro západní trhy EU s přihlédnutím ke kulturním odlišnostem“. Též si jasně stanovuje hypotézy, které v závěru práce všechny potvrzuje (1. Studio Mirage s aktivně věnuje marketingové komunikaci, 2. Při tvorbě komunikační strategie směrem k německým zákazníkům nevyužívá znalostí interkulturního marketingu ani interkulturní komunikace). Autorka dostatečně stanovuje teoretickou základnu pro analýzu, která byla provedena dotazníkovým šetřením. Autorka dochází již z prvotního odeslání e-mailu k závěru, že část komunikace pomocí e-mailem rozesílaného newsletteru, je neúčinná, protože přes polovinu těchto odeslaných e-mailů systémy recipientů považovaly jako spam, což je faktor, s nímž při stanovení hypotéz nepočítala, ale přesto jej akceptovala a dále v práci využila. 
Autorka přímo v souvislosti s tématem práce došla k závěru, že k naplnění komunikačních (a obchodních cílů) na německých trzích je a) nalezení alespoň jedné německé produkční agentury, která se stane pro studio Mirage partnerem, b) zvášení povědomí o službách studia Mirage u min. 24% německých reklamních agentur a dalších relevantních společností. Autorka správně vystihla fakt, že německý obchod je založen převážně na osobních zkušenostech a doporučeních. Dále považuji za vhodný a logický krok výběr německé PR agentury pro dosažení komunikačních cílů na poli PR.

Otázky k obhajobě:

1) Proč zrovna německý trh? Nebyl by pro vstup do EU vhodnější jiný stát? Například Francie? Dánsko? Který?
2) Je vůbec trh EU vhodný pro vstup studia Mirage na zahraniční trhy? Co například rozvíjející se „asijští tygři“?

3) Jaký očekáváte finanční tok do filmové produkce v dalších 10 letech? Respektive Pokud se objem sníží, je vůbec expanze studia Mirage relevantní?
Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 20. srpna 2006
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