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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	       X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:


Autorka ve svém textu prokázala velice solidní znalosti teorie marketingových komunikací a schopnost jejich aplikace v praxi. 

Text je obsahově ujasněný, má logické členění. Práce je obsáhlá, problematiku postihuje v dostatečné šíři a v odpovídajících souvislostech (obsahuje např. kapitoly zabývající se interkulturním marketingem a zásadami vstupu malé české firmy na trhy EU). V prakticky zaměřených pasážích (zejména v projektu) pak naopak proniká do hloubky problému, často do značných podrobností. 

I když autorka (zřejmě z pracovních důvodů) posunula termín odevzdání své diplomové práce, kvalitě textu to neuškodilo – naopak, zdá se, že delší čas na dopracování se manifestoval ve vyzrálosti a komplexnosti práce.

Autorka projevila značné osobní zaujetí pro zvolené téma. To se ukázalo jak v části teoretické, tak analytické. Při analýze pak autorka zjistila, že největší rezervy v práci Studia Mirage jsou v komunikaci s německými klienty (kteří jsou však pro toto studio současně velmi důležití). Proto se rozhodla tomuto problému věnovat i projektovou část své diplomové práce. Zde se jí dle mého soudu úspěšně podařilo nejen postihnout nejproblematičtější aspekty v komunikaci (a nastínit jejich řešení), ale v podstatě navrhla ucelenou koncepci komunikační strategie Studia Mirage pro německý trh v současnosti a v blízké budoucnosti. Tuto část práce lze proto považovat z praktického hlediska za nejpřínosnější a jistě by mohla Studiu Mirage dobře posloužit v jeho komunikační praxi zaměřené na německý trh.

Svou diplomovou práci se mnou autorka konzultovala a moje připomínky do závěrečné verze textu zapracovala, takže dalších již nemám. Výhrady nemám ani k formě práce.
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Praze dne 22. 8. 2006
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