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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X 
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X 
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X 
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka hned v teoretické části práce vyšla z předpokladu, že existence médií, která se zabývají (převážně nebo výhradně) celebritami, je pro jejich marketingové využití velmi podstatným faktem. V teoretické části dále uvádí několik příkladů fungování celebrit v reklamě (tvář společnosti, charita) i product placement, jehož růst autorka předpokládá mezi hlavními trendy v účinkování celebrit. Tady by autorce mohl být užitečný koncept doporučovatele a širší pojetí product placementu, neomezovaného pouze na účinkování celebrit a hlubší studium literatury k marketingovým komunikacím. 

Téma celebrit pak v praktické a projektové části uchopila Jana Končelová na příkladu dospívající mládeže jako cílové skupiny marketingových komunikací a jejich nákupního chování. Pro analýzu i projektový záměr “Celebrity jako plus“ jí posloužila vlastní středně rozsáhlá výzkumná sonda, která je zpracována velmi kvalitně a bude využita i prakticky, jak je zřejmé z nepovinné projektové části.
1. Myslíte, že pojem celebrita je pro zkoumanou skupinu totožná s doporučovatelem?

2. Výsledky výzkumu autorku překvapily. Můžete uvést ještě jiné důvody, nežli na s. 48? 

3. Jaké jsou současné legislativní podmínky pro užití produkt placementu?

Práci doporučuji  k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
 A-výborně až B-velmi dobře podle obhajoby.....

Ve Zlíně dne 27. května 2006..............................................
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


