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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Studentka se ve své bakalářské práci zaměřuje na přesvědčovací prostředky v britské a americké tištěné inzerci. V úvodu teoretické části charakterizuje inzerci jako součást marketingu a následně detailně popisuje jednotlivé přesvědčovací prostředky využívané v inzerci (marketingové, lingvistické, neverbální, rétorické, typografické). Některé citace (např. kapitola 6) by bylo vhodnější nahradit parafrázemi. Kapitoly 7 a 8 by mohly být obsáhlejší. 
V praktické části studentka detailně popisuje přesvědčovací prostředky vybraných britských a amerických inzerátů, přičemž postupuje podle charakteristik popsaných v teoretické části. Tím důsledně propojuje teoretickou a praktickou část práce. Popis je podpořen charakteristickými příklady jevů z jednotlivých inzerátů. Chybí přehled příkladů všech zjištěných jevů v závěru práce.
Práci hodnotím jako velmi dobrou a doporučuji ji k obhajobě. Nebyla zjištěna podobnost práce s dříve publikovaným textem.

	Otázky k obhajobě:

1. How do the means of persuasion differ in printed advertising and in commercials on TV?
      2.   Are means of persuasion culture specific?
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