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Uvod

V soucasné¢ dob¢ patii média mezi nejpouzivanéjsi pojmy a tvoii neoddélitelnou
soucast naseho zivota. Setkavame se s nimi prakticky na kazdém kroku — v obchodg,
na prochézce, pfi jizdé¢ automobilem (billboardy) apod. Masova média pisobi
na kazdého jedince i na celou spole¢nost. Jejich hlavnim cilem je informovat, pomahat
a vychovavat, ale musime si uvédomit, zZe jsou nositeli pravdivych i nepravdivych
informaci. Nas Zivot a predevsim zivot naSich déti je hodné ovliviiovan, jak pozitivné,
tak negativné. PtindSeji mnoho informaci a poznatkli, ¢imz maji vliv na vychovu
a socializaci ditéte. Nejvice nds ovlivituje reklama, aniz bychom si to uvédomovali,
oblékame se, napt. podle predpovédi pocasi, podle nejnovéjsiho trendu, nakupujeme
hracky z reklamy, protoze naSe dité bylo oslnéno poutavou reklamou, jdeme na film,
ktery je prezentovan v kratkém Sotu v televizi, kupujeme détem mlécné vyrobky, které

v reklam¢ uvadéji jako nejzdravéjsi apod.

Cilem této bakalaiské prace je zjistit, jaky maji média vliv na déti pfedskolniho véku.
Zda pievazuje pozitivni nebo negativni stranka pusobeni médii. Jak se K této otazce
stavi rodi¢e a ucitelky v mateiské skolce. Vedou-li rodice spolecné s pedagogickymi

pracovniky déti ke spravnému uZzivani médii, napt. formou ¢teni a vypravéni.

Téma ,,Média a jejich plsobeni na déti predskolniho veéku* mé zaujalo spiSe
z pohledu matky. Ma médium néjaky vliv na rozvoj fantazie, inteligenci a slovni zasobu
nebo nema? Ctou rodi¢e svym détem pohadky nebo je vypravi? Maji dostatek Gasu

na své déti nebo jim rad&ji pusti televizi?

Prvni ¢ast bakalaiské prace je zamétfena na obecné pojmy. Co jsou to média, jaky
maji vyznam, funkci a jaky maji vliv na jedince a spolecnost. Média jsou nejvetSim
zdrojem ziskdvani informaci, existuji stejné dlouho jako mezilidskd komunikace.
Zamédia jsou povazovany Casopisy, knihy, rozhlas, televize a internet. Nalezneme
V nich nejruznéjsi informace z domova i celého svéta, napi. porady o piirodé, o politice,
sportovni udaélosti, vzdélavaci programy 1 zdbavné potady. Plni fadu nejraznéjSich

funkeci s rozdilnou intenzitou, u¢inkem a rozdilnymi disledky.



Druhd c¢ast je zaméfena na déti a komunikaci. Nejprve jsem se zaméfila
na periodizaci jednotlivych vyvojovych obdobi ditéte, tj. na obdobi od narozeni
do piedskolniho véku. Vyvoj kazdého jedince je zavisly na pisobeni mnoha faktort
a nemusi mit stejné vyznamnou roli v jednotlivych piipadech. Prubéh zavisi
na interakci vrozenych dispozic a vlivi prostfedi. Nejvyznamnéj$im zplisobem

ovlivituje psychicky vyvoj ditéte rodina. Ta modifikuje zédkladni postoj ditéte ke svétu.

V dalsi ¢asti jsem se zaméftila na lidskou (socidlni) komunikaci, ktera ovliviiuje vztah
mezi dvéma nebo vice lidmi. Komunikace se déli podle druhu wuzivanych
komunikac¢nich prostiedkid na slovni (verbalni komunikaci — fe¢) a neslovni (neverbalni

- gestikulace, mimika, fec¢ t¢la).

Ve treti Casti bakalarské prace jsem se zabyvala tématem ,,Média jako socializa¢ni
prostiedek®. Média maji vliv pozitivni i negativni, ovliviiuji chovéni, postoje, nazory
a mohou rozsSifovat obzory pozndni, pomahat v rozhodovani, ale mohou zpisobovat
i spolecensky nepfipustné chovani. Na kazdého jednotlivce ma tentyz obsah jiny
ucinek. Rodice by méli védet, jaké televizni programy dité sleduje, jaké pocitacové hry

hraje a co si prohliZi na internetu. DneSni déti hlavné piijimaji spoustu informaci pies

internet a televizi, tradi¢ni médium, jako je kniha, se postupem ¢asu dostava do ustrani.

V praktické ¢asti budou vyhodnocena data ziskand z vyzkumného Setfeni. K ziskéani
dat jsem pouzila vyzkumnou metodu dotazniku. Vytvofila jsem dva druhy dotazniku,
jeden byl ur€en pro rodice déti a druhy pro ucitelky matefskych Skol. Dotazniky jsou
zaméfeny na Cetbu, sledovani pohadek v televizi, nejoblibenéjsi médium, Easovou

dotaci a ovliviiovani reklamou.



. Teoreticka ¢ast

1. Média, masmédia

1.1 Charakteristika médii

Média jsou neoddélitelnou soucasti naseho zivota, patii mezi nejpouzivanéjsi pojmy
soucasnosti. Jsou prenasSeCi raznych informaci a jsou aktivnimi ucastniky
komunikacniho procesu. Existuji prakticky stejné dlouho jako mezilidskd komunikace
na zemi, ovlivituji historicko-spole¢ensky vyvoj lidstva. S vyvojem spolecnosti se méni

1 média.

V momenté, kdy je v procesu komunikace pifitomné médium, jednd se o tzv.
medialni komunikaci. Pokud je sdéleni vysilano jednim subjektem (napf. televize,
internet) Sirokému a individudlné neuréenému anonymnimu publiku, jednd se o tzv.
masovou komunikaci. K masovym médiim obecné zafazujeme noviny, ¢asopisy,

rozhlas, televizi, knihu, video, film a internet.!

Tam, kde pfi komunikaci vyuzivaime hromadnych sdélovacich prostiedkii, hovoiime
0 komunikaci hromadné. Informace jsou Sifeny vefejné, nepfimo a jednostranné, napf.
meéstsky rozhlas, mistni noviny. Pokud tyto sdélovaci prostiedky zasdhnou celou
spolecnost — cely svét, hovofime o masové komunikaci. Tyto prostiedky nazyvame
masmédia. Sdéleni v masmédiich mé& velmi mnoho informaci nejriiznéj$iho zaméteni

a rizné povahy.

Prvnim prostiedkem masové komunikace byl tisk, ktery nazyvame médiem
vizualnim. Tento technicky vynalez existuje od poloviny 15. stoleti, masov¢ se rozsifil
az v 19. stoleti. Vynélezce knihtisku Johannes Gutenberg zplsobil svym vyndlezem
Vv Evrop¢ informacni explozi. Jedna se pfedevSim 0 noviny, ¢asopisy, katalogy a rtizné

tiskoviny. Mezi jeho ptednosti patii individualni a soukromé pfijeti informace bez

! Pospisil, J., Zavodna, L. Medidlni vychova. Computer media s.r.0., 2009. ISBN 978-80-7402-022-3,
s. 32



Casového omezeni a také moznosti se K témto informacim vracet a uchovavat si tyto

dokumenty.

Dalsim medialnim prostfedkem je rozhlas, ktery nazyvame auditivni médium, které
se vyrazn¢ prosadilo od 20. let minulé¢ho stoleti. Umoznuje kvalitni a rychly pfenos
informaci. V dnes$ni dob¢ existuje spousta rozhlasovych stanic nejriznéjsiho zaméteni,

jejich funkce je zredukovana predevsim na zpravodajstvi a hudebni programy.

V literatufe je jako dalsi médium uvadéna televize, ktera je nazyvana audiovizualni
médium, jejiz rozmach nastal az po 2. svétové valce. Byl to velky technicky pokrok
spojeni zvuku a obrazu, ktery byl schopen piisobivé nds seznamovat s aktudlnimi
informacemi z celého svéta, napf. sportovnimi, uméleckymi, politickymi a pfirodnimi

udalostmi.

Posledni médium, které ndm vstupuje na ptelomu stoleti ¢im dal ¢astéji do bézného
Zivota, se nazyva internet. Vzhledem k $iroké nabidce a moznosti vyuziti se postupné
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stava médiem, které ziskava prvenstvi nad tradi¢nimi prosttedky masové komunikace.

1.2 Vyznam a dé€leni médii

Média se velkou mérou podileji na socializaci ¢lovéka, tedy na procesu, jimz se
jedinec zatazuje do spolecnosti. Tento proces se odehrava predevsim jako komunikacni
aktivita. Jak pfipomind Rosengren, od sklonku 19. stoleti vyznam masovych médii
,jako ciniteli socializace priibézné roste, a to nejen v procesu sekundarni socializace,

Jejimiz subjekty jsme neustdle vichni*®

Média jsou velmi vyznamny a dnes jiZ nepostradatelny prostiedek vzdélavani,
vychovy, akulturace, multikulturni vychovy a socializace jedince. Média maji celkovy
vyznam a piinos pro zivot ¢lovéka. Slovem i1 obrazem zprostiedkovavaji udalosti
a informace z celého svéta, tedy zivot obohacuji a rozsifuji obzor, na druhé strané ale
také pfispivaji k celkové presycenosti, napt. naruSuji denni rytmus ¢loveéka, ochuzuji ho

o spanek, prispivaji k pasivnimu a konzumnimu stylu Zivota.*

2 Kraus, B. Zdklady socidlni pedagogiky. Praha: Portal, 2008. ISBN 978-80-7367-383-3, s. 124, 125, 126
3 Jirak, J., Kopplova, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3, s. 23, 24
4 Kraus, B. Zaklady socidlni pedagogiky. Praha: Portal, 2008. ISBN 978-80-7367-383-3, s. 127, 129



Déti a mladi lidé se s médii setkdvaji denn€ v rodiné, ve Skole i ve volném case.
Prostiednictvim médii ziskavaji informace o svété dospélych i vrstevnicich, uspokojuji
své zajmy, vzdélavaji se v riznych oblastech, inspiruji se v oblasti zabavy, prozivaji

chvile napéti, dobrodruzstvi nebo radosti.”

V literatufe se mizeme setkat s nejriiznéjsim délenim médii. Nejjednodussi déleni je
podle kanadského filosofa Marshalla McLuhana, na tzv. horka a chladna média.

Hork4d média se vyznacuji velkou naplnénosti daty a nevyzaduji intenzivni ucast
ze strany piijemce, pusobi hlavné na emoce ¢lovéka. Spole¢né ptisobi mluvené slovo,
obraz, zvuk, hudba. Horka média pozname podle toho, Ze piijemce vtadhnou piimo
do svého svéta médii. Pfesna definice, zda se jedna o horké nebo chladné médium, se da
urcit jen relativné. Piesnéjsi urceni lze poznat az pii srovnani jednoho média s druhym.
Naptiklad televize by byla horké médium ve srovnani s rozhlasem. Televize vykazuje
vice dat a od pfijemce vyZaduje méné participace, rozhlas mize piijemce brat jako

zvukovou kulisu.

Dalsi mozné dé€leni je na elektronicka a tisténa (klasicka) média.
Mezi elektronicka média patii televize, rozhlas, internet, video a ti§téna média jsou

vSechna ostatni, napf. noviny, ¢asopisy, knihy.6

1.3 Vliv médii

Rosengren ptfipomind, v ¢em je postaveni soucasnych masovych médii v procesu
socializace jedinecné a pro¢ ho povazovat za tak vlivny socializa¢ni faktor:

e vyskytuji se po nckolik hodin denné kazdy den v roce prakticky ve vsech

domécnostech,

e nabizeji nekonecny proud zébavy a informaci,

e ustavuji agendu politickych, ekonomickych a kulturnich diskuzi,

e pomahaji konzervovat existujici struktury moci a soucasné piipravuji pidu pro

o TR 7
zivotng¢ dilezité procesy.

® Hofbauer, B. Déti, mldde? a volny c¢as. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-927-5, s. 129
® McLuhan, M. Jak rozumét médiim. Praha; Odeon, 1991. ISBN 80-207-0296-2, s. 16 - 20
7 Jirdk, J., Kopplova, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3, s. 23, 24



Média maji vyznamny dopad na jednotlivce i na spolecnost a jaké povahy toto
pusobeni bude, je dano rozdilnym pohledem na média a medialni komunikaci,
rozvijejici se a proménujici se systém vyvoje nejen spoleCenskymi a ekonomickymi
podminkami, ale také technologickymi moznostmi. Média jsou vyznamnou
spolecenskou instituci a natolik provdzanou s dal§imi institucemi, Ze jejich podil
na stavu spolecnosti ¢i rozpolozeni jedince, neni mozné od spolecnosti izolovat

a zkoumat samostatné.

V posuzovani vlivu médii hraji rozhodujici roli tfi zdkladni faktory:

- samotny stav spole¢nosti, napt. usporadani Casu, zpusob komunikace, uroven
vzdélanosti,

- rozvoj médii (technicky rozvoj tvah o vlivu médii pfibyva, jakmile se objevi nova
komunikac¢ni technologie — nové médium),

- 10ozvoj pozndni spolecnosti a uvazovani o ni (4€inky médii se méni v zavislosti
narozvoji sociologického a psychologického poznani a také v zavislosti

na proménach technik zkoumani spolecnosti).

Vliv médii podle Jana Jirdka a Barbary Kopplové mizeme délit na:
- kratkodobé a dlouhodobé,
- primé a nepiime,

- planované a nepldnované.

Kratkodobé wucinky médii se mohou u c¢lovéka projevit jako okamzité,
bezprostiedni, pomijivé reakce, které maji emocialni nebo fyziologickou povahu.
Napftiklad napinavy piibéh mlze vyvolat napéti, horor strach, zpravodajstvi o brutalni

vrazd¢é miiZze vyvolat pocit pohorSeni nebo ohrozeni, komedie smich a uvolnéni.

Dlouhodoby ucinek ma trvalej§i charakter, pomiji teprve aZ se zménou témat.
Naptiklad socializace jedince do spolecnosti s podporou médii, které nabizeji vzory

chovani v riznych rolich a povazuji se za velmi trvale.?

® Jirak, J., Képplova., B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-287-4, s. 151, 152,
154



Piimé ucinky médii byvaji spojeny s nabizenym medialnim obsahem a jsou spiSe
chépany jako kratkodobé. Napiiklad pfimou uc¢innost mizeme hledat v predvolebni
kampani urcité strany a jeji uspéch ve volbach nebo mezi komercni reklamou
a naslednym prodejem zbozi. Vliv médii mize byt neprimy, ktery se miize projevit

se znaénym casovym odstupem spolecné s dal§imi faktory.

Piedstavy o zaimérnych a nezamérnych ucincich médii.

Zamérné ucinky:

- ucinky reklamy na spottebitelské chovani,

- ucinky politickych kampani na volebni chovéani,

- uCinky osvétovych a socidlnich kampani na chovani jednotliveli a na zvySeni

solidarniho jednani ve spolecnosti atd.

Nejcastéji uvadéné nezamérné ucinky jsou naptiklad:

ucinek medialniho nasili na agresivni chovani,
- dopad medialnich vyjevl na skute¢ny pohled na svét,
- ucinky pfedpojatosti médii na stereotypizaci,

- uginky erotickych a sexualnich obsahi na postoj jednotliveit.?

1.4 Funkce médii

Zijeme v dobé masmédii, ktera vstoupila do Zivota kazdého z nas a provazeji nas
na kazdém kroku. Masmédia plni celou fadu rozmanitych funkci v nasem zivoté. Cini je
s rozdilnou intenzitou, u¢inkem a s rozdilnymi disledky. Funkce masmédii se projevuji

jako ukon, ¢innost urc¢itého zaméteni a vyznamu.

- Informativni funkce - poskytuje informace, data, zpravy adresatim. Mé vzdélavaci
I hodnotici charakter.

- Formativni funkce — ovliviluje celou osobnost, ma vychovny charakter, jsou
ovlivilovany postoje adresata napt. k otdzkam socidlnim, ve smyslu osobni,

individudlni a spolecenské angazovanosti a aktivity jako zékladni podminky rozvoje

® Jirdk, J., Kopplova., B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-287-4, 5. 174-176



osobnosti. Tyto ucinky se projevuji v souvislosti s manipulaci, ktera je nejvice
zfejma v oblasti reklamy.™

- Komunikativni funkce — schopnost uskutecniovat spojeni mezi urcitou udalosti,
skute¢nosti na jedné strané a piijemcem na druhé. Pfinos médii pomaha v celkovém
procesu socializace stabilizovat normy, vzory, idealy, pfispiva ke kultivaci tim,
ze uci adresata prejimat dané chovani.

- Rekreativni funkce — navozuje u adresata podminky pro odpocinek a regeneraci sil.
Vytrhuje ¢lovéka z kazdodenniho shonu a ddva mu zapomenout na kazdodenni
starosti. Zbavuje ¢loveéka psychického napéti, navozuje uvolnéni a prispiva k dusevni

124

rovnosti. Pfinasi zabavu, atim uspokojuje potiebu prozit kazdou radost ze hry,

rozptylit a bavit se.™

1% Kraus, B., Polackova., V. a kolektiv. Clovék, prostiedi a vychova. Brno: Padio. 2001. ISBN 80-7315-
004-2, s. 30
Y Kraus, B., Sykora., P. Socidlni pedagogika 1. Brno: IMS, 2009, s. 47



2. Dét1 a komunikace

2.1 Periodizace vyvojovych obdobi ditéte

Na psychicky vyvoj jedince je pohlizeno zriznych hledisek, se zaméfenim
na osobnost jedince, podle jednotlivych psychickych funkci, ale i vzhledem
k jeho socialnimu postaveni. Vyvoj jedince je chapan jako vysledek genetickych
a psychosocialnich vlivli. Zakladni psychické potfeby a mira jejich uspokojeni muze

ovliviiovat détské prozivani a chovani.

Psychicky vyvoj kazdého jedince je zavisly na piisobeni mnoha faktord, které jsou
ve vzijemné interakci. U kazdého jedince nemusi mit tyto faktory V jednotlivych
pfipadech stejn¢ vyznamnou roli. Pribéh psychického vyvoje zavisi na interakci

vrozenych dispozic a vlivl prostredi.
Cinitelé psychického vyvoje:

- Dédi¢nost (geneticka dispozice) je zakédovana ve formé& genii. Zadny gen
se neprojevuje izolovang, ale vzdy integrované. Genetické predpoklady a vlivy prostiedi
jsou od samého pocatku vyvoje ve vztahu vzijemné interakce. Geny predstavuji
informace, na kterych zavisi vytvofeni piedpokladi pro rozvoj riznych psychickych
vlastnosti. K postupné aktivaci jednotlivych sloZek dochéazi v prib¢hu Zivota jedince.

Vznik urcité kombinace dédiénych dispozic je zavisly na zptisobu partnerského vybéru.

- Prostfedi, vnémz dit¢ vyriistd, mize jeho vyvoj vyznamné ovlivnit. Pisobi
na dit¢ prostrednictvim interakce, ktera miize mit rizny charakter, mize jit o interakci
S lidmi, nezivymi objekty nebo symboly. ZkuSenost, tj. uceni, mize lidskou psychiku
ovlivitovat pozitivné i negativné. Materidlni prostfedi, ve kterém dité Zije, je velice
diilezité predevSim pro jeho kognitivni vyvoj. Na materidlnich podminkach domova je

predevsim zavisly vyvoj malych déti.*

2 Vagnerova, M. Vyvojovd psychologie I, détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2005. ISBN 80-246-
0956-8,s.9 - 16
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Nejvyznamngjsi socialni skupinou, ktera zdsadnim zplisobem ovliviiuje psychicky
vyvoj ditéte, je rodina. Ditéti poskytuje zakladni zkuSenosti, které ovliviuji jeho
zpusob, jakym bude chapat rtizné informace a jak na né€ bude reagovat. Osvojuje si
urcity zpusob interpretace socialnich signalii, vzorce chovani a nauci se, jak projevovat
nebo neprojevovat svoje pocity anazory. Rodina modifikuje zakladni postoj ditéte
ke svétu.

Rozvoj détské osobnosti ovlivituje styl rodinné vychovy, nejvyhodnéjsi
je kombinace rodi¢ovské lasky a discipliny. Stejné rodinné prostiedi muze odlisné
pusobit na jednotlivé déti. Sourozenci vyrustaji ve stejné roding, ale vzhledem k urcitym
rozdilim jako je pohlavi, v€k, vlastnosti jejich osobnosti a naddni se k nim rodice
nechovaji Gplné stejné. Chovani rodicii se v priabéhu Zivota méni, je ovliviiovano jejich
zkusenostmi s vychovou a také riznymi projevy ditéte (napf. nadani ditéte, télesné

postizeni).

Prenatalni obdobi

Prenatalni vyvoj trva devét kalendainich mésict. V tomto obdobi se vytvareji
vSechny potiebné predpoklady pro budouci zivot. Lidsky mozek se vyviji v prubéhu
celého prenatalniho vyvoje. Mozek je velice vnimavy viici toxickym vliviim a jakakoliv
zména ve vnitinim prostfedi matky se projevi i v organismu plodu. V tomto obdobi plod
postupné reaguje napi. na tlak, zvuk z vnéjsiho prostfedi, pohybuje se, rozpoznava

denni a no¢ni ¢innosti.

Novorozenecké obdobi

Novorozenecké obdobi trva zhruba jeden mésic. Porod je vyznamnym meznikem
v zivoté ditéte, velkou psychickou zatézi. Dit¢ se z biologického hlediska stava
samostatnou bytosti, ocita se v odlisSnych podminkach, nez jak bylo zvyklé. Lezi na
pevné podloZce, v intenzivnim osvétleni, v relativnim hluku a chladu, musi samo
dychat, pfijimat potravu, vyméSovat a udrzovat t€lesnou teplotu. Novorozenec je
vybaven zakladnimi reflexy, vrozenymi zpisoby chovani a schopnosti uceni. Rozvoj

S ’ . v oo s . Pl N Mt vy r v v,o 13
novorozence zavisi na vyvojove i individualné pfimétenému ptisunu podnéta.

B Vagnerova, M. Vyvojovd psychologie I, détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2005. ISBN 80-246-
0956-8, s. 18 — 20, 63, 64, 67 - 69
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Dité je zavislé predevsim na svém okoli, tj. hlavné na matce. Dovede vnimat doteky,
teplotu a zménu polohy.

Dit¢ poznad matku podle Cichu, rozezna jeji oblicej a hlas. Uceni je spojeno se
zakladnimi smyslovymi informacemi, je aktivizovano v ramci socialni interakce,

protoze je moznostem a potiebam ditéte nejlépe ptizplisobena.

Kojenecké obdobi

Kojenecky vek trva od jednoho meésice do jednoho roku véku ditéte. V tomto obdobi
dochézi k rychlému rozvoji mnoha kompetenci, které jsou predpokladem k postupnému
osamostatiiovani. Projevuji se individudlni rozdily mezi jednotlivymi détmi v prozivani,
chovani a celkovém vyvoji. Rozvoj poznavacich procest probiha na zakladé interakce
zrani a uceni, ve vzajemném vztahu S psychickymi i té€lesnymi faktory a je spjat se

Zranim centralni nervové soustavy.

Vyvoj zrakového vnimani se rozviji postupné, pro rozvoj poznavacich procest je
Zrakové vnimani je zdrojem informaci a dulezitym prostfedkem orientace. Kojenec se
timto zplsobem snadno seznamuje s nejblizSim okolim, uci se chépat, rozpoznava

rozdily a podobnost jednotlivych objekti.

Vyvoj motorickych schopnosti probihd jiz v prenatalnim obdobi, v té dobé ma
pouze reflexni charakter. Motorické schopnosti se vyvijeji postupné, podle rtizného

tempa dozravani jednotlivych mozkovych struktur.™*

Motoriku délime na:

- hrubou zahrnujici pohyby celého téla, které¢ dale délime na pohyby lokomoc¢ni,
napf. lezeni, skakani, chiizi a na pohyby nelokomo¢ni, napf. sezeni, diep,

- jemnou zahrnujici pohyby rukou, manualni dovednosti, grafomotoriku (pohyb pfi

grafickych ¢innostech), logomotoriku (pohyby mluvicich organt pfi feci), mimiku.

Y Vagnerova, M. Vyvojovd psychologie I, détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2005. ISBN 80-246-
0956-8, s. 69, 71-79

12



Za vyznamny meznik motorického vyvoje je povazovano:

- ovladani hlavicky (orientace ve vnéjSim prostiedi),

- manipulace s predméty,

- sezeni bez opory,

- aktivni pohyb v prostfedi, ziskdvani sebedlivéry, rozpoznavani velikosti a kvalit

riznych objektil, vstupovani do novych socidlnich situaci.

Dilezity je také vyvoj jemné motoriky, protoze dit¢ je schopno manipulovat

s pfedméty, seznamovat se s nimi a prozkoumavat je. Vyvoj jemné motoriky Ize shrnout

do ti stupnd vyvoje.

1. stupen - dit¢ sah4 a uchopuje pfedmét obéma rukama a nakldni se k nému celym
télem

2. stupein — uchopovaci pohyb se jiz vyc¢lenuje z piiklonu trupu, stale predmét uchopuje
obéma rukama

3. stupen — dit¢ uchopuje predmét jednou rukou a druhou rukou dokaze s predmétem
manipulovat. V prib&hu tohoto stupné se rozviji jednotlivé typy tchopti — aktivni

dlanovy uchop, niizkovy uchop a klestové (Spetkové) uchopovani.

Spravny vyvej Fe€i je zavisly na dostate¢ném rozvoji vniméni (sluchového,
zrakového), mysSleni, pozornosti, paméti, jemné motoriky. Dilezitym faktorem je
motivace ke komunikaci, tj. chtit néco sd¢lit. Mluvena te€ a jeji osvojeni hraje dilezitou

roli z hlediska vyvoje mysleni, socializace a celé osobnosti ditéte.

V prvnich mésicich pouziva kojenec ke komunikaci neartikulované zvuky. Kolem
tiettho mésice jiz zacind broukat, vrni, mlaska, vyska, snazi se na sebe upozornit.
Od sestého mésice zacina zvatlat a vyslovovat prvni slabiky, napf. ba, ma, ta. Hlasem
dokaze vyjadfit svou naladu, napf. nespokojenost dokaze vyjadfit i jinak nez placem.
Od devatého mésice vétsina kojenct jiz rozumi a reaguje na jednoduché vyzvy (udelej
papa, paci - paci), reaguje na zavolani jménem. Prvni slova a dal$i rozvoj komunikace
zalezi na tfadé faktorti, napf. na dispozicich ditéte, jak je snim komunikovano,
na prostiedi, ve kterém vyrtsta. Dité si jednotliva slova spojuje s objektem, napf. vidi

psa, sly&i haf a hmatd.™

“Doiikova, O., Novotny,J. S. Vyvojovd psychologie pro socialni pedagogy. Brno: IMS, 2009, s. 58 - 64
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Za béznych okolnosti se postupné rozsifuje slovni zasoba a po dvanécti mésicich

zahrnuje slovnik kolem Sesti slov, zvlada gesto ukazovani a samo je zaciné pouzivat.

Psychicky vyvoj kojencu

V ramci psychického vyvoje je prudky rozvoj ustanoveny piedevsim zranim
centralniho nervového systému a télesnym rastem. Rozvoj kognitivnich funkci se déje
na zéklad¢ interakce zrani a uceni, ve vztahu a vzijemném plsobeni s ostatnimi
slozkami vyvoje osobnosti. Dle teorie J. Piageta se dit¢ nachazi ve stadiu
senzomotorické inteligence. VétSinu informaci o sobé a svém prostredi ziskava skrze
motoricky vyvoj a vyvoj senzomotorickych procest a aktivné zjistuje vztah mezi svym

konanim a prostiedim.

Pozornost v kojeneckém obdobi je stale predevS§im spontanni, na reflexni bazi,

vyvolavaji ji silné a vyrazné podnéty. U ditéte dochazi k ustrnuti motorické aktivity. ™

Emoc¢ni vyvoj stimuluje rozvoj mnoha dal§ich psychickych funkci. Vyvojové
piedchazi rozvoji kognitivnich schopnosti, slouzi jako bazalni, hodnotici, orientacni
aregulacni systém. Dité pfichdzi na svét s vrozenou schopnosti emocné reagovat,
zakladni pocity libosti a nelibosti se postupné rozvijeni, reakce ismévem, signalizujici
pocity pohody se objevuji kolem druhého mésice veku ditéte. Okolo Etvrtého mésice
dokaze dité projevit radost, ale 1 nespokojenost. Po ¢tvrtém mésici se zacinaji objevovat

zlostné reakce a umi vyjadfit strach.

Pro dité jsou emoc¢ni projevy dulezitym prostfedkem komunikace. Vyjadiuje svoje
aktualni pocity a k tomu slouzi vnéjsi projevy emoci. Timto zplisobem dokéze ostatnim
lidem sdélit, co citi, davno pied tim, nez se nau¢i mluvit. V tomto véku uz je schopno
vnimat citové projevy jinych lidi. Informace, které ditéti poskytuje emocni projev
raznych lidi, pfispivaji k jeho zékladni orientaci v dané situaci. Napf. pozitivni emoce

dit¢ uklidiuje, naopak negativni projevy vyvolavaji u ditéte obranné reakce.'’

® Doiikova, O., Novotny,J. S. Vyvojovd psychologie pro socidlni pedagogy. Brno: IMS, 2009, s. 64 - 69
Y Vagnerova, M. Vyvojovd psychologie I, détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2005. ISBN 80-246-
0956-8, s. 96-98
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Emoce ovliviwyji rozvoj mezilidskych vztaht, pfedevsim vztah s matkou. Zahrnuje
jak schopnost empatie, tj. vciténi se do pociti nékoho jiného, tak rozvoj citové vazby

K jiné osobé.

Socializace

Prostfedkem socializace je uceni, které se uskuteciiuje v ramci mezilidské interakce.
Lidé (pfedevsim matka) zprostiedkovavaji ditéti rizné zkuSenosti, a tak rozvijeji jeho
schopnosti. Mezi 6. a 9. mésicem zacina dit¢ odliSovat matku od ostatnich lidi, pocit'uje
strach z cizich lidi, tento projev je jeden z nedilezitéjsich signalti normalniho vyvoje.
Matka se stava jednim z objektil, které dité¢ chape jako trvalé. V této souvislosti je dité
postupné nuceno akceptovat svou vlastni samostatnost, tj. oddélenost od matky. Matka
funguje v kontaktu s ditétem jako zrcadlo, v této dobé se vytvaii zaklad pro uceni
napodobou. Na konci kojeneckého obdobi dité chape stalost a kontinuitu vlastni bytosti,

o , w1
odligené od okolniho svéta.'®

Batoleci vék
V obdobi od jednoho do dvou let mluvime o mlad§im batolecim obdobi, od druhého
do tfetiho roku pak o star§im batolecim obdobi. V tomto obdobi je vysadni postaveni

vyvoje feci a chiize.

Motoricky vyvoj

Vyvoj hrubé motoriky postupuje od prvnich nedokonalych kracku — kolem 12.
mésice - K samostatné chiizi se zastavenim. Ve 12. az 13. mésici se dité samo usadi
na zidli a je schopno 1ézt po schodech nahoru. Okolo 15. mésice zac¢ina dit€ neohrabané
utikat, ve 21. mésici dité beéha, po schodech jde nahoru i doll s pfidrzenim se zébradli
a dokéze kopat do mice. Po 24. mésicich umi dité samo sejit a vyjit schody, skace,
vyrovnava nerovnosti terénu, postupné zacina chodit po Spickéch, pieléza, podléza,
Slape na tfikolce. Dilezitym meznikem je ovlddani vymeéSovani, které se dité uci

v priib&hu druhého roku.™

18 Vagnerova, M. Vyvojovd psychologie I, détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2005. ISBN 80-246-
0956-8, s. 98, 117, 118
“Doiikova, O., Novotny,J. S. Vyvojovd psychologie pro socialni pedagogy. Brno: IMS, 2009, s. 76
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Jemna motorika

V tomto obdobi se jemna motorika rychle zlepSuje. Dité dokaze napf. stavét z kostek
véze, vlaky, mosty. Po druhém roce dité zastrkuje ve skladacce zakladni geometrické
tvary do tvarové odpovidajicich otvori. ZlepsSuji se pohyby rukou i prstd, roste citlivost
koneckl prstt, dité naptiklad zvladne obraceni silnéjSich listli, mackani, trhani, drzeni
tuzky. Kolem tfetiho roku jiz zvlddne samo navlékat koralky piiméfené velikosti
na provazek.

V oblasti jemné motoriky a jejiho zdokonalovani je vyznamnym vyvojovym prvkem
vyhranovani laterality (tzn. pravorukosti ¢i levorukosti). Kolem druhého roku lze jiz
rozpoznat, kterou ruku dit€ upfednostiiuje, napf. pii natahovani se pro hracku,

uchopenim hracky.

Vyvoj ie¢i, komunikace

Dité si zacina uvédomovat, ze diky slovim muize snadnéji a 1épe komunikovat
s okolim. Od konce prvniho roku vétSina déti chape a reaguje na rizné slovni vyzvy,
napi. udélej paci-paci. Postupné zacind chédpat symbolicky vyznam slov, tedy to, Ze
kazda véc ma své oznaceni. Postupné dochdzi k nariistu slovni zasoby:

- v lroce -6 slov,

- v15roce —20 az 30 slov,

- ve 2 letech — 200 az 300 slov,

- ve 3 letech — 700 az 900 slov.

Psychicky vyvoj
(vStépovani, uchovavani i znovu vybavovani minulych zkuSenosti a vjemtl). Ze zacatku
pievlada spise bezdécnd pamét’ (silny zazitek) a postupné se prodluzuje doba latence —

dite si déle pamatuje.

Se schopnosti pfedstavovani a rozvojem paméti souvisi moznost tzv. oddalené
napodoby. Dité dokaze napodobit, co jiz dfive vnimalo, napf. napodobuje urcité

e ; 2
chovani, ur€itou ¢innost (krmeni panenky). 0

*Donikova, O., Novotny,J. S. Vvojovd psychologie pro socidlni pedagogy. Brno: IMS, 2009, s. 76 - 81
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Pro batoleci obdobi je vyrazny rozvoj védomi sebe sama coby samostatné, zcela
osobité bytosti, odlisné od svého okoli — sebeuvédoméni. Teprve po 15. mésici je dité

schopno o sob¢ mluvit jako o objektu a nazirat na sebe.

Socialni vyvoj

V batolecim obdobi je dité jeste stale do zna¢né miry zavislé na matce, postupné se
vSak rozsifuje jeho okruh socidlnich vztahl (otec, sourozenci, prarodice, teticky). Diky
navyseni novych vztahl se stavaji odluky od matky snazsi, protoze péci o dité¢ mize
zastoupit i jiny ¢len rodiny. Ustanovuji se zdklady pochopeni riznych socidlnich roli
anorem chovani (pozorovanim reakci druhych lidi a ziskdvani informaci o vhodném
¢i nevhodném chovani — nej€astéji od rodict). Jsou stale vice upeviiovany rizné navyky

— rezim dne, stravovaci navyky, hygiena.

Pfedskolni obdobi

Piedskolnim obdobim je vék mezi tietim az Sestym rokem Zivota ditéte. Pfizna¢nym
rysem je rozvoj motorické aktivity, senzomotorického a emoc¢niho vniméni, intenzivni

osamostatiiovani a chépani svéta.

Motoricky vyvoj neni na prvni pohled tak vyrazny jako v pfedchozich letech.
Pokroky v hrubé i jemné motorice se tykaji predevS§im zdokonalovani a zlepSovani
pohybové koordinace, hbitosti, elegance pohybii. Dit¢ se pohybuje dospélym zpiisobem,
bez problémi chodi, béha, skace, hazi mic apod.

Vyrazné posuny Vv jemné motorice jsou ve zru¢nosti a obratnosti rukou, dité zvladne
vystiihat jednoduché tvary, pracuje s plastelinou, kresli Stétcem, skladd nejriiznéjsi

skladacky. Levorukost ¢i pravorukost je plné zietelnd. !

Rozvoj jemné motoriky se promita do vyvoje Kresby, jez je vtomto obdobi

nejvyraznéjsi.

Vyvoj kresby mizeme rozdélit do nasledujicich stadii:

- stadium ¢marani,

! Dotikova, O., Novotny,J. S. Vyvojovd psychologie pro socidlni pedagogy. Brno: IMS, 2009, s. 82, 83,
86 - 88
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- staddium tvarti a symbold,
- naivni realismus (dité nekresli, co aktudlné vidi, ale co dobte zn4),

- vizudlni (kriticky) realismus (maluje obrazy, které ma naplanovany).

Vyvoj fe¢i, komunikace

Vyslovnost tfiletého ditéte je jesté nedostateCna, nckteré hlasky nahrazuje jinymi
nebo je vyslovuje nepiesné. Mezi patym a Sestym rokem tento jev vétSinou ustupuje, az
upln¢ vymizi. Roste slozitost a rozsah vét, pouzivaji plural, minuly ¢as, znaji rozdily
mezi zakladnimi ukazovacimi zajmeny (ja, ty, on), chapou vyznam piedlozek (pod,
nad). Vyrazné roste zajem o mluvenou fe¢, dokazi vydrzet delsi dobu pii poslechu

pohadky, umi reprodukovat rizné basnicky, fikanky, pisnicky.

Dit¢ v tomto obdobi klade otazky ,,co?*, ,,kdo?*, ,jak?*, ,,proc?“, ,pro¢ to déla?*,
,c0 d€la?“ - snazi se zjiStovat priciny, a tim ziskdva nové poznatky o sob€ i okolnim
sveté. Dokaze vnimat i ptikaz, ktery sdruzuje vice ukoli, napf. vezmi ze stolu prazdny

hrnicek a dones ho mamince do kuchyné.

Psychicky vyvoj

MysSleni - predskolak je ve svych usudcich siln€ ovlivnén ndzornou podobou svéta
a Casto je veden k nespravnym zavértim, napf. dit¢ neni schopno postihnout jiny uhel
pohledu, ulpivd na svém subjektivnim vnimani reality, pfi€itdni Zivota neZivym

objektlim, polidstovani nezivych objektu.

Vnimani je globalniho, neanalytického charakteru a pfevlada egocentri¢nost — dité je
orientovano jen na to, CO ho objektivné upoutava. Celek vnima bez jednotlivych ¢asti,
detaild a nerozliSuje mezi nimi vztah. V tomto véku dité¢ nezvlada prostorové vztahy,
precenuje velikost objektu, napt. je-li v popiedi myS$ a slon vzadu, dit¢ ma sklon

usuzovat, ze mys je vétsi.??

Ptedskolni v€k je obdobim stabilizace vlastni pozice ve svété. Nezastupitelnou roli

Vv procesu socializace hraje stale rodina. Socializace nese v sobé tii vyvojové prvky:

*Doiikova, O., Novotny,J. S. Vivojovd psychologie pro socidlni pedagogy. Bmo: IMS, 2009, s. 88 - 97
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- vyvoj socialni reaktivity — dit¢ se u¢i navazovat a udrzovat vztahy k lidem
ve svém blizkém i vzdéaleng&j$im socidlnim prostiedi,

- vyvoj socidlnich kontrol — dité si osvojuje normy, na zakladé ptikazi a zékaz
dospélych, normy a pravidla postupem ¢asu bere za své,

- osvojovani si socidlnich roli, vzorci chovani, které se od ditéte ocekavaji

a vyzaduji.?

Predskolni déti vyjadiuji svlij vlastni nazor na svét v kresb€, vypravéni nebo ve hie.

Kresba je neverbalni symbolickou funkei, kterd zobrazuje realitu tak, jak ji dité chape.

Vyvoj kresby prochazi né¢kolika fazemi:

- presymbolicka, senzomotoricka faze — pro batole je to grafomotoricka ¢innost,
tj. Cmarani je pro néj zajimavé samo osobé, vice nez vysledek,

- faze prechodu na symbolickou trovein — dit€¢ postupné zjistuje, ze ¢marani
muze byt prostiedkem k zobrazeni reality,

- faze primarniho symbolického vyjadreni — dit€¢ dokdZe néco konkrétniho

zobrazit, dité kresli to, co o objektu vi a co se mu na ném zda dulezité.

Déti kresli vSe, co je néjakym zplsobem zaujme, velmi Casto kresli lidské postavy.
Vyvoj kresby lidské postavy ma sviij vyvoj, ktery odrazi celkovy psychicky rozvoj
ditéte.:

- stadium hlavonoZce — kresba lidské postavy se objevuje ptiblizné ve tiech letech,
nejvetsi vyznam ma pro déti hlava a detaily obliceje, potom koncetiny. Prvnim
zobrazenim lidské postavy je hlavonoZec.

- stadium subjektivné fantazijniho zpracovani — ve 4 — 5 letech zacina dité
kreslit detaily postavy - obléka ji, prikresluje dalsi casti odévu.

- stadium realistického zobrazeni — na konci pfedskolniho véku se vytvory stéle

podobaji skutecnosti. Dité kresli to, co vidi.?*

2 Doitkova, O., Novotny,I. S. Vyvojovd psychologie pro socidlni pedagogy. Brno: IMS, 2009, s. 101
* Vagnerova, M. Vyvojovd psychologie I, détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2005. ISBN 80-246-
0956-8, s. 183-186
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Hra je také neverbalni symbolickou funkeci, je dalsim zptisobem vyjadieni postoje ke
svétu 1 k sobé samému. Hra slouzi ditéti jako prostiedek k vyrovnani s realitou. Ve hie
je dité¢ svobodné a miize si problematickou skute¢nost zpracovat, jak samo chce.
Tematické hry slouzi jako procvi¢ovani budoucich roli, vhodnych feseni situaci, proziti
raznych socidlnich roli i negativnich, které déti lakaji a v jiné podobé by jim nebyly

povoleny, napiiklad hra na skolu, maminku a tatinka, valceni.

Typickému zplisobu uvazovani a prozivani predSkolnich déti odpovidaji pohadky.
Pohadkovy dé&j je zjednoduseny a fidi je jednozna¢nymi pravidly — dobro zvitézi a zlo je
potrestano. Pohadkovy svét se ditéti jevi jako bezpecny, pomdhaji mu pochopit
fungovani skutecného svéta. Dit€ jasné vidi, jak se chovaji zIé a jak hodné postavy.
Ditéti uspokojuji potfebu ztotoznéni s hrdinou, coz je Casto postava, kterd ma podobné
problémy. Umozni ditéti, aby se akceptovalo i se svymi negativnimi pocity, vlastnostmi
a projevy. Ukazuje se zde, ze Cloveék nemize zit sam pro sebe, ale iV lidském

X . 25
spolecenstvi.

2.2 Lidska (socialni) komunikace

Socialni komunikace je vzdjemné sd€lovani vyznami mezi dvéma nebo vice lidmi,
je nezbytnou podminkou Zivota. Nejvyznamnéj$imi informacemi, které ovliviiuji vztah
mezi dvéma nebo vice lidmi, jsou vzijemné informace o sdileném vztahu, které jsou
transformovany ve vzdjemné pocity a postoje. Informace mohou byt predavany
bezprostiedné a otevieng, nebo védome (pfedstirame zajem o Cloveka, protoZe vime, ze
budeme v budoucnu potiebovat jeho pomoc), ¢i nevédomé (zapomeneme pfijit

na schiizku, protoze nepiikladame vztahu diilezitost).

Pfi komunikaci se stfidd role komunikatora (ten, kdo néco sdéluje) a role
komunikanta (ten, kdo pfijimd obsah sdé¢leni). Komunikace se déli podle druhu

vr ’ . v s v o ’ r1r ’ 1.0\ 2
uzivanych komunikacnich prostiedkti na slovni (verbalni) a neslovni (neverbalni). ®

% Vagnerové, M. Vyvojovd psychologie I, détstvi a dospivéni. Praha: Karolinum, 2005. ISBN 80-246-
0956-8, s. 186, 187
% Vizdal, F. Socidlni psychologie 1. Brno: IMS, 2010, s. 94
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Mluvena a psana fe¢ tvoii zdklad verbalni komunikace a je nejfrekventovanéjSim
a nejvyznamngj$im komunikaénim systémem. Re¢ je nejsrozumiteln&j§im prostfedkem
a jeji zékladni funkci je zprostfedkovat informaci a néco oznamit. V fe¢i vnimame vedle
obsahu sdéleni, logiky, stavby vét, slovni zasoby 1 barvu hlasu, silu hlasu, vysku atd.
Aby nase mluvené slovo bylo co nejsrozumitelnéj$i pro druhou stranu, je dilezité

respektovat téma i okolnost, komu je urceno.

Neverbalni komunikace je komunikace beze slov. Komunikujeme prostiednictvim
pohybii téla, gest a celkovym vzhledem. VétSina mezilidské komunikace probihé spise
neverbalni cestou, tzv. fe¢i téla, prostiednictvim gestikulace, mimiky, tj. drzeni téla,
vyraz obliceje, pohled a pohyb o¢i. Ovladat fe¢ t€la a rozumét ji neni snadné. Gesta,
kterd bezmyslenkovité délame, nejen zdiiraziuji, co fikdme, ale tlumoci myslenky, které
mluvena fe¢ nedokaze vyjadrit slovy. Neverbalné c¢lovék vyjadiuje své dusevni
rozpolozeni, pocity, city, prozitky, mySlenky. Rozdily jsou mezi muzi a zenami, mezi

détmi a dospél}'/mi.z7

z Sykora, F. Uvod do studia predmeétu socidalni komunikace. Brno: IMS, 2008, s. 6, 7, 17
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3. M¢édia jako socializacni prostredek

3.1 Pozitivni a negativni vlivy

Média maji vyznamny vliv na jednotlivce i na celou spole¢nost, ovliviiuji chovani,
postoje, ndzory jedincli, mohou rozSifovat obzory poznani, vzdélavani, pomdahat
Vv politickém rozhodovani, ovliviiovat zivotni styl, ale také dé&sit, vyvolavat napéti,
navadét ke spolecensky nezaddoucimu chovani nebo uvadét véci v omyl, také mohou

piesvédcovat i manipulovat. Na kazdého jednotlivce ma tentyz medialni obsah jiny vliv.

Meédia pisobi ,,na ctyrech riznych urovnich soucasné: jako spolecenskd instituce,
Jjako organizacni masinérie, jako zpiisob umistovani obsahu na scéné a jako prostor,

kde recipienti nabyvaji zkusenosti “28

Povaha pisobeni je déna rozdilnym pohledem na média a medidlni komunikaci,
hlavné skrze spoleCenskou povahu se jedna o neustdle se rozvijejici a proménujici se
syst¢ém. Média vzdy pusobi jako soucdst spoleCenského kontextu a ,budou jen
zfidkakdy jedinou nebo dostate¢nou piic¢inou urcitého efektu a je neobycejné t&zké

. . .o . r W b4 14 2
stanovit jejich relativni ptispéni®. ’

Rodice by méli védét, Ze pokud jsou jejich déti dlouhodobé vystavovany médiim, ma
to zdravotni dopady na vyvoj mozku, obezitu, zvySenou agresivitu, pied¢asnou sexualni
aktivitu, uzivani drog, alkoholu a Spatné Skolni vysledky. Déti by se mély naucit
spravné volbé programii a poznat, jaké hodnoty se skryvaji v jejich obsahu. Velkou
pomoc by jim méli davat hlavné rodice, kteti by méli sledovat hodnoceni videoher,
ziskavat rGzné informace o knihach, hudbé, filmech, které jejich dité sleduje. DneSni
déti hlavné ptijimaji veSkeré informace pies pocitac, proto je diilezité, aby jejich rodice

kontrolovali, co jejich déti sleduji a ¢im se bavi.

Zasadni je pro vliv médii tzv. posilujici ucinek. O spousté témat mame jen utrzky

J& 24

informaci, z nichZ si vytvafime domnénky. Pokud nam tyto domnénky média potvrdi,

% Jirak, J., Kopplova, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3, s. 321 - 324
2 Jirak, J., Kopplova, B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-287-4, s. 151,152
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mame tendenci je povazovat za pravdu. Tento vliv je velice nebezpecny, protoze

medialni obsahy mohou zkreslovat skute¢ny svét a uvadét nas v omyl pii rozhodovéni.

Dalsi negativni vliv médii se zakladd na teorii, ze pokud je ¢lovék dlouhodobé
vystavovan ur¢itym podnétiim, brzy si na né zvykne a zacne je povazovat za normalni,

napt. nasili v serialech, filmech a videohrach.

Vyznamnym ucinkem je tzv. piedkladani témat. Média nas neovliviiuji pouze snahou
meénit naSe nazory a postoje, ale nabizeji piimo témata, o kterych bychom méli
pfemyslet nebo se jimi zabyvat. Média timto zpisobem urcuji, které otazky budou
v dané dobé dulezité a které ne, a také do svého obsahu zahrnuji jen urcitd témata, ktera
maji vyzdvihnout dtlezitost daného tématu. U€inky predkladanych témat nejsou
na kazdého cloveka stejné, miizou velice snadno ovlivnit minéni jednotlivell a nasledné
celé vefejné minéni.*

Vystavovani se ur¢itému medidlnimu obsahu muize vyvolat zménu
ve spotiebitelském chovani, napt. muze podpoftit zakoupeni urcité véci z reklamy, vést
k zaméné znacky za novou a zménit zpusob traveni volného ¢asu. Mlizou nastat zmény
vV komunika¢nim chovéni ¢i v chovani a postojich k nejbliz§imu okoli, napt. vystraSeny

détsky divak se mize chovat nedivétive k ostatnim lidem.

Dalsi ptuisobeni médii na chovani je napodoba, tyto uvahy piedevsim varuji pred
moznosti, Ze ze socialné¢ nezadouciho jednani se miiZe jedinec naucit jak to ¢i ono

provést. At uz jde o loupezné piepadeni, vyloupeni banky, benzinové pumpy apod.

~Kdyz se napr. néjaky televizni program libi rodiciim, vétsinou se domnivaji,
Ze nemuze Skodit ani jejich détem. To znamend, Ze porady, jez zevrubna obsahova
analyza oznaci jako vysoce ndsilné, mohou byt skutecnymi divaky vnimany jako vcelku

¢

neskodne.

Vliv médii na chovani jednotlivcl se netyka jen rizika napodoby nésilnych obsahii,

ale také rizik napodoby fyzickych vzort. Tyka se to napi. mladych divek, které chtéji

¥ pospisil, J., Zavodna, L. Medidlni vychova. Computer media s.r.o., 2009. ISBN 978-80-7402-022-3, s.
57, 60
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doséhnout vyzablych proporci soucasnych modelek, toto chovani vede k naruSeni

’ ’ o 31
stravovacich navykd.

3.2 Kniha

Tisténd média jsou nejstarsSimi prostfedky masové komunikace. Zasadnim meznikem
ve vyvoji byl vynalez knihtisku kolem roku 1450. Mazeme fici, Ze vznik knihtisku mé¢l

revolucni vliv na cely stredovek.

Zhruba pred sto lety byla knizka univerzalni soucasti détského svéta. I v dnesni
ptetechnizované dob¢ jsou knizky v rodinach zhruba od jednoho roku ditéte standardni
vybavou. Dité se s knihou seznamuje pfiblizné v 15 mésicich, za¢ind obracenim stranek
a prohlizenim obrazkd. Rodice ¢tou détem hlavné pohadkové piibéhy a fikanky. Pfi
¢teni pohadek dit¢ vnima, predstavuje si a proziva d¢j. Rodi¢e svym détem predcitaji
pohadky nejcastéji pted usnutim v postylce, proto i neklidné a nesoustfedéné déti si

najdou nejvhodnéjsi polohu a uvolni se k poslouchani.

Pohadkové knihy nemluvi jen tak obyc¢ejnou feéi, jsou tam nova slova a skladba vét
je zvlastni, rodi¢ pfi pred¢itani méni intonaci hlasu, ktery dit€ vice upoutava K ptib&hu.
Predcitani pozitivné pfispiva k vytvareni Zddoucich navyki a norem chovani. V roding,
kde se pravidelné piedcita, je pravdépodobné, ze dit¢ bude v dospélosti ¢ist pohadky

i svym détem.*

3.3 Televize jako nejmocnéj$i médium a jeji vliv na déti

Televize vznikla z jiz existujicich technologii, tj. z telefonu, telegrafu, nahravani,
reprodukce zvuku a pohyblivé fotografie. Na pocatku se obsah téchto médii
hledal, vyvijel a do velké miry kopiroval obsah pivodnich starych médii, které vlastné

dosud kopiruje. Jsou to noviny (zpravodajstvi), filmy (zabava) a zvukové nosice

*'Jirak, 1., Képplové, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3, s. 360 - 361
32 Pospisil, J., Zavodna, L. Medidini vychova. Computer media s.r.0., 2009. ISBN 978-80-7402-022-3,
s. 38

33 Matgjeek, Z. Prvnich 6 let ve vyvoji a vchové ditéte. Praha: Grada Publishing, 2005. ISBN 80-247-
0870-1, s. 157 - 160
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(hudba). V Ceskoslovensku zagala televize vysilat pravidelné az od roku 1953. Televize

prenasi audiovizualni signal, tj. spoleén& zvuk s obrazem.**

Barevny obraz se zvukem je nejpfitazlivéjsi médium, nabizi nejvice podnétii pro nase
smysly a neni to takovd namaha jako ¢teni nebo soustfedéné poslouchani. Na televizoru
mame stale vice a vice kanali, ze kterych si mizeme prakticky vybirat 24 hodin denné.
Mizeme sledovat vzdélavaci programy, piirodopisné filmy, soutéze, sportovni
zaznamy, filmy a seridly rtiznych zanra, potady pro déti, pohadky apod. Stale vice

dospélych i déti travi volny ¢as sledovanim televiznich programi.

Pro zdravy vyvoj déti je nutné zajistit, aby se divaly jen na potady, které jim
prospivaji. M¢li bychom je naudit vybirat si jen ty spravné. Televizni potfady pro
nejmensi déti jsou pomérné nevinné, je tu méné krve, ale pozor, piesto se tu nachazi
nejvice nasili. Jsou to rvacky, honicky, bitky, vyprasky, nadavky, stiilecky v oblibenych

kreslenych serialech, napf. Tom a Jerry, Jen pockej zajici, Bolek a Lolek.

Kdyz déti sleduji akéni film, jsou ndpadné hodné a soustfedéné. Nasili na obrazovce
predevsim 1dka k napodobovani hlavnich hrdint. Dé&ti naptiklad zkouseji Sikanovat
bezbranné spoluzdky, ale i kdyZ to pfimo nenapodobuji, oslabuje se jich schopnost
soucitu a probouzi se zalibeni v Krutosti a ni¢eni véci. U jinych déti mize vyvolavat
prilisny strach z nasili a zbab&lé chovani. Déti, které maji bezpecné citové zazemi, jsou

mén¢ ohrozeny a zpravidla odoln€jsi vici negativnim vliviim.

., Déti obojiho pohlavi, kazdého veku, kazdé rasy, 7kazdé spolecenské vrstvy,

na kazdem stupni inteligence mohou byt nepriznive ovlivnény sledovanim nasilnych

v o ((35
poradit na obrazovce.

** Pospisil, J., Zavodna, L. Medidlni vychova. Computer media s.r.0., 2009. ISBN 978-80-7402-022-3, s.
41, 42

3 Rigan, P., Pitharova, D. Krotime obrazovku: Jak vést deti k rozumnému uzZivani médii. Praha: Portal,
1995. ISBN 80-7178-084-7,s. 11 - 19
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3.3 Internet

Pocitace m¢ly ptavodné lidem slouzit jako vykonné&jsi pocitaci stroje a nemély slouzit
jako prosttedky pro komunikaci mezi lidmi. S propojenim pocitac¢ti do siti se staly
vyznamnym komunika¢nim ndastrojem. Nejmasovejsi celosvétovou siti je internet.
Na rozdil od novin, rozhlasu a televize sd€luje internet neutfidéné a neupravované
informace nejriizngjsich zanré.*®

V poslednim desetileti 20. stoleti doslo diky digitalizaci k velkému rozvoji
komunikacnich moZznosti nabizenych pocitaci a pocitacovymi systémy propojenymi
do nejrizngjsich siti. Nejvyznamnéjsi je celosvétova sit’ internetu a s nim spojeny World
Wide Web (www), ktery zprostiedkovava rychlou vyménu dat a pomaha ve vyhledavani

nejruznéjsich texta.

Podle nekterych autorii se v zasadé jedna spise o zvlastni typ nefyzikdlniho prostoru,
V némz se mohou realizovat nejruznéjsi typy komunikace jako ve fyzikalnim prostredi,
Vnemz se béiné pohybujeme. William Gibson pouzil vroce 1984 pro oznaceni
podobného prostoru vyraz , kyberprostor a charakterizoval ho slovy ,,...neni 10

opravdovy prostor, neni to skutecné misto. Je to mysleny prostor“.37

Dalsi nejznaméjsi poskytovanou sluzbou internetu je e-mail (elektronickd poSta)
a on-line komunikace (pfima a ziva komunikace mezi uzivateli), ktera se uskutecnuje

vzdy v redlném case.

Spolecensky prostor na internetu se nazyva socialni sit’, ktera umoznuje komunikovat
S ostatnimi uzivateli, za nejznaméj$i mizeme povazovat Facebook. Vyuzivani této sité
muizeme chépat jako specifickou ¢ast zivotniho stylu. Spousta uzivatelli si neuvédomuje
nebezpeci internetu. Pro bezpe¢né uzivani je diilezité zabezpeceni pocitace a dat na ném
uloZenych. Z tohoto diivodu by rodice méli védeét, jaké stranky déti sleduji a s kym jsou

v kontaktu pfes socialni sit’.

** Vyrost, ., Slaménik, 1. Aplikovand socidlni psychologie I. Praha: Portal, 1998. ISBN 80-7178-269-6, s.
153-155
% Jirak, J., Kopplova, B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-287-4, 5. 195-198
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V ramci prevence je 10. Unor kazdého roku vyhldSen mezindrodnim Dnem

bezpecného internetu.

»Den bezpecného internetu si klade za cil predstavit a podporit bezpecné uzivani
internetu, on-line technologii a mobilnich telefomi i boj proti nelegalnimu nebo

y . L, .38
Skodlivemu obsahu a chovani na internetu .

3.4 Reklama

Reklama nés provazi kazdodennim zivotem, vnimame ji, bavime se 0 ni, n¢ktera nas
rozzlobi, jind zase pobavi. Slovo reklama pochézi z latinského slova ,reclamare —
vetejné doporucovani néceho®. Ve stitedovéku se trhovei snazili timto zpiisobem

prildkat zdkazniky a prodat jim své zbozi.

Reklama se $ifi za pomoci novin, Casopisi, televize, rozhlasu, plakatovaci plochy
atd., dokaze oslovit Siroky okruh vefejnosti. NejCastéji je vyuzivand pii zavadéni
nového zbozi na trh. Na pocatku ma reklama za kol informovat se snahou ziskat zajem
a poptavku, potom piesvédCit zdkaznika o vyhodnosti produktu a nakonec ho pfimét
ke koupi. Cilem je hlavné pfipominat, aby se udrzela v povédomi a zakaznik si na ni

vzpomnél pravé pii rozhodovani o ndkupu.

Nejsledovangjsi reklama je uvadeéna v televizi, podle odbornych vyzkumi ji denné
v Ceské republice sleduje 85 % populace. Divak se diva na televizi primérné 219 minut
denné, proto ma televizni reklama velky pfedpoklad v potenciondlnich zékaznicich.
Televizni reklama dokaze oslovit $iroky okruh vefejnosti. V soucasné dobé snad neni
rodina, ktera by nevlastnila televizi. Je to ddno dneSnim stylem Zivota, rodina se
vétsinou sejde az veCer u televize. Reklamu sleduji i 1idé, ktefi nectou noviny

a neposlouchaji rozhlas.

., Reklama nas casto obtézuje, ale musime si uvédomit, ze bez reklamy by fungovani
komercnich televizi, radii, novin, ale i mnoha internetovych serveri nebylo viibec

mozné. Reklama stimuluje konkurenci a dava zakaznikovi moznost volby.

*pospisil, J., Zavodna, L. Medidlni vychova. Computer media s.r.0., 2009. ISBN 978-80-7402-022-3, s.
79-86
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Reklama se nas snazi jen piesvédCovat, ale nemlze nas zmanipulovat, ovlivnit nase
védomi a pfinutit nds ke koupi vyrobku. Lidé jsou obdatfeni svobodnou vuli, kterd ndm
umoziuje spravné se rozhodnout, zda reklamu poslechneme nebo ne. V dnesni dobé¢
jsou lidé ¢im dal cCastéji ovlivnitelni a to je problém. Je na nas, jak se k manipulaci

reklamou postavime.

w21t podle vitle nékoho jineho je pro hrstku lidi peklem, pro mnohé nutnosti, pro

Vv v , v v v v 39
vétsinu vSak tim nejvétsim stéstim... .

*pospisil, J., Zavodnd, L. Medidlni vychova. Computer media s.r.0., 2009. ISBN 978-80-7402-022-3, s.
49-56
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1|.Prakticka ¢ast

4. Vyzkumne Setieni

4.1 Cile vyzkumného Setteni

V bakalaiské praci jsem se zabyvala otazkou, jaky je vztah médii a ditéte a do jaké

miry média ovliviiuji déti predskolniho véku.

Cilem prizkumu bylo zjistit, zda maji média na déti predskolniho véku vice ¢i
méné pozitivni nebo negativni vliv. Zda rodi¢e a ucitelky v materské Skole
vyuzivaji pozitivniho vlivu médii a vysvétluji détem i jejich negativni vliv. Snazi-li se
détem cist, vypravét, vysvetlovat nebo jim pusti televizi a nechaji je orientovat ve svété

samotné.

V dotaznikovém Setfeni jsem se snazila zjistit, které médium dit€ preferuje, kolik

¢asu mu vénuje, jestli rodice a ucitelky stimuluji déti ke spravnému vyuzivani médii.

4.2 Metoda vyzkumu
Zvolila jsem empiricky vyzkum, ktery jsem realizovala formou anonymniho
dotaznikového Setfeni. Tato forma se pouziva nejcastéji k ziskavani tdaji pomoci

pisemnych otdzek. Po formalni strance je dotaznik druhem standardizovaného

vewr

o

mizeme ziskat objektivnéjsi udaje nez z rozhovoru. Dotaznikova metoda je uréena pro
ziskavani hromadnych tudaji od velkého poctu osob v pomérné kratkém case.
Pii sestavovani dotazniku je nutné dbat hlavné na srozumitelnost otazek a mit ho

ptizplsobeny ke skladbé respondentd.
Otazky pouzivané v dotaznicich jsou:

- uzavrené - vybér pouze jedné odpovedi, napi. ANO — NE,
- Oteviené - v¢Etsi moznost volby, napt. forma otazek v podobé nedokoncenych vét,
- Skalové - jsou to posuzovaci stupnice, napi. zaskrtdvaci seznamy, numericka

posuzovaci skala.
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4.3 Vysledek vyzkumného Setieni

Pro své vyzkumné Setfeni jsem vypracovala dva druhy dotazniki, jeden byl uren
rodi¢im déti, které navstévuji matetskou Skolku, a druhy ucitelkam matetské Skolky.
Dotaznik pro rodice obsahoval 14 otazek, dotaznik pro ucitelky 15 otazek. Oslovila
jsem dv€ mateiské Skolky v mist¢ mého bydlisté, po domluvé jsem osobné piedala
dotazniky feditelkam matetskych Skol a pozadala je 0 jejich vyplnéni a pfedani rodi¢im
déti. Na vyplnéni dotazniku méli ¢trnact dnd. Bylo rozdano 80 dotaznikli rodicim
predskolnich déti a 12 dotaznikd ucitelkdm. Z rozdanych dotaznikti se vratilo 62
dotazniki od rodict a 11 dotaznikd od ucitelek.

Dotazniky jsou soucasti bakalaiské prace jako pfiloha¢. 1 a¢. 2.

4.3.1 Vyhodnoceni dotaznikt urcenych pro rodice

Vek predskolnich déti se pohyboval od 5 do 8 let:
5-ti letych déti - 32

6-ti letych déti - 26

7 letych déti - 3

8 leté dit¢ - 1

Ve zkoumanych mateiskych Skolach bylo 42 chlapct a 20 dév¢at. VSichni

predskolaci byli vétsinou z rodin, které maji dveé déti, coz tvoti 53 %.

pocet déti v rodiné

3%

m1dité
W 2 déti
m 3 déti

W 4 déti
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Na wuvedené otazky méli rodice odpovédét pouze jednou odpovedi
Z uvedenych moznosti, kterd je u nich nejvice zastoupena. Pokyny pro vyplnéni
dotazniku dostali rodi¢e pii pfedavani. Vétsina rodica témét u vSech otazek vybrala vice

jak jednu moznost, anebo vybrala v§echny mozné varianty.

Otazka ¢. 1 — Co u vas doma prevazuje?

Z grafu je jasné, Ze sledovani pohadek v televizi nebo na DVD ma 0 3 % vétsi
zastoupeni, nez ¢teni pohadek. Z tohoto usuzuji, ze vétSina rodich radéji svym détem
pohadku pusti v televizi nebo na DVD. Je to pro n¢ snazsi, nez aby jim pohadku ptecetli
nebo ji vypravéli. Asi je to dano soucasnou uspéchanou dobou, kdy rodice maji na své

déti stale méné Casu.

Co u vas doma prevazuje?

M vypravéni
H Cteni pohadek

poslouchani pohadek na
CD

B sledovani televize nebo
DVD

M hrani her na PC

Otazka ¢. 2 — Co vase dité spiSe vyzaduje?

Z druhého grafu je zifejmé, jako u ptedchozi otazky, ze déti nejvice vyzaduji
sledovani televize nebo DVD. Na druhém misté je ¢teni pohadek. V televizi dité vidi,
jak vypada princezna, princ, kral, drak a dal$i pohadkové postavy, ale pii ¢teni pohadek
musi zapojit svoji fantazii, coz kolikrat neni jednoduché, napft. si piedstavit krajinu, zlou
nebo hodnou postavu. Pfi sledovéni televize dité¢ vSe vidi a je to pro né¢j jednodussi,

protoze ma vse nazorn¢ a srozumiteln¢ ukazano.
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Co vase dité spiSe vyzaduje?

M vypravéni
M Cteni pohadek
1 poslouchani CD

B sledovani televize nebo
DVD

M hrani her na PC

Otazka ¢. 3 — Které z téchto médii maji vase déti nejradéji?

V tomto grafu opét déti uptednostiiuji televizi v 29 % pied knihou v 24 % a DVD
21 %. Pro déti je televize nejpoutavejsi médium, ze kterého Cerpaji nejvice informaci
z ruznych oblasti. V televizi nesleduji jen pohadky a vzdélavaci programy pro déti, ale
i reklamy, které sleduji spole¢né s rodi¢i. V dnesni dobé je sezeni u televize jakymsi
ritudlem. VéEtSina rodin se sejde az vecer pred televizi, sleduji vSe, co jim mulze televize

nabidnout, a pfi tom si sd€luji cely pribéh dosavadniho dne.

Které z téchto médii maji vase déti nejradéji?

H kniha
M radio
29 H televize
M video
B CD prehravac
mDVD

B vypravéni

mPC
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Otazka ¢. 4 — Ktery program nejcastéji vase déti sleduji v televizi?

U této otazky méli rodice vybrat jednu z nabizenych moZnosti nebo uvést jiny
program, ktery déti sleduji nejcastéji. Nejvetsi zastoupeni ma vecernicek s 33 %, potom
kouzelna Skolka s 22 %, na tfetim misté je animacek s 19 %, dale 16 % ziskaly jiné
porady, dva a mén¢ hlasu ziskali: Simpsonovi, Bofek stavitel, prasatko Pepina, masSinka
Tomas, Angelina balerina, minimax, pohadky na CS filmu, Jim Jam, Disney Channel,
Cetnické humoresky, Boomerang, nedélni pohadky na CT 1, pohadky na DVD. Studio
kamarad ziskalo 7 % a nejméné hlasi obdrzela planeta YO — 3 %. Z grafu se mi
potvrdilo, ze déti v tomto veéku nejvice miluji kreslené pohadky a davaji jim piednost

ptfed ostatnimi potady.

Ktery program nejcastéji vase déti sleduji
v televizi?

M kouzelna Skolka
M vecernicek

M animacek

B studio kamarad
H planeta YO

M jiné

Otazka ¢. 5 — Kolik hodin denné travi vase déti sledovanim televize, DVD, CD,

¢teni, vypravéni, PC?

Tato otazka méla zjistit, kolik hodin denné déti sleduji média. Z prizkumu vyplyva,
ze 36 % déti travi dvé hodiny denné u né&jakého média, vétSinou u televize nebo
u predc¢itani knihy, 30 % uvedlo jednu hodinu denné a 15 % vice jak tfi hodiny denné.
13 % rodicii vyznacilo, ze jejich déti nesedi u médii kazdy den. A kdyz travi volny cas,

média sttidaji, napt. 0,5 h u televize, 0,5 hu DVD, 0,5 h ¢teni, vypravéni.
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Kolik hodin denné travi vase déti sledovanim
médii?

m1hdenné

M2 h denné

m vice jak 3 h denné
B méné jak 1 h denné

B ne kazdy den

Otazka ¢. 6 — Hovorite s vaSimi détmi o sledovaném programu, hie na

pocitaci, pohadce (¢tené i sledované v televizi)?

Z nésledujici otazky lze usoudit, ze vétSina rodict sleduje porady spolecné s détmi
a hovofi s nimi o sledovaném programu. 62 % rodic¢i hovoii s détmi az po sledovaném
programu, 20 % pozdé&ji, 12 % v pribéhu sledovani a 6 % pied programem. Pro dité je
dilezité hovoftit vzdy o sledovaném programu, aby si srovnalo pfijaté informace a bylo
mu vysvétleno, cemu zrovna nerozumi. Dité je schopné pievzaté informace pouzit

V bézném zivoté.

Hovofite s vaSimi détmi o sledovaném programu,
fe na pocitaci, pohadce?

h

M pred

M po pohadce
1 pozdéji

M nikdy

m v pribéhu
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Otazka ¢. 7 — Vite, jaké pocitacové hry vaSe dité hraje?

Z tohoto grafu je ziejmé, Ze vétSina rodich vi, jaké hry hraje jejich dité na pocitaci.
63 % rodict odpovedelo ano a 37 % rodict odpovédélo, ze jejich dité nehraje zadné hry

nebo vibec nevlastni pocitac.

Vite, jaké pocitacové hry vase dité hraje?

®ano
M ne

= nehraje

Otazka ¢. 8§ — Myslite, Ze maji média (televize, ¢teni pohadek, PC hry, reklama)

vliv na vychovu a spravny vyvoj vaseho ditéte?

94 % rodict odpovédélo na danou otazku, ze média maji kladny vliv na vychovu
a spravny vyvoj. K této otdzce nékteti rodi¢e doplnili, Ze ma i negativni vliv. Ve vétSiné
pfipadii oznacili vSechny moZzné varianty uvedené v dotazniku (rozviji fe¢, slovni
zasobu, fantazii, pomaha pii vysvétlovani problémil). 6 % rodict je presvédceno, zZe

média nemaji zadny vliv, a ani neptipojili zadny komentar. Jen jeden rodi¢ uvedl, Ze ma

vliv jen Cteni.
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Myslite, Ze maji média vliv na vychovu a spravny
vyvoj vaseho ditéte?

Hnema

Ema

Otazka ¢. 9 — Povazujete za dileZité, aby se knihy staly nedilnou soucasti détstvi

kazdého ditéte?

97 % rodi¢u souhlasilo s kladnou odpovédi na uvedenou otazku a 3 % rodic¢u

odpovédéla zaporné. Ke své odpoveédi nikdo z rodici neptipojil Zadny komentar.

PovaZujete za dtilezité, aby se knihy staly nedilnou
soucasti détstvi kazdého ditéte?

®ano

M ne
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Otazka ¢. 10 — Jaky je oblibeny serial, film, pohadka, televizni poiad vaseho ditéte?

Kuvedené otazce jsem nepfipojila zddné moznosti, zaleZzelo na uvéazeni rodicu.
Vétsina rodict vypsala nékolik nazvt. Z tohoto grafu 1ze usoudit, ze 58 % déti ma rizné
oblibené pohadky a filmy. Vzhledem Kk rozmanitému seznamu uvadim jen nékteré
z nich: Ratatouille, Shrek, PiiSerky s.r.o., Simpsonovi, Bakugan, Gormiti, Spiderman,
Jursky park, Scooby Doo, Jen pockej zajici, Krte€ek, filmy s T. Holym, Nemo, Vceli
medvidci, Madagaskar, Harry Potter atd. U 14 % déti je oblibeny kresleny serial
Smoulové, u 11 % vede Kouzelna $kolka, u 10 % ve&erni¢ek a u 7 % kresleny film

Auta.

Jaky je oblibeny serial, film, pohadka, televizni
porad vaseho ditéte?

m Smoulové

B Vecernicek

1 Kouzelna skolka
W Auta

W rdzné

Otazka ¢. 11 — Koupite vaSemu ditéti hracku z televizni reklamy, i kdyz ji

nutné nepoti‘ebuje?

Vétsina z dotdzanych rodicl uvedla, Ze se nenechéva ovlivnit zddnou reklamou ani

naléhanim ditéte — 73 %. Pouze 27 % rodi¢t v dotazniku uvedlo, ze reklamé podlehne.
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Koupite vasemu ditéti hracku z televizni reklamy,
i kdyz ji nutné nepotrebuje?

M ano

M ne

Otazka ¢. 12 — Koupite si potravinaiské vyrobky pro déti, které jsou uvadény
vV poutavych reklamach (napr. kinder ez, pribinacek, gumové bonbony Haribo
atd.)?

Otazka 12 meéla obdobny charakter jako predchozi, ale stim rozdilem, Ze byla
zaméfena na potravinaiské vyrobky pro déti. V tomto ptipadé se ovlivnitelnost
vyrovnava. 48 % rodict koupi détem vyrobky z reklamy a 52 % nekoupi. U nékterych

odpovédi byly uvedeny komentéie: nékteré koupi, nékdy, spise ne, obcas.

Koupite si potravinarské vyrobky pro déti, které
jsou uvadény v poutavych reklamach (napt. kinder
rez, pribinacek, gumové bonbadny Haribo atd.)?

M ano

M ne
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Otazka ¢. 13 — Sleduje vase dité plakaty, billboardy nebo reklamni tiskoviny?

Polozenim této otazky jsem chtéla zjistit, zda déti sleduji svoje okoli. Ukazalo se, ze
sledovanost s nesledovanosti je vyrovnana, 48 % déti sleduje svoje okoli a 52 % ho

nesleduje.

Sleduje vase dité plakaty, billboardy nebo
reklamni tiskoviny?

M ano

M ne

Otazka ¢. 14 — Myslite, Ze plakaty, billboardy nebo reklamni tiskoviny ovliviiuji

vaSe dité?

Tato otazka navazuje na predchozi, jen stou obménou zda reklamy ovliviiuji déti.
Vice jak polovina rodi¢t, a to 63 %, odpovédéla ano a 37 % odpoveédélo ne. Pokud
odpovédéli ano, vétSina respondent pfipojila k této problematice 1 komentaft.

Nekteré vybrané komentaie rodict: Mysli si, Ze to, co je v reklamé, je to jediné spravné.
Nesvobodné mysleni. Zavist, chti¢. Dité pfehnané reaguje na reklamu. Reklamu dité

vnima spiSe podvédomé. Chce vSechno, co tam vidi — spiSe negativni vliv.
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Sleduje vase dité plakaty, billboardy nebo
reklamni tiskoviny?

M ano

M ne

4.3.2 Vyhodnoceni dotazniki uréenych pro uéitelky
Druhy typ dotazniku byl urCen ucitelkdm mateiskych $kol. Ve dvou mateiskych
Skolach bylo rozdano 12 dotaznikd, vratilo se 11. Jedna pani ucitelka neméla zdjem

0 vyplnéni dotazniku.

Otazka ¢. 1 — Poslouchaji déti pred spanim v mateiské Skole pohadky?

Na uvedenou otazku odpovédély vsechny uditelky ano, tj. 100 %. Pfi mé praxi
Vv mateiské skole jsme détem kazdy den pied spanim cetly pohadku, vétSinou

po domluvé s détmi. Détem se 1épe odpocivalo a nékteré déti rychleji usnuly.

Otazka ¢. 2 — Pred spanim maji pohadku: ¢tenou — poslouchaji CD — sleduji

pohadku v televizi / jiny zpisob.

Ve vétsiné piipadu, tj. v 58 %, poslouchaji déti pied spanim pohadku ¢tenou pani
ucitelkou, 37 % déti posloucha pohddku na CD a 5 % poslouchd pohadku
z gramofonové desky a kazety MC. VétSina ucitelek zaskrtla dvé moznosti — Cteni
a poslech CD. Zadna z uéitelek nevyuzivé televizi pied spanim, coZ povazuji za velmi

rozumné.
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Pred spanim maji pohadku:

0%

H Ctenou
M poslouchaji CD
i sleduji pohadku v televizi

H jiny zpUsob

Otazka ¢. 3 — Poslouchaji nebo se divaji déti v materské Skole na televizi, napr.

pri Spatném pocasi?

73 % ucitelek souhlasilo se znénim uvedené otazky. Pani ucitelky pfidaly k této

odpovédi komentai: divaji se na televizi jen pfi Spatném pocasi (na vychovné porady),

obdas a velmi malo. 27 % déti se na televizi v mateiské Skole nediva.

Poslouchaji nebo se divaji déti v materské skole
na televizi, napf. pfi Spatném pocasi?

M ano

M ne
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Otazka ¢. 4 — Nacvicujete s détmi néjaké pohadky na rtizna vystoupeni?
Celych 100 % ucitelek odpovédelo, Ze s détmi nacvicuji pohadky na rizna

pfedstaveni. Pani u€itelky neuvedly zZadny ptiklad.

Otazka ¢. 5 — Znaji déti pohadky z domova?
Opét celych 100 % ucitelek odpovédélo, ze déti znaji pohadky jiz z domova. Jedna

pani ucitelka uvedla, Zze déti méné znaji klasické pohadky.

Otazka ¢. 6 — Pohadku vybirate sama nebo po domluvé s détmi?

U této otazky vyuzily ucitelky pii odpovédi bud’ jednu, dv€ nebo vSechny tii
moznosti. Ve 43 % vybira pohddku pani ucitelka sama, ve 28 % po domluvé s détmi
ave 29 % je vybrana pohadka na prani déti. Z mé zkuSenosti z praxe stiidaji vSechny

uvedené moznosti v dotazniku.

Pohadku vybirate sama nebo po domluvé
s détmi?

Hsama
B po domluvé

M na prani

Otazka ¢. 7 — Hovorite s détmi o pohadkach, reklamach, filmech?

100 % ucitelek hovoii s détmi o pohadkach, reklamach a filmech, Zadna z nich

nepfipojila Zadny komentaf.
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Otazka ¢. 8 — Jakou maji déti oblibenou/neoblibenou pohadku?

K této otazce pani ucitelky uvedly oblibené postavy déti, jsou to: Hurvinek,
Krte¢ek, Mach a Sebestova, Tom a Jerry, vSechny pohadky, kde je kladny hrdina.
O zviratkach, O pejskovi a kocicce, jak wvafili dort, O pernikové chaloupce,
O kizlatkach, Kata a Skubanek, O klukovi z plakatu, tuto ¢ast tvoii 38 %. 25 % déti
nepreferuje Zzadnou oblibenou a ani neoblibenou postavu, 19 % tvofi neoblibené
postavy, pani ucitelky uvedly tyto: strasidelné postavy a Cervenou Karkulku nebo nevi,
jakou maji neoblibenou postavu. 12 % ucitelek uvedlo, ze na uvedenou otazku

nedovedou jednozna¢né odpovédét a 6 % ucitelek na uvedenou otazku neodpovédélo.

Jakou maji déti oblibenou/neoblibenou pohadku?

B nepreferuji Zddnou
Hriizné

M neodpovézeno

H oblibend

H neoblibend

Otazka ¢. 9 — Napodobuji déti pohadkové postavy?

V 82 % odpovedély, ze déti napodobuji pohddkové postavy a uvedly tyto: vojaky,
namoiniky, princezny, tanecnice, zvifatka, rytife, piraty, Ninja, Bakugan, Spiderman,
Smouly, hlasy, texty zreklamy (napf. miiam, miiam Bobik, Paula, to je hvézda),
vanocni reklamu na kofolu. 18 % ucitelek uvedlo, ze déti nenapodobuji pohadkové

postavy.
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Napodobuiji déti pohadkové postavy?

M ano

M ne

Otazka ¢. 10 — Kresli déti postavy z pohadek nebo z reklam?

64 % ucitelek uvedlo, Ze déti kresli postavy z pohadek nebo reklam a uvedly tyto:
nejvice méli zastoupeni princezny, princové, Spiderman, Kral, bojovnik. Jedna pani
ucitelka uvedla, ze déti samy od sebe kresli velmi malo postavy z pohadek a spise kresli

az na popud pani ucitelky. 36 % uvedlo, ze déti nekresli, a neuvedly zadny komentar.

Kresli déti postavy z pohadek nebo z reklam?

M ano

M ne

44



Otazka ¢. 11 — Jaky maji podle Vas vliv média na vychovu ditéte?

U této otazky mély pani ucitelky na vybér z nékolika moZnosti, vétsina zvolila dvé
a vice odpovédi. Nejvice je zastoupeno rozvijeni fantazie v 26 %. 22 % - ma negativni
vliv, 18 % - rozvijeni mysleni, 17 % - rozvijeni feci, 9 % - ma kladny vliv a po 4 %

7o~

uvedly, ze média napomahaji k socializaci a nemaji zadny vliv.

Jaky maji podle Vas vliv média na vychovu ditéte?

M rozviji fec

M rozviji mysleni

W rozviji fantazii

B napomahaji k socializaci
m kladny vliv

M negativni

W Zadny

Otazka ¢. 12 — Jaka média pouzivate pri vzdélavani déti v mateiské Skole?

K otazce 12 jsem opét ptipojila moznosti na vybér, pani ucitelky oznalily dvé
avice odpovédi, které vyuzivaji ke vzdélavani. Nejvice vyuzivaji knihu v 34 %
a hudebni nahravky v 33 %. Casopisy vyuZzivaji jiz méné, tj. 21 % a televizi jen

minimalné 12 %.
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Jaka média pouzivate pfi vzdélavani déti
v mateiské Skole?

0%

H knihy

B hudebni nahravky
1 Casopisy

M televize

M pocitac

Otazka ¢. 13 — PouZivate knihy jako vychovny prostiedek?

100 % ucitelek pouziva knihu jako vychovny prostfedek, zadna z nich neuvedla
k dané otazce zadny komentar.

Otazka ¢. 14 — Které knihy pouzZivate pro vzdélavani nejcastéji?

Tato otazka navazuje na piedchozi, v dotazniku byly mozZnosti na vybér. Pani
ucitelky vyuzily pii odpovédich na otazku dvé a vice moznosti. Nejvice z24 %

vyuzivaji pohadky a pohadkové piibehy, potom vyuzivaji haddanky a tikadla - 22 %,
20 % vyuziva encyklopedie, 18 % leporela a 16 % omalovanky.
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Které knihy pouzivate pro vzdélavani nejcastéji?

B pohadky, pribéhy
B hadanka, rikadla
m encyklopedie

M leporela

B omalovanky

Otazka ¢. 15 — PovaZujete za dileZzité, aby se knihy staly nedilnou soucasti

détstvi kazdého ditéte?

Vsechny dotazované ucitelky odpovédély kladné, tj. 100 %. Jedna pani ucitelka

pfipojila komentar, Ze pravidelné s détmi navstévuje méstskou knihovnu.

4.4 Shrnuti vysledkl vyzkumného Setteni
Cilem bakalatské prace bylo zjistit, do jaké miry maji média pozitivni nebo
negativni vliv na déti predSkolniho veéku. Zda rodice a ucitelky v matetské Skole

vyuzivaji pozitivniho vlivu médii a vysvétluji détem i jejich negativni vliv.

Z prvniho dotazniku, ktery byl urcen rodicim ptedskolnich déti, jsem zjistila, Ze
déti nejvice preferuji sledovani televize a az na druhém misté je Cteni a vypravéni.
V tomto véku maji déti nejvice Vv oblibé kreslené pohadky a détské potady. Dle zjisténi
se vétsina rodi¢a snazi hlidat, jaké hry jejich déti hraji na PC, co sleduji v televizi, jakou
dobu travi u médii, a hovoii s détmi o sledovanych programech. Rodice se snazi, aby
jejich déti co nejméné ovlivnila reklama, ale v souCasné dobé lIze jen stale dokola

vysvétlovat a vysvétlovat, Zze nemizeme mit vSe, co se objevi v reklamé v televizi nebo
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na billboardech u silnice. Vétsina rodi¢t se pii koupi né&jakého vyrobku nenechava

ovlivnit reklamou ani na naléhani déti.

Z druhého dotazniku, ktery byl urCen uéitelkam matefskych Skol, jsem zjistila, ze
ucitelky v matetské Skole se snazi détem co nejvice Cist z knih a vypravét. Televizi
détem pousti jen pfi Spatném pocasi, ale zase ne vzdy. Nejrad€ji maji déti ¢tenou
pohadku pied spanim, Kterou vétSinou vybira pani ulitelka. Dale jsem zjistila, ze déti
maji ruzné oblibené a neoblibené pohadkové postavy, anebo nepreferuji zadnou
oblibenou nebo neoblibenou postavu. Déti v mateiské Skole vétSinou napodobuji rizné
pohadkové postavy, ale i televizni reklamu. Pani ulitelky nejcastéji pouzivaji jako
vychovny prostiedek knihu a uptednostiuji ji pfed ostatnimi. Z vyzkumu vyplynulo, ze

média u déti rozviji fantazii, mysleni, fe¢, ale maji i negativni vliv.
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Zavér

V bakalaiské praci jsem studovala otdzku, jaky maji média vliv na déti
predskolniho véku. V teoretické Casti jsem se zabyvala charakteristikou jednotlivych
médii, jejich ptisobenim a vlivem na déti predskolniho véku, komunikaci a vyvojovymi
obdobimi déti do Sesti let. Pfi zpracovani teoretické Casti jsem ziskala mnoho novych
poznatku o této problematice z dostupné literatury, kterou jsem pouzila pii studiu tohoto
tématu. Ziskala jsem mnoho novych zkuSenosti, které mohu i sama vyuzivat v praxi

matky malého ditéte.

vvvvvv

bude médium pusobit na déti, je v prvni fad¢ plisobeni rodict a dale socidlni zazemi,
ve kterém déti vyrastaji. Jaky pfistup budou mit rodi¢e a ucitelé k médiim, takovy
budou mit i1 déti. V détském veéku je velmi dilezité si s détmi hodné hrat, vysvétlovat
jim véci, kterym nerozuméji, aby Ilépe pochopily dnes$ni pietechnizovany svét.

Je dilezité, aby si postupné samy dokazaly vybrat, CO je spravné a co spravné neni.

V soucasné dobé€ maji rodice na své déti ¢im dal méné Casu. VétSinu svého volného
Casu déti spiSe travi pted televizi. Jak jiz vyplynulo z dotaznikového Setieni, televize je
procentualné na vyssi pozici nez ¢etba a vypravéni. Déti média vyhledavaji ¢im dal
Castéji, v prvni fad¢ je to pro né prostiedek zabavy, teprve potom prostiedek k ziskavani
potfebnych informaci. Elektronicka média jsou v soucasné dobé dostupna kazdému
Z nas a to S sebou nese riziko v oblasti vychovy, protoze obsah v téchto médiich je pro
predskolni déti vétSinou nevhodny. Proto je velmi dualezité chovani a postoj rodicu,

nebot’ ti jsou vzorem, ktery déti potom napodobuji.

Pokud si s détmi nebudeme povidat, vypravét jim pohadky nebo Cist ptibehy, dalsi
generace jiz bude opravdu travit veskery volny Cas pied televizi nebo pocitacem. Vibec
si neuvédomi, ze volny ¢as se da travit i jinym zptsobem, napt. ¢tenim knihy, naué¢nych
Casopist, sportovanim anebo hranim riznych her. V soucasné dobé jsou velmi oblibené
deskové hry, napt. Cesko - otazky a odpovédi, Evropa, Svét, Cesky film, Fauna —

deskova hra ze svéta zvifat. Tyto vzdélavaci hry doporucuje ¢eska pedagogicka komora.
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Z vyzkumu je ziejmé, Ze rodice i pedagogiCti pracovnici se Snazi détem piiblizit
dnesni svét spisSe ze strany pozitivniho plsobeni médii, ¢tou a vypravi détem rizné
piibéhy, mluvi o reklamach. V ptredskolnim véku rodice kontroluji, jaky ¢as déti vénuji
sledovanim televize, DVD nebo hranim her na pocita¢i a stimuluji je k rozumnému
uzivani téchto médii. Rodi¢e by chtéli chranit své déti pred negativnim plisobenim
reklamy, ale dité¢ se reklamam ani billboardim nevyhne, protoze je vidi a slysi skoro
kazdy den. V tomto pfipad€ je na rodiCich, aby ditéti vysvétlili, jak je to doopravdy
s reklamou, Ze vSechno, co se objevuje, nemusi byt spravné. Reklama laka k vétSim
nakuptim, k zakoupeni né&jaké véci, kterou vlastné nepotiebujeme, snazi Se nas

manipulovat ve sviij prospéch.

Zavérem bych chtéla konstatovat, ze zpracovani této bakalatrské prace pro mé bylo
velkym pfinosem, ziskala jsem mnoho novych poznatkii o fenoménu zvaném média.
Domnivam se, ze zavéry plynouci z mé prace mohou pfispét k lepsi orientaci v této
oblasti. Ze ziskanych informaci Ize vyvodit, jakou zasadni roli maji elektronickd média

ve vychové déti, ale také jakymi riziky je vychova ohrozena.
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Resumé

Bakalarska prace je zaméfena na ,,Média a jejich pusobeni na déti piedSkolniho

veku*. Obsahuje cast teoretickou a praktickou.

Teoreticka ¢ast ma tti kapitoly. V prvni kapitole obecné charakterizuji média, jejich

vyznam, funkci a vliv na jedince i spole¢nost.

Druha kapitola je vénovana postupnému psychickému vyvoji jedince, rozvoji
détské osobnosti, zraku, Feéi, motorickych schopnosti, emoci a socializaci u déti
od prenatalniho obdobi do ptedskolniho véku. Dalsi ¢ast je zamétena na lidskou

(socialni) komunikaci, zde jsem charakterizovala jeji druhy, vyznam a vyuziti.

Treti kapitola pojednava o médiich jako socializaénim prostiedku. Popisuji zde
negativni a pozitivni vlivy médii, charakterizuji knihu, televizi, internet, reklamu

a jejich vyznam a vliv na déti.

V praktické casti jsem se zabyvala empirickym vyzkumem, formou dotazniku.
Nejdiive jsem popsala cil vyzkumu, metodu vyzkumu a nésledné¢ jsem provedla
vyhodnoceni dotaznikd, které mi pomohly Kk ziskani potiebnych informaci

0 piedskolnich détech.
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Anotace

Bakalarska prace se zabyva pusobenim médii na déti predSkolniho véku jak
negativnim, tak i pozitivnim. Praci jsem rozdélila na teoretickou a praktickou c¢ast.
V teoretické Casti jsem se zabyvala obecnou charakteristikou médii, jejim piisobenim,
funkci, vyznamem, lidskou komunikaci a vyvojovymi obdobimi jedince. Prakticka ¢ast
je tvofena empirickym vyzkumem, formou dotazniku, ktery probihal ve dvou
matetskych Skolach V pfedSkolnich oddélenich. Vysledky vlastniho Setfeni jsem
graficky znazornila a vyhodnotila. Na zakladé zjisténych informaci jsem formulovala

zaver prace.

Kli¢ova slova:
média, déti, predskolni vek, rodice, kniha, televize, pocitac, internet, komunikace,

socializace, matefska Skola

Annotation

This thesis deals with the negative and positive effects of media on children of
preschool age. My thesis is divided into theoretical and practical part. In the theoretical
part | discussed the general characteristics of the media, its effect, function, meaning,
human communication and developmental periods of the individual. The practical part
consists of empirical research, questionnaire, which took place in two kindergartens in
preschool departments. The results of investigation | graphed and evaluated. The end of
work | have formulated based on the information.

Key words:

media, children, preschool age, parents, book, television, computer, internet,

communication, socialization, kindergarten
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Pfiloha ¢. 1

VazZeni rodice,

prosim Vas o vyplnéni dotazniku, ktery je dobrovolny a anonymni. Ziskané udaje
budou slouzit jako podklad pro vyzkumnou ¢ast zavérecné bakalarské prace s ndzvem
»M¢édia a jejich ptisobeni na déti predSkolniho véku*, kterd je soucasti mého studia na
UNIVERZITE TOMASE BATI VE ZLINE, FAKULTE HUMANITNICH
STUDII, Institutu mezioborovych studii v Brng.

Dotaznik, prosim, odevzdejte zpét v MS. Dékuji Vam za Vas &as, ktery jste vénoval/a
tomuto dotazniku a za Vase odpovédi.

Zuzana Sovova

Uved'te, prosim,
veék vaseho ditéte...............coooiiiii, pohlavi vaseho ditéte........................

pocet déti vroding.................oeenuinin

1. Co u vas doma prevazuje?

vypravéni - Cteni pohddek - poslouchdni pohddek na CD - sledovani pohadek

v televizi nebo na DVD - hrani her na PC

2. Co vasSe dité spiSe vyZaduje?

Vypravéni - ¢teni pohadek - poslouchani pohadek na CD - sledovani pohadek

v televizi nebo na DVD - hrani her na PC

3. Které z téchto médii maji vaSe déti nejradéji?

kniha - radio - televize - video - CD piehrava¢ - DVD piehrava¢ - vypravéni - PC

(pro zabavu - hry)

4. Ktery program nejcastéji vase déti sleduji v televizi?

kouzelna Skolka - veCernicek - animécek - studio kamarad - planeta Yo

L T A4 P

5. Kolik hodin denné travi vase déti sledovanim televize, DVD, CD, ¢teni,
vypravéni, PC (pro zabavu — hry)?

1 hodinu denné€ - 2 hodiny denné — vice jak 3 hodiny denné - méné jak 1 hodinu

denné - ne kazdy den

televize ............ DVD ............ CD........... cteni ............ vypraveéni ............



6. Hovorite s vasimi détmi o sledovaném programu, hie na pocitaci, pohadce
(¢tené i sledované v televizi)?

pred pohadkou/hrou/filmem - po pohadce/hie/filmu - pozdé&ji - nikdy

7. Vite, jaké pocitacové hry vase dité hraje?

ano - ne

8. Myslite, Ze maji média (televize, ¢teni pohadek, PC hry, reklama) vliv na
vychovu a spravny vyvoj vaseho ditéte?

nema

ma: rozviji fec - rozviji slovni zadsobu - rozviji fantazii - pomaha Vam pfti

vysvétlovani problémi (napf. nikomu neotvirej, s nikym nikam nechod’ atd.)

piipadné¢ dalsi

9. PovaZujete za dulezité, aby se knihy staly nedilnou soucasti détstvi kazdého
ditéte?

ano - ne

10. Jaky je oblibeny serial, film, pohadka, televizni porad vaseho ditéte?

LA 00 ] 1

11. Koupite vasemu ditéti hracku z televizni reklamy, i kdyZ ji nutné nepotiebuje?

ano - ne

12. Koupite si potravinarské vyrobky pro déti, které jsou uvadény v poutavych
reklamach (napf. kinder Fez, pribinacek, gumové bonbény Haribo atd.)?

ano - ne - po konzultaci s jinou osobou

13. Sleduje vase dité plakaty, billboardy nebo reklamni tiskoviny?

ano - ne

14. Myslite, Ze plakaty, billboardy nebo reklamni tiskoviny ovliviiuji vase dité?

ano - ne

POKUA @N0, V JaKeé ODIaStT ......o.eitit it e



Pfiloha ¢&. 2

Viazené ucitelky,

prosim Vas o zodpovézeni nckolika otazek, které budou slouzit jako podklad pro
vyzkumnou ¢ast zaveére¢né bakaldiské prace s ndzvem ,,Média a jejich plsobeni na déti
predikolniho véku®, ktera je sou¢asti mého studia na UNIVERZITE TOMASE BATI
VE ZLiNE, FAKULTE HUMANITNICH STUDII, Institutu mezioborovych studii
V Brné.

Dé&kuji za Vasi ochotu a cCas, ktery vénujete mym dotazim.

Zuzana Sovova

1. Poslouchaji déti pfed spanim v materské Skole pohadky?

ano - ne

2. Pred spanim maji pohadku:

¢tenou - poslouchaji CD - sleduji pohddku v televizi / jiny zpsob .....................

3. Poslouchaji nebo divaji se déti v materské Skole na televizi, nap¥. pri Spatném
pocasi?

ano - ne

4. NacviCujete s détmi néjaké pohadky na rizna vystoupeni pro rodice?

ano - ne

5. Znaji déti pohadky z domova?

ano - ne

6. Pohadku vybirate sama nebo po domluvé s détmi?

sama - po domluvé, na ptani

7. Hovorite s détmi o pohadkach, reklamach, filmech?

ano -ne

8. Jakou maji déti oblibenou / neoblibenou pohadku

oblibend..........coooiiiii neoblibend ...

9. Napodobuji déti pohadkové postavy nebo postavy z riiznych reklam?

ano - ne

pokud ano, uved’te jaké NeJCaAStEIl ....vvnriiit i

10. Kresli déti postavy z pohadek nebo z reklam?

ano - ne



pokud ano, uved'te, jaké postavy kresli déti

1Ty [672 15 (<

11. Jaky maji podle Vas vliv média na vychovu ditéte?

rozviji fe¢ / rozviji mysleni / rozviji fantazii / napomahaji k socializaci ditéte /

maji kladny vliv / maji negativni vliv / nemaji zadny vliv

alST VIIVY Lot e

12. Jaka média pouzivate pri vzdélavani déti v mateiské Skole?

knihy - hudebni nahravky - Casopisy - televize - pocita¢

13. Pouzivate knihy jako vychovny prostiedek?

ano - ne

14. Které knihy pouZzivate pro vzdélavani déti nejéastéji?

pohadky a ptib&éhy pro déti - hadanky a fikadla - encyklopedie - leporela -

omalovanky

15. Povazujete za diilezité, aby se knihy staly nedilnou soucasti détstvi kazdého
ditéte?

ano - ne



