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	Odůvodnění hodnocení práce:

Předložená bakalářská práce mapuje marketingové strategie organizací, které se zabývají fair trade, a to v České republice a Velké Británii. Autorka kriticky pracovala s velkým množstvím zdrojů a především v praktické části prokazuje skutečně pečlivé a úspěšné sledování vytyčených cílů, podařilo se jí shromáždit úctyhodné množství dat, která kriticky analyzuje a na jejichž základě správně vyvozuje závěry. Zatímco ve Velké Británii má toto hnutí dlouhou tradici, v České republice je toto označení výrobků zákazníkům známo teprve několik let. 

Teoretická část začíná pohledem do historie se zaměřením na situaci ve zkoumaných zemích, věnuje se principům fairtradového obchodu a certifikaci, následuje přehled literatury a ujasnění důležitých pojmů z oblasti marketingu. 

V praktické části si autorka klade za cíl charakterizovat britský a český trh s ohledem na fair trade a specifika užívaných marketingových strategií. Oba trhy analyzuje a popisuje jejich podobnosti a rozdíly. Stěžejní informace přináší především pátá kapitola, která se mimo jiné věnuje analýze marketingového mixu. Zajímavá jsou například zjištění, že některé komodity jako ovoce a květiny, které jsou jedny z nejpopulárnějších na britském trhu, se v ČR zatím podle získaných dat vůbec neprosadily. Překvapivé jsou také závěry porovnání cen fairtradových a běžných produktů v ČR a VB a také závěrečná část páté kapitoly věnující se analýze marketinkové komunikace. V šesté kapitole autorka pomocí dotazníkového šetření zjišťuje, jak použití konkrétních marketingových strategií působí na spotřebitele a přispívají-li tyto strategie k úspěšnému rozšíření povědomí o tomto hnutí. Přínosné jsou i souhrnné informace uvedené v rámci příloh.

Předložená bakalářská práce je také na velmi dobré jazykové úrovni. Zároveň se autorce podařilo naplnit vytyčené cíle, a proto tato práce přináší ucelený vhled do problematiky a může dobře posloužit jako základ pro další výzkum v této oblasti. 

Doporučuji práci k obhajobě.

Nebyla zjištěna podobnost BP s dříve publikovaným textem.



	Otázky k obhajobě:

One of your key findings was the fact that Fairtrade products are by no means overpriced as many customers in both the UK and Czech Republic may assume. You found out that especially in the Czech Republic there are at least some Fairtrade products which are even cheaper than conventional products of comparable quality. How would you explain the ongoing reluctance of both Czech and British customers to buy Fairtrade products? 

In your paper you mentioned the Fairtrade Foundation campaign called Fairtrade Universities and Colleges. Unfortunately, there is not a single Czech university which has this status yet. Would you recommend our university to join this project? What criteria might make the joining process difficult and what benefits could this activity bring to Tomas Bata University in Zlin?
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