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Téma DP: Propagační aktivity spotřebitelských organizací v ČR
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce s názvem „Propagační aktivity spotřebitelských organizací v ČR” je velmi zajímavým a sofistikovaným pohledem do problematiky základní charakteristiky spotřebitelských organizací a specifických rysů jejich propagačních aktivit. Tato část je koncipována s logickou návazností na následující části a je zpracována s přehledem a s reálnou znalostí problematiky neziskových spotřebitelských organizací v ČR. Autor využil kvalitních literárních zdrojů.
V praktické části je analyzována současná situaci spotřebitelských organizací v ČR. Ta je výsledkem dílčích analýz - analýzy konkurence dle Porterova modelu, analýzou financování spotřebitelských organizací a analýzou závěrů výzkumného šetření známosti spotřebitelských organizací a jejich vnímání. Následuje analýza propagačních činností spotřebitelských organizací dle vhodně zvolených kreitérií. 

Závěry z dílčích analýz byly zhodnoceny a využity pro návrh projektu komunikačního mixu vybraných aktivit Sdružení obrany spotřebitelů ČR. Projekt je zpracován s využitím profesionálních odborných přístupů včetně propracovaného finančního rozpočtu.     
Formální připomínky
- drobné stylistické chyby.
- chybí stručná a jasná formulace cílů.

Otázky k obhajobě
1.  Jasně formulujte cíle práce a její hypotézy.

2   Charakterizujte souvislost spotřebitelských organizací v ČR s obranou spotřebitele v rámci
     EU?

3.  Měla by se sociální odpovědnost firmy projevit i v ochraně spotřebitele? 

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                        A / Výborně
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 31.5.2006
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