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Téma DP: Výslovnostní styly v mluvených televizních reklamních spotech
Tabulka A

	
	
	
	Ní styly 

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	


	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem diplomové práce je analýza výslovnostních stylů v současné televizní reklamě v konfrontaci s možností jejich využití se zřetelem k cílové skupině a produktu. Na základě teoretických poznatků vycházejících z rozsáhlého přehledu odborné literatury směřující k současné formě českého jazyka se zaměřením na výslovnostní styly zpracovala autorka přehlednou analýzu vybraných mluvených televizních reklamních spotů odvysílaných v České televizi v průběhu tří let. Pro svou práci si zvolila charakteristiku jazykových prostředků tří výslovnostních stylů, které uvádí ve své práci doc. Jaroslav Bartošek (PI). Pro každý z uvedených stylů vybrala adekvátní ukázku reklamního spotu, ve kterém se zaměřila na podrobnou analýzu základních jazykových prostředků, ať již  šlo o výslovnost vokálů z hlediska kvantity i kvality, výslovnost koncových konsonantů, ortoepickou asimilaci, zachování povinného rázu, agogiku, mluvní tempo apod. Zajímavým rozšířením jsou rovněž ukázky kombinace výslovnostních stylů v  reklamě. Výsledky analýzy se staly podkladem pro ověření nastavených hypotéz. Cíl práce byl splněn a nastavené požadavky pro DP byly dodrženy.
1. Na straně 60 uvádíte, že zřetelným znakem jazyka současné mluvené reklamy je stále častější návrat ke klasické výslovnostní normě označované jako výslovnostní styl. Máme tím rozumět, že se jedná o návrat k uplatňování vyššího výslovnostního stylu?
2. Vytříbená výslovnost spisovné češtiny je i tam, kde byste ji jen těžko hledali. Zdůvodněte proč.
3. Jak se díváte na uplatnění nářečních prvků v reklamě?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A/výborně
Ve Zlíně dne .....22. května 2006..........................................

 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

