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	Odůvodnění hodnocení práce:
Studentka ve své práci analyzuje inzeráty zahraničních jazykových škol, které propagují výuku anglického jazyka. 

V úvodu  teoretické části studentka krátce a přehledně popisuje reklamu z hlediska její funkce. V další čáti teorie uvádí podrobnou charakteristiku přesvědčovacích technik a jazykových prostředků přesvědčování.
V analytické části identifikuje a zkoumá frekvenci výskytu  přesvědčovacích technik a jazykových prostředů použitých v daném vzorku a analyzuje jejich funkci v jednotlivých inzerátech.  
Ve výzkumu byl použit poměrně úzký vzorek inzerátů. Výsledky výzkumu, ve kterém byla použita enumerativní metoda,  jsou však přehledně seřazené v tabulkách a opatřené komentářem. Odkazy v tabulkách i v textu usnadňují orientaci v komentářích i jednotlivých příkladech reklam. 
V textu se vyskytují syntaktické a gramatické chyby, které však nezhoršují zásadním způsobem porozumění jinak logicky uspořádáného textu.  
Studentka si zvolila zajímavé téma, které, jak autorka uvádí v závěru své práce, otevírá prostor k dalšímu výzkumu v oblasti vlivu kulturních rozdílů na charakter jazyka v daném typu inzerátů. 
Doporučuji k obahajobě.



	Otázky k obhajobě:

1. As you present in the results of your analysis, the imperative sentences calling for an action (10 examples) and the declarative sentences (11 examples) prevail over the interrogative sentences e.g. rhetorical questions (1 example).  Can you explain why?

2.  What motivated you to analyze this specific kind of advertisments?         

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním.
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**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








