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	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	


	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce je zaměřena na marketingovou komunikaci firmy Gity. Teoretická část zahrnuje všechny relevantní teoretické poznatky. V analytické části bych vytkla málo podrobnou analýzu nástrojů marketingové komunikace firmy (např. kam a jak často je vydáván časopis Gity, rozpis všech akcí, které Gity svých zákazníkům nabízí, atd.) (str. 48).

V projektové části je popsán marketingový plán a navrhnut plán propagace firmy. Realizace propagace ovšem postrádá:

: personální zajištění jednotlivých úkolů,

: celkový harmonogram všech implementovaných prvků propagace. 
Kvalitně jsou zpracovány náklady na propagaci, tedy celkový rozpočet.
Velmi kladně hodnotím návrh na zavedení zákaznické linky, kterou firma doposud nedisponuje.

1. Jaká rizika může navrhovaná propagace obnášet a jakým způsobem jim lze předcházet?

2. Na základě jaké analýzy a proč navrhujete reklamu v uvedených rádiích? (str.67)
3. Proč je reklamní kampaň realizována v měsících  srpen až listopad? 

4. Na str. 68 nelze vyčíst, zda uvedené náklady spotu jsou definovány pro jedno rádio nebo se jedná již o součet všech 3. Pak by se zvýšily i celkové náklady na použití tohoto média. 
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
C – dobře
Ve Zlíně dne 18.5.2006
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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