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’
Uvod

Kriminalita, mladez, média a reklama jsou pojmy, S kterymi jsme v soucasné dob¢ stale
konfrontovani. Déti a mladez vyristajici v soucasné spolecnosti, dalo by se fici
medialni spoleCnosti, ziji Casto v citové chudobé. Je to tim, ze spolecnost nabirad
hektické tempo a zaméfuje se pievazné na konzumni zpusob existence. Pro¢ mlada
populace ¢im dal vice zakotvuje ve svété médii jako je televize, pocita¢ kde se
neseznamuji s redlnym svétem, ale se svétem upravenym, plnym iluzi? Odpovéd lze
hledat mimo jiné predev§im v nedostate¢né vychové a komunikaci v roding,
neefektivnim zpusobu vyuziti volného Casu. Mladi pfejimaji to co je pro Ceské prostiedi

charakteristické a to, Ze vefejnost je viici médiim davériva.

Toto téma jsem zvolila z toho diivodu, Ze jsem sama zaZila péknou fadku piekvapeni
a nepiijemnosti se svoji o mnoho let mladsi sestrou, kterd je jiz porevolu¢nim ditétem.
Prochazela odlisnym zptisobem vychovy a byla v rozhodujicim véku ve véEtsi mife
vystavena tlaku médii. PiestoZze m¢la jiné ambice, rodi¢e v ni vidéli krasnou divku,
ktera by rozhodné svoje dispozice neméla zahodit. A ona tomu uvéfila. Uvéftila, Ze to je
kli¢ k bezstarostnému zivotu plnému zabavy, lesku, penéz a obdivu. Zacal koloto¢
ruznych diet a zazranych pilulek za podpory internetu, kde travila neuvétitelné
mnozstvi ¢asu, misto vhodné a uzitecné literatury se ji v pokojicku Stosovaly hromady
moédnich Casopisti, protoze jak tvrdila, diktat médy je nedprosny. Obklopila se
kamaradkami stejného zaméfeni a pomalu se zni stavala predCasné dospéla divka
s krédem ja jsem ja a kdo je vic. Rodi¢e z ni méli radost a moje argumenty nebrali
na védomi, spise to povazovali za zavist starsi sestry. AZ kdyZ mladsi sestra zacala mit
zdravotni a psychické problémy z honby za dokonalosti a pfestala s rodi¢i komunikovat,
mi dali za pravdu a pozéadali o pomoc. Bylo zapotiebi hodné¢ usili, ¢asu a trp€livosti
abychom sestru vratili do normalniho Zivota se vS§im, co pfinasi, ale podafilo se. Dnes
uz chépe, ze média mohou byt nejen prospésna, ale mohou i velmi ublizit pokud ¢lovék
pfestane vnimat realitu. A véfim, aZ sama zaloZi rodinu, bude se snaZit svoje déti
vychovavat tak, aby ctili spolecenské normy, bude se je snazit uchranit pred Spatnymi
vzory. Casto ji fikam, Ze détstvi je studanka, ze které pijeme po cely Zivot a je na tom
hodné pravdy. Proto se v této praci budu zabyvat vlivem plisobeni a negativnich dopada
médii, informacnich technologii na kriminalitu déti a mladeze, tato problematika je stale

velmi aktudlni. V jednotlivych kapitolach se zaméfim na obecnou charakteristiku
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a druhy médii, reklamu, kriminalitu déti a mladeze, rodinnou a $kolni vychovu, traveni
volného cCasu. Soucésti této prace je dotaznikové Setieni mladdeze na stfedni Skole
v Praze, kde jsem donedavna bydlela a stale pracuji. Ukolem bylo zjistit, jak média

zéasadné¢ zasahuji do Zivota mladeze, jak ji ovliviiuji a formuji.

Mnohotvarnost a slozitost této problematiky ukazuje, ze je prakticky nemyslitelné
komplexné zpracovat tuto latku beze zbytku vzhledem ke zna¢nému tematickému

rozsahu.



1 Masmeédia

Slovo médium pochazi z latiny a jeho vyznam je prostiedek, prostfednik. S timto
pojmem se nesetkavame pouze v oblasti jako je chemie, biologie, fyzika a vypocetni
technika, ale i vteorii socialni komunikace. Média jsou prostiedkem masové
komunikace a ta je vzdy fizena. Média se déli na tiskové a elektronické. Do tiskové
sekce lze zaradit noviny, Casopisy, knihy, letdky, plakaty a deniky. Do elektronické
sekce patfi satelitni a kabelova televize, internet, rozhlas, CD, DVD a telefonni sit’.
Jakou moc a technickou uroven média maji je dano ekonomickym, kulturnim

a politickym uspofadanim.

Meédia jsou tedy soucasti spolecnosti a kultury. Pozice médii ve spolecnosti a z ni
plynouci dusledky c¢ini tuto oblast nejen pfitazlivou, ale i velmi diskutovanou. Média
utvari a formuji to, co se jedinec dozvida o svéte, a jsou jednim z hlavnich zdrojt tvorby
nazortl na véci, které se k jedinci dostavaji.' V mnoha smérech se zd4, Ze spise otupuji
a deformuji estetické citéni vcéetné vkusu. Nejohrozengj$i skupinou jsou déti

a dospivajici populace, tady je patrny silny vliv na jejich hodnotovy systém a postoje.

Plisobeni prostiedkt masové komunikace 1ze ovlivnit jen nepfimo a ojedinéle. Podle

nazorti Spousty je to z téchto divodi:?

e Masové rozsifend média jsou vSudyptitomni v prostoru a Case,

e Technicka dokonalost vétSiny hromadnych sdélovacich médii umoziuje velmi
veérohodné simulovat skute¢nost,

e Vngjsi atraktivnost a formalni neobvyklost prezentovanych produktl divéka
silng pfitahuje,

e Média velmi U¢inn€ apeluji na naSe smyslové organy.

L BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. Vyd.1. Brno: Barrister, 2001.
2 KRAUS, Blahoslav. Zdklady socidlni pedagogiky. Vlyd. 1. Praha: Portal, 2008.



1.1 Knihy a periodika

Kniha je sesity nebo lepeny svazek lista, ¢i skladany arch papiru, pergamenu nebo
jiného materialu, popsany, tistény, prazdny s vazbou a opatfeny piebalem. Kniha je
povazovana za literarni praci nebo hlavni oddil této prace. Knih je nepieberné mnozstvi
s riznymi obsahy. Napiiklad pohadky pro déti, atlasy, ucebnice, rizné encyklopedie,
slovniky, védecka a technicka literatura, uméni, proéza a poezie, romany, novely, atd.

Kniha muze byt publikovana i v elektronické form¢e — e-book.

Knihu definujeme jako monografii coz znamena neperiodickou publikaci. Kniha ptinasi
vzdélani, zabavu, relaxaci a kulturu. Neobsahuje reklamu a tim se stdva pro déti
a mladez bezpecnou. Hodnota knihy muize byt velmi vysoka zvlasté z historického

. v vr . vr £ q:r N v , ;. ;3
hlediska, protoze patii k nejstar§im médiim k uchovavani a pfeddvani informaci.

Noviny se podle $ife zasahu cilovych skupin déli na regionalni a celostatni tisk.* Podle
periodicity se tisk ¢leni na deniky, tydeniky, ¢trnactideniky, mésicniky a Ctvrtletniky.

Lze ho rozdélit na seridézni a bulvarni tisk

Seriozni periodikum se vyznauje graficky malymi a dlouhymi nadpisy, jeho prioritou
je aktudlnost, pravdivost spolecenskych udélosti a stylové neutrdlni slovni zasoba.

Pouziva formalni a oficialni jména, obsahuje vice textu nez obrazki.

Bulvarni periodikum c¢asto pouziva slang, doméci divérné ndzvy, neformalni
jednoduché véty, vizualné velké, ale kratké nadpisy a obsahuje vice obrazka nezli textu.

Obsahem bulvaru jsou celebrity a skandaly.”

Pro déti a mladeZ tento druh periodika neni vhodny. MlZe ohroZovat moralku mladych

¢tenarli, zkreslovat ndhled na realitu a dat ndvod k mnoha spolecensky nepfijatelnym

veécem.

® Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2012-05-11]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org

* Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2012-05-30]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org

> HVIZDALA, Karel. Moc a nemoc médii: rozhovory, eseje a clanky 2000-2003. Viyd. 1. Praha: Maj,
2003.



Casopis je periodickd publikace s obsahem vét§inou odbornych informaci.® Je drazsi
nez bézny tisk, ale taky ma lepsi grafickou tpravu. Lisi se od novin tim, ze je podstatné
vice adresny Cili ma cilenéjSim zamétfeni na uzsi skupinu c¢tenaii. Z informacéniho
hlediska nejsou Casopisy pfili§ vhodné co do aktudlnosti zprév, protoze obsahuji
zastaralé udalosti. Kromé spolecenskych, odbornych, sportovnich, modnich a literarnich
Casopistl je k dispozici velika fada tohoto periodika i pro déti a mladez. Casopisy pro
nejmensi maji za ukol détem rozvijet jazykovou stranku, logické uvazovani
apfeds‘[avivost.7 V Casopisech pro mladez uz lze nalézt vliv reklamy a to v podobé
propagace modnich a technickych trendi. Udelem je této skuping &tenait nenapadné
vnutit fakt, ze propagované véci jsou nezbytnou soucasti jejich mladého zivota a bez

nich nebudou ,, in‘“.

1.2 Televize

Televize je mocnym komunikaénim a reklamnim médiem. Barevny obraz, mluvené
slovo, zvukové efekty a hudba, to vSe plisobi na emociondlni slozku divaka. Televize
ma schopnost jako jedno z mala médii vyjadiit d&j v pohybu. Reklama v televizi zabira
okolo 11 % vysilaciho ¢asu a je prezentovana ve formé kratkych spoti, které propaguji
urcity vyrobek nebo sluzbu. Vyhodou televizni reklamy je Siroké a komplexni pokryti.
Z toho vyplyva, ze naklady na osloveni jednoho potencionédlniho zakaznika jsou nizké.
Dalsi vyhodou je rychlost sdéleni tedy pisobit multimedialn€. Nevyhodou je omezené
cileni na urcitou skupinu zakazniki. Mysleno tak, Ze vice vjemi mulZe zpusobit
zahlcenost divakl, vysoké naklady na vyrobu, vysoké néklady na vyrobu a umisténi

reklamy

Vliv televize na déti a mladez je veliky, kdyZ vezmeme v Gvahu, kolik ¢asu vénuji
jejimu sledovani. Negativni duasledky vlivu televize jsou patrné ve viditelnych
a obsahovych €astech programi, jako je sex, nasili a sadismus. Reklamni plisobeni at’

védomé nebo podprahové, vzdy jde o cilené ovliviiovani postojii a jedndni téchto

vvvvv

® Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2012-06-02]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org

" Moje-rodina.cz | rodina, téhotenstvi a porod, on-line TV, vychova déti, §kola, partnerské vztahy a
intimita, tvoreni, fotogalerie a dalsi [online]. © 2005 - 2008 [cit. 2012-08-22]. Dostupné z: http://moje-
rodina.cz



by bezesporu rozhodovat o pribéhu sledovani televize, chranit déti pred sledovanim

nevhodnych potradil a snazit se pro n€ najit ¢i doporucit vhodny potad.
1.3 Pocitac a internet

Pocita¢ je dalsi z hlavnich modernich komunikac¢nich nastroji informac¢ni spole¢nosti
aVvsoucasné dobé se vyuziva téméf ve vSech oborech lidské cinnosti. K propojeni
dochdzi pomoci pocitatovych siti. NejvyuZivandjsi celosvétovou siti je internet.’
Pocitacové hry se tési veliké oblibé, ale jako vSe maji 1 svoje zapory. Logické
a strategické hry jisté neuskodi. Hry, jejimz obsahem jsou vale¢na a bojova témata,
krvavé sporty, apod. mohou u déti a mladeze zvySovat agresivitu a jist¢ nerozviji
mysleni pozitivnim smérem. Dopady uc€inku téchto zanrt Ize minimalizovat
dostatecnou kontrolou, ¢emu se mladi na pocitac¢i vénuji. Cena téchto produkti je
pomérné vysoka, mladi si je ¢asto mezi sebou ptjcuji a rodice Casto ani nevédi, ze jejich
potomek néco takového vlastni. Dalsi problém je, Zze hlavné starSi generace rodicl
neumi dostate¢né s po&itatem zachdzet a tim neni kontrola diasledna. Casto dochézi
umladych lidi k zavislosti na pocitaci a to vede k zanedbavani Skolnich povinnosti
a zaostavani v socidlnim vyvoji. Pocetnd skupina déti a mladdeze dnes misto tuzky
vyuziva klavesnici. Je to pohodIngjsi, rychlejsi, ale potlacuje to krasu pisma jako
takového. Muze nastat problém i s gramatikou. Kazdy softwarovy program pocitace je
vybaven kontrolou gramatiky, upozornéni na chybu se déje tedy automaticky. Pfi ruéné
psaném projevu nic takového neexistuje a tady miiZze s pravopisem nastat problém.
Pfesto je potfeba détem a mladistvym vstépovat, Ze ru¢né psany dopis ¢i blahoptani ma

veétsi osobni a kulturni Groven, nez papir vytistény z tiskarny.

Internet — v jeho rdmci mohou uzivatelé¢ vyuzivat celou Skalu sluzeb, napf. systém
webovych stranek, elektronickou postu, telefonovani online, apod. Hojn€ vyuZivanymi
komunika¢nimi kandly se staly socialni sit&. Jsou velmi populérni, slouzi nejen k zabavé
a sdileni informaci, ale 1 ke sdruZovani lidi, kteti by se jinak fyzicky nemohli setkat.
Chatovani na internetu nemusi byt vzdy bezpecné. Napoméaha tomu Castd anonymita

protistrany. Dé&ti a mladistvi jsou pomérné hodné duvefivymi uzivateli a pokud maji

® Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2001- [cit.
2012-05-11]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org



problém s rodi¢i, ve Skole, se svymi vrstevniky jsou schopni podat o své situaci
pomérné detailni informace i soukromého charakteru a nenapadne je, ze ten, ktery se
skryva pod prezdivkou a napadné jevi zdjem toho miize i zneuzit. Lid¢é jsou zvédavi
a radi odkryvaji problémy jinych. Nebezpeci tkvi v tom, ze pokud ma dité¢ ¢1 mladistvi
opravdu zévazny problém, mlze nevhodné zvolend podpora a ndvod k feSeni tyto
problémy jesté umocnit. Dal$im negativem internetu je pfistupnost pornografie. Weby
nabizi veliké mnozstvi stranek s timto materialem zdarma a sledovanost je pomérné
vysoka. V ramci vychovy raznorodost zanrii pornografie mize mit zavazné nasledky, to

znamena naruseni sexudlniho vyvoje jedince.
1.4 Rozhlas

Rozhlas je telekomunikacni zatizeni pro jednosmérny pienos zvuku na dalku. Toto
médium pusobi intenzivnéji na emotivni sloZzku posluchace a vice jeho smysli formou
mluveného slova, hudby a zvukii. Rozhlas ma ve srovnani s jinymi masovymi médii
prednost ve velkém pifenosu, enormnim dosahu a nizkych nakladech na produkci
velkého poctu potfadi. Celkové doSlo oproti minulosti ke zméndm v programovém
schématu vysilani, zkraceni potfadl, nariistu vysilani reprodukované hudby a zaméfeni
na aktualni zpravy a zpravy o pocasi ¢i dopravni situaci béhem celého dne. Volba
stanice zalezi na individudlnim vkusu posluchace. VétSina mladeze je zameétena
naurcity hudebni styl. Kazda takova stanice ma ve svém programovém o0bsahu
i nezbytnou reklamu. Reklama je ¢asto podbarvena né&jakou vtiravou melodii a chytie

sloZzenymi slogany, které si poslucha¢ snadno zapamatuje.
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2 Funkce médii

2.1 Obecné vymezeni

Funkce médii se méni v zavislosti na typu uspofadani spole¢nosti, kulturniho kontextu
a socialnich, politickych a ekonomickych podminkach®. Je dilezité pochopit, k Eemu
jsou média dobra, pochopit podstatu jejich ¢innosti a ucel jejich existence. Tradicné se

médiim piipisuji tyto funkce: zdbavni, informacni, kulturni, sociélni a politicka.

Zabavni funkce poskytuje zabavu a rozptyleni, odvadéji pozornost od vaznych
socialnich problémii a nerovnosti.’® Jde o pienos &asti sdilené kultury a kromé
odpocinku a uvolnéni pfispiva k vytvateni vztahti. Do repertoaru zabavy patii

dramatické a vytvarné formy, sportovni prenosy, humor, lidova zabava a hudba.'!

Informacni funkce maji za 0cel utvafet predstavu o soucasném svét€ a o jeho
spolecenské, politické a geografické existenci. To znamend, ze informacni funkce médii
je vlastné takovym prifezem urcitého nahledu na svét pro svoje obecenstvo a svym

zpiisobem ho i pacifikuje.™

Kulturni funkci se rozumi to, Ze obecenstvu jsou piedkladany materialy, které maji
za ukol udrzovat a predavat dal nasi kulturu, dale udrzovat v této oblasti spolecnosti

dany stav, ale také podporovat viili po zméné¢ a riistu.

Socidlni funkce tvoii piiklady, které média poskytuji obecenstvu a to ze Zivota
spolecnosti, jejitho vzdjemného jednéani. Tyto piiklady jsou ptinosem k nasi socializaci
a predkladaji pfedstavy a vztahy na takové urovni, aby byly pro ptijemce pochopitelné

a zvladnutelné a pomohly jim uspés$né se integrovat do spolecnosti.

Politické funkce maji za ukol pomoci médii pfedkladat obecenstvu piedstavy
0 politickych udalostech a aktivitach. Jde o to pochopit, jakym zplsobem politika
funguje. Na jedné strané tyto piedstavy vytvareji dojem pro obecenstvo, Ze se podili

na politickych procesech, ale na druhé strané se jim ve skuteCnosti vnucuje autorita

9 BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. 1. vyd. Bro: Barrister, 2001, s. 140.

Y BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister, 2001, s. 142.

Y MUSIL, Josef. Elektronickd média v informacni spolecnosti. Praha: Votobia, 2003.
2 BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister, 2001.
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téch, ktefi o jejich zivotech rozhoduji. Média maji schopnost mobilizovat vetejné
minéni. Princip je vecelku jednoduchy. Pfivést pozornost vetejnosti k né¢emu, o ¢em
dosud nepiemyslela a naznacit zpusoby, jak na danou zalezitost nahlizet. Proto maji

média tu moc formovat nazory na politické udalosti a témata.’®
2.2 Reklama a propagace

Reklama je nejspis stard jako lidstvo samo tedy od vzniku obchodovani. Slovo reklama
ma svlj puvod v latinském jazyce. Latinsky ,reklamare® znamend znovu prodat.
Reklama je komunika¢ni proces a to znamend, ze je to proces fizeny. A na zakladé
tohoto procesu reklama vyuziva poznatki z psychologie, sociologie a teorie
komunikace. Reklama se realizuje prostfednictvim vetfejné dostupnych médii jako je
tisk, televize, rozhlas a internet.* Do propagace reklamy patfi i riizné reklamni poutace
jako jsou tabule, stojany, billboardy a oznacovani firemnich budov ¢i obchodnich
fetézcli pomoci napist a vyvésnich §tith. Reklama je téz znama pod modernim pojmem
marketingova kampan. Tim se oznacuje jakékoliv vefejné oznameni urcené k podpote
koupé, prodeje, ndjmu vyrobku nebo sluzby, k propagaci véci ¢i mySlenky. I kdyz je
reklama nékdy zatracovany spolecensky fenomén, pro trh, ekonomiku a podnikani ma

unikatni vyznam, protoze bez jeji existence si nelze predstavit trzni hospodarstvi.

Propagace je védomou c¢innosti, ktera se specifickymi prosttedky zamétuje na uréitou

skupinu lidi. Cilem sméfujicim k takové skupin€ je vyvolat, zvysit ¢i omezit urcitou
v I3 15 . ’ wr a7 . , . ,

potfebu nebo zdjem.™” Propagace je nedilnou soucasti marketingového mixu — vyrobek,

cena, distribuce a propagace.®
2.3 Zasady reklamniho uspéchu

Reklamni uspéch je rozdéleny do Ctyt zdsad. Prvni zdsadou je upoutani pozornosti.
V této fazi jde o to, aby na sebe reklamni spot dokazal co nejvice upozornit. VéEtsina
spotfebitelil totiz reklamu nevyhledava. Druhou zasadou je zaujmout spotiebitele

takovym zpusobem, aby se jeho pozornost upoutala Kk propagovanému vyrobku

3 BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. V'yd. 1. Brno: Barrister, 2001, s. 143.

Y JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, s. 173.

> CHMEL, Zden&k. Propagace, public relations, media. Viyd. 1. Brno: Ante, 1997.

' Wwikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2012-05-11]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org
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anatomto zdkladé o produktu pocal vyhleddvat vice informaci. Tieti zasadou je
rozhodnuti. V této fazi na zaklad¢ argumentti z reklamy a $irSich informaci je spotiebitel
piesvédcen, ze by propagovany produkt mél zakoupit. Tim se dostavame ke Ctvrté fazi,
ze pokud tak spottebitel ucini, reklamni kampain byla uspéSnd a veskeré snazeni

zhodnoceno.’

Tvurci reklamy by méli mit na paméti, ze musi se spotiebitelem jednat jako se sobé
rovnym, rozhodné se nevyplaci ho podcenovat. Velmi dobfe to vystihuje
David Ogilvy: (1911-1999) guru reklamni branze: Nikdy nepiSte reklamu, kterou byste
nechtdli dat piedist vlastni roding. Své Zen jisté Ihat nechcete, tak nelzete ani mé. Ciiite
jinym to, co si ptejete, aby oni Cinili vam. Pokud o vyrobku netikéte pravdu, pfijde vam
na to bud’ vlada, kterd vas bude stihat, nebo spottebitel, ktery vas potresta tim, ze
podruhé vase zbozi nekoupi. Dobré vyrobky dokaze prodavat poctiva reklama. Kdyz si

o . , . o ; .. 18
myslite, Ze vyrobek neni dobry, neni reklama na néj vhodnou praci pro vés.

2.4 Pusobeni reklamy na déti a mladeZ

Déti jsou od utlého véku vystaveny tlakiim reklamy a nabidkdm trhu. Pfedevsim se
jednéd o hracky, hry, sladkosti, odévy a jiné dopliky. Pokud rodina nebo Skola déti
nevybavi lepS§imi hodnotovymi orientacemi, mohou se jejich potieby provokované
reklamou a nabidkou stat urujicim smérem jejich zivota. Za priklad lze uvést podbizivé
propagovani nezdravé vyzivy. Jde o Skolni automaty, které rozhodné nespliuji
podminky zdravého stravovani, at’ jde o déti nebo mlédez. Jednak se tim mohou ménit
stravovaci navyky, navic jde o moddni zaleZitost. Déti pak nechtéji snidat a rodice
v zajmu klidu jim radé&ji daji penize, které jejich potomci radi proinvestuji v téchto
automatech. Toto jist¢ nejsou jediné Spatné dopady vlivu reklamy a konzumniho
zivotniho stylu. Nejde totiz jen o Skolni automaty, ale i o oble€eni, mobilni telefony
a jiné vybaveni, které v tom daném véku k jejich Zivotu patii. JenomZe ne kazda rodina
je ekonomicky siln4, aby mohla svym potomkim vyhovét vlastnit to, co je prave trendy
a n¢které rodiny se tomu brani i z principu. Dité ¢i mladistvy se pak dostava do situace,

kdy je ve skole vystaveno diskriminaci &i dokonce Sikané ze strany spoluzakil. Reseni

Y KRIZEK, Zdengk a Ivan CRHA. Jak psdt reklamni text. 4., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada, 2012.
8 KRIZEK, Zdengk a Ivan CRHA. Jak psdt reklamni text. 4., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada, 2012.
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takovych problému nejsou v moci domluv a vysvétlovani, zde je zapotiebi specificka

vychovna kompetence pedagoga.™®

Y HELUS, Zdendk. Dité v osobnostnim pojeti: obrat k ditéti jako vyzva a kol pro ucitele i rodice.
Vyd. 1. Praha: Portal, 2004.
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3 Kriminalita mladeze

Kriminalita je charakterizovana jako socidln¢ patologicky jev. Patii mezi ty jevy, které
svoji Skodlivosti ohrozuji spolecnost, jeji usporadani jako celek 1 jednotlivce.20 Proto
malokteré problematice z této oblasti je vénovana takovd pozornost jako kriminalité

mladeze, kterd ma vzestupnou tendenci.

Obdobi détstvi a dospivani je asové dlouhé a predstavuje celou skalu zmeén, kdy se
zavisly jedinec formuje na nezdvislého jedince, ktery za sebe piebira plnou
odpovédnost. Déti jsou dnes vyspé€lejsi nez diive a také se podstatné zménilo
celospolecenské klima, vedeni déti ve Skole, funk¢nost rodiny, naplnéni jejich volného
Casu zajmovymi aktivitami. Vztah spolecnosti k dospivajicimu jedinci méa podstatu
V tom, ze by mél pomoci kladné zpracovat jeho vnitini rozpory a vytvofit optimalni

podminky pro zdravé a kultivované dospivani.
3.1 Trestni iizeni ve vécech déti a mladistvych

Pro osoby mladsi osmnécti let, které se dopustily trestného Cinu, plati zvlastni rezim.
Tento rezim je upraven v zdkoné o odpovédnosti mladeze za protipravni Ciny
a soudnictvi ve vécech mladeze (jedna se o zakon 218/2003 Sb.). Tento zakon rozliSuje

mezi mladistvymi a détmi mlads$imi patnécti let.

Déti do patnacti let nejsou trestné odpoveédné, a proto nemohou byt stihany za spachani
trestného Cinu. Pokud se dopusti jedndni, které jinak nese znaky trestn¢ho ¢inu, kona se
fizeni podle obCanského soudniho fadu. V tomto fizeni musi dit€ mit opatrovnika. Tim

byva zpravidla advokat. Pokud soud neupusti od uloZeni opatteni, miize ditéti ulozit:

a) dohled proba¢niho ufednika
b) zatazeni do terapeutického, psychologického nebo jiného vhodného vychovného
programu ve stfedisku vychovné péce

€) ochrannou vychovu

2 JILCIK, T., PLSKOVA, A., ZAPLETAL, L., Socidlni patologie — uvod od studia. Brno: IMS, 2005,
s. 7.
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Zakon povazuje za mladistvého toho, kdo v dob€ spachani provinéni dovrsil patnacty
rok veéku a neptekrocil hranici osmnacti let véku. V novém trestnim zakoné, ktery je
uc¢inny od 1. ledna 2010 byla sice hranice 15 let snizena na hranici 14 let, ale jesté nez

tento zakon nabyl uc¢innosti, byla tato hranice vracena zpét na 15 let.

r

Trestné Ciny mladistvych nesou oznaceni ,,provinéni®. Aby bylo mozné mladistvého
z hlediska provinéni stihat, musi provinéni vykazovat miru zadvaznosti vy$si nez malou.
Stejné jako u déti i mladistvy musi mit obhdjce. V trestnim fizeni ve vécech mladistvym
musi zucastnéné osoby dodrzovat pravidla ochrany osobnich udaja. Dale policejni
organy, soudce, statni zastupce, probacni ufednik nebo socidlni pracovnik musi mit
zvlastni pripravu pro zachazeni s mladistvymi. Zakon urcuje projedndvani trestnich
véci soudiim pro mladez. V praxi to znamena, Ze trestni kauzy mladistvym fesi soudci

obecnich soudd, ktefi jsou na to specializovani.

Pokud je mladistvy shledan vinnym, neuklada se mu trest, ale opatfeni a to se podle

urceni déli: opatfeni vychovné, ochranné a trestni.

Vychovna opatfeni: dohled proba¢niho ufednika, kde jde o sledovani chovani
mladistvého Vjeho prostfedi. Probacni programy se zaméfuji na socidlni vycvik,
vzdélavaci programy a psychologické poradenstvi. Déle jsou to vychovné povinnosti,
do kterych patii spoleCensky prospé$nd cinnost, ndhrada zplsobené Skody, 1écba
zavislosti, bydleni s rodi¢i, apod. Pod vychovnym omezenim se rozumi napiiklad zakaz
uzivani navykovych latek, zdkaz urcitych akci, zdkaz styku s konkrétnimi osobami.
Posledni z vychovnych opatieni je napomenuti s vystrahou. Soudce nebo statni zastupce
darazné upozorni mladistvého na protipravnost jeho ¢inu a néasledné mu vysvétli, jaké

disledky mu hrozi, pokud se v budoucnu bude dopoustét dalsi trestné ¢innosti.

Ochranna opatieni: patfi sem ochranna vychova, kterd se uklada v ptipadé, ze
u mladistvého neni pfedpoklad fadné vychovy pro zanedbanost ¢i nevhodné prostiedi ve
kterém Zije. Ochrannd vychova se vykonava ve zvlaStnich Ustavech pro mladistvé.
V dalSich ptfipadech muize byt nafizeno ochranné léceni a to protialkoholni,
toxikomanické, psychiatrické a sexuologické. Patii sem 1 zabezpecovaci detence, kde se
ochranné 1éCeni odehrava v uzavieném zatizeni, aby nedochdzelo k tékiim. Dale je tu
zabrani véci ¢i jiné majetkové hodnoty. Déje se tak v piipadeé, ze véc ohrozuje

bezpecnost mladistvého a nebo pochézi z trestné ¢innosti.

16



Trestni opatfeni: obecné prospésné prace, zde se piihlizi k moznostem mladistvého
a jeho pomérim, domaci vézeni, které I1ze ulozit na dobu az dvou let nebo zékaz vstupu
na sportovni, kulturni ¢i jiné spoleCenské akce a to na dobu nejdéle péti let. V obou
piipadech jde o nova trestni opatieni, ktera vstoupila v platnost od 1. 1. 2010. Penézni
opatfeni se tykd mladistvého, pokud je vydéle¢né Cinny nebo to umoziuji jeho
majetkové poméry. Penéznim opatfenim s podminénym odkladem se mladistvému
stanovi zkusSebni doba, v niz je povinen vést fadny zivot. V opatném piipadé¢ musi
penézni opatfeni zaplatit. Zakaz cinnosti nesmi byt na piekazku pi1 priprave
mladistvého na povoldni a nesmi trvat déle nez 5 let. Odnéti svobody podminéné —
mladistvému je stanovena zkuSebni doba, a pokud v ni nepovede fadny Zzivot, bude
muset vykonat odnéti svobody ve véznici pro mladistvé. Odnéti svobody nepodminéné
— ukladd se tehdy, pokud je jasné, Ze zddnd jina opatfeni nepovedou k nipravé
mladistvého. U mladistvych se trestni sazba snizuje na polovinu. Vykon trestu se

s ‘o o ot e 1 s 21
vykonéva ve véznicich pro mladistvé a nebo ve zvlastnim oddéleni jinych véznic.

3.2 Specifické znaky trestné Cinnosti

Rychlost kulturnich a socialnich zmén v Ceské republice ma specificky vliv na $ifeni
socidln€¢ patologickych jevli mezi mladezi. Tyto zmény piedstihuji generani posun
v fad¢ zvyklosti a zivotnich postoji. Snaha se co nejrychleji piiblizit novému zivotnimu
stylu je jednou z fady socialné patologickych jevi, kde nevyzrali jedinci maji za to, ze
hmotné statky jsou prioritou celého déni a tak jsou schopni si k nim dopoméhat

nezakonnymi metodami, véetné trestné ¢innosti.

Kriminalita mladeze se vyrazné odliSuje od kriminality pachané dospélymi.
To znamena, ze piiprava trestné Cinnosti je nedokonald, chybi planovitost, absence
vhodnych nastroji ke spachani trestné ¢innosti. Takova Cinnost je Castéji pachana se
spolupachateli a ve skupin€. Jednani mladistvych pachatel se vyznacuje nedostatkem
védomosti a schopnosti k pfekonani urcitych piekazek, coz dokazuje pouziti
neumérnych prostfedkl k dosaZeni cile. Mladistvi pachatelé jednaji vice emotivné nez

rozumove a tak je trestnd ¢innost ve vétSiné piipadi pachana pod vlivem momentélni

2L Www.trestni-rizeni.com - trestni prdvo a trestni Fizeni pro laiky [online]. © 2006 - 2012 [cit. 2012-09-

22]. Dostupné z: www.trestni-rizeni.com
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situace. Znacnou roli v téchto pifipadech sehravéd alkohol nebo jiné navykové latky.
Mladistvy pachatel se rad piipravou nebo ¢inem chlubi ve skupiné osob, do které
patii a tamtéz si opatiuje alibi. Repertoar odcizovanych predmétt je riizny. Penize,
alkohol, cigarety, léky, potraviny, spotfebni zbozi, mobilni telefony, auta, kola,
motocykly, atd. Véci z trestné ¢innosti se ve skupin€ ptrerozdé€luji, finan¢ni prostiedky
se utraceji spolecné. Delikventni jednani mladistvych pachateli vyznamné podporuje
pocatecni uspésnost, protoze pomérn¢ vysoké procento deliktii zlistane neodhaleno jak
rodic¢i, pedagogy, tak organy Cinnymi v trestnim fizeni. Za vstupni branu na kriminalni
drahu lze povazovat vandalismus, t€Zko se odhaluje a je lakavou cestou k zadvaznéjSimu
provinéni. Mladistvi maji jiny hodnotovy systém nez dospéli. O tom vypovidaji objekty
jejich zajmu. VéEtsinou jde o véci, které se jim s ohledem na vék libi a po kterych
momentalné touzi a jsou neochotni se nekterych svych potieb vzdat nebo je odlozit

na pozd¢jsi vhodnou dobu.
3.3 Priciny delikventniho jednani

Mezi pfi¢iny delikventniho jednani déti a dospivajicich patfi dysfunkéni rodina,
problémy se Skolni dochazkou, agresivni nebo surova vychova, kriminalni chovéni
rodict, protispole¢enské chovani v rodin€, nedodrzovani zékladnich pravidel, Thostejna
vychova ditéte, nizsi intelekt, nevhodné planovany volny cas, alkoholova a drogova
S protispoleCenskymi rysy. V téchto pifipadech je budoucnost déti a mladeze velmi
sporadicka, s touto poruchou chovani se znich stavaji delikventni osoby s Castymi

recidivami protispole¢enského chovéni.?

vrv

Uzivani navykovych latek détmi a mladezi je rozSifeny a nebezpecny jev, pri¢inou byva
zveédavost. V dalsi fazi miize jit o vychodisko ze svizelné situace, problémi doma nebo
ve Skole, osobni neuspéch a ztrata sebedlivéry. O zavislost jde v piipade, Ze se drogy

stanou nutnosti. Mezi nejroz8ifenéjsi drogy patii alkohol, cigarety a marihuana.?®

2 MARTINEK, Zdengk. Agresivita a kriminalita Skolni mladeZe: druhy agresi, pFistupy k agrestvnimu
chovani, poruchy chovadni, Sikana. V'yd. 1. Praha: Grada, 2009.
2 MUHLPACHR, Pavel. Socidlni patologie. Vyd. 1. Brno: Masarykova univerzita, 2001.
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Alkohol patfi do skupiny hypnosedativ s kratkodobym ucinkem, a jde o drogu
spolecenskou, protoze je lidmi konzumovana ve skupiné. U déti a mladistvych pievazné
V parté¢ vrstevnikli. Nase spolecnost je k alkoholu tolerantni, jeho konzumace mé v nasi
zemi velkou tradici. Alkohol odstrafiuje zabrany, uvoliuje psychické napéti, zlepSuje
naladu a dodava sebejistotu. Pro détsky organismus ve vyvoji je velmi Skodlivy

I v malych davkach.

Tabak patii mezi navykové drogy, jeho Gc¢inky nejsou tak nahlé jako u alkoholu, zde
stoupa riziko dlouhodobym uzivanim (astma, rakovina, sniZzend imunita, apod.)
Obsahuje spoustu $kodlivin a pouze jednu navykovou latku — nikotin. U mladeze ma
prednost pted alkoholem, pro ni je to symbol dospélosti. U mnoha jedincti v mladém

véku miiZze nastat zavislost, ktera pretrvava do dospélosti.

Marihuana se kouii stejn¢ jako cigarety. Mezi mladezi je to velmi oblibend droga,
kratkodobé vede k veselosti, konzument ztraci zabrany, dochdzi k afektovanému
chovéni. Uginky jsou $kodlivé podobné jako u tabaku, k tomu se zhorsuje pamét, pii

trvalém uzivani negativné plisobi na psychiku a potenci.

Do skupiny navykovych latek lze zatadit 1 kofein, ktery taktéz mize vyvolat zavislost
a to jak u déti, tak mladdeze. Trh nabizi veliké mnozstvi nealkoholickych napoja, které

kofein obsahuji, véetné stimulacnich népoji hojné uzivanych mladezi.
3.4 Vliv televizniho ndsili na kriminalitu déti a mlade?

Scény s kriminalnim tématem se u Siroké vetejnosti té§i pomérné velké a trvalé oblibé.
Nelze tici, Ze medialni nasili je pfimo hlavnim faktorem pro kriminalni jednani mladych
lidi, ale sviij podil v tomto sméru na tom muze mit. Pokud jsou déti a mladez casto
vystavovany obraziim nasili, dostavuje se pocit, Ze nasili je normalni jev a lze jim b&zné
fesit piipadné konflikty. Nejvic jsou ohrozovany malé déti. Nekriticky piijimaji to, co
vidi a slySi a v détském veéku nejsou pln€ schopné dobie rozliSovat realitu a fikei.
Na zaklad¢ potadi s nasilnou tématikou miize u déti dochazet k mylné predstave, ze
pravé nasili je vhodnd forma jednani pro dosazeni néjakého cile.? D¢je se tak

za predpokladu, Ze selhdva socializacni role rodiny, kdy rodi¢e zanedbavaji jeji

# VYBIRAL, Zbynék. Psychologie lidské komunikace. V'yd. 1. Praha: Portal, 2000.
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diilezitost a tim svoje potomky vystavuji nebezpeci utvareni Spatnych vnitinich norem

osobnosti na zaklad¢ sledovanosti nevhodnych potadt.

Teorie o vhodnosti &i nevhodnosti sledovani televize neni jednoduchd. Zanr potadi je
rozmanity a proto zalezi na rodiCich, na co détem umozni se divat a na jak dlouhou
dobu. Prevladat by méla volba potadi, které rozviji vnitini svét déti pozitivnim smérem.
Dlouhodobé vysedavani u televize je pro mladé divaky Skodlivé. Dle statistik mladi lidé
ve véku od 10 do 18 let sleduji televizi v priméru 25 hodin tydné, coz je vic nez
3 hodiny denng.® Rozpoznatelnost vylozen¢ televizniho ditéte neni slozita. U takového
ditéte je nizsi schopnost koncentrace, chybi mu vytrvalost a pozornost. Byva nejisté,
nudi se, je naruSena schopnost integrace do hry s ostatnimi détmi. Vznika problém
navazovat bézné socialni vztahy a v disledku jednosmérné komunikace se komplikuje
vyjadfovaci a matematick4 schopnost. Vysedavani u televize ma dopad i na somaticky
vyvoj jedince, trpi zrak, kréni patet, mlize vzniknout nadvdha na zakladé Spatnych

stravovacich navykd, apod.

Omezeni sledovani televize na minimum neni také nejvhodnéjSim zplisobem. Dnesni
déti a mladez do své socidlni komunikace se svymi vrstevniky Casto zarazuji témata
na ruzné porady a hlavné seridly. Tém, kterym je sledovani televize minimalizovano se
nezapoji do diskuze a miiZze to mit za nasledek 1 vytazeni z kolektivu kamaradi

a spoluzakili. A Zadné dité nechce byt vyfazeno ze socidlni sité vrstevnikd.

% SUCHY, Adam. Vychovava televize agresory? Psychologie Dnes, 2002, rog. 8, &. 9, s. 28 — 29.
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4 Rodina a Skola

Rodina je bezesporu nejstarsi spolecenskou instituci a pro dit€ ma absolutné
nezastupitelny vyznam. Do ni se dité rodi a piebira genetickou vybavu. Rodina ma
rozhodujici vliv na celkovy rozvoj osobnosti ditéte a to Vv oblasti dusevni, socidlni
atélesné. Rodina se podili na spoleCenské adaptaci ditéte a jeho zaclenéni
do spole¢nosti. Urcuje socialni status ditéte, coz je rozhodujici, pokud jde o jeho
socialni prestiz a sebeuvédoméni. Aby péce o dité¢ byla co nejucelné;si, rodina by méla
byt uplnd, tedy s obéma rodici. A to i ztoho divodu, ze zpisob vychovy a vztahy
vV rodiné predurcuji ditéti vlastnosti, ze kterych bude jednou vychéazet pii zalozeni

vlastni rodiny.
4.1 Rodinnd vychova a kriminalita

Rodina ve svém obsahu zajiStuje mnoho Cinnosti. PeCuje o zdravi, vyzivu a kulturni
navyky svych Clentl, vytvaii socializa¢ni a vychovné prostiedi pro déti, vStépuje jim
moralni postoje, ovliviiuje je, chrani a podporuje, pfedava jim kulturni dédictvi.
V socializacnim procesu ma velky vyznam funkénost rodiny. Rozd€luje se na rodinu

funk¢ni, afunk¢ni a dysfunkéni.

Funkéni rodina je schopna pfiméfené plnit své funkce. Afunkéni rodina je takova, kde
obcas dochazi k selhani jedné ¢i nékolika funkci, které ale zdsadn& nenarusuji Zivot
rodiny a negativné neovliviiuji Zivot ditéte. Dysfunkéni rodina je opakem afunkénim
rodiny, zde dochéazi k vaZznym poruchdm, vnitinimu rozkladu rodiny a je naruSovan

socializa¢ni proces ditste.®

Trestna ¢innost déti a mladistvych je proto cCasto spojovana se Spatné fungujicimi
poméry uvnitt rodinného prostiedi. Dnesni doba je uspéchand a hodné rodici zépasi
S nedostatkem casu. A tak v mnoha rodindch se vychova potomkli omezila na pouhé
uspokojovani jejich biologickych potieb, protoze véha vychovy spociva predevsSim
na bedrech matek. Pro déti nemtze byt podnétné, pokud pocituji nezajem a odmitani

ze strany rodic¢u a jsou odkladany k televizi. Za rizikové faktory v roding, kdy se u ditéte

% Clovek - prostredi - vichova: k otdzkam socidlni pedagogiky. Editor Blahoslav Kraus, Véra Polackova.
Brno: Paido - edice pedagogické literatury, 2001.
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¢i mladistvého muize odstartovat drdha protispoleenského jednani lze konkrétné
povazovat angazovanost rodi¢l v zaméstnani ptfed vychovou, nedostatecny vznik
vzajemnych vazeb mezi rodi¢i a détmi, lhostejnost rodi¢ti k chovani ditéte ve skole,
k jeho prospéch a traveni volného ¢asu. Nevhodna je i nepifiméfena ¢i naopak piilis
tolerantni vychova. Nelze opomenout i nevyzralost rodicl, rozvracenou rodinu nebo
rodinu s kriminalni zat&i a zavislost rodi¢i na alkoholu a drogach.”” Déti jsou velmi
vnimavé subjekty a vétSinou napodobuji to, co vidi v rodiné. Pokud se vyse uvedené
rizikové faktory objevi, hledaji pfirozené zpusob jak uniknout do svéta, kde se néco

déje, co pro né mize byt zajimavé a vzrusujici.
4.2 Skolni vychova

Na skolni vychovu klade spole¢nost nemalé pozadavky. Skola jako vychovné
vzdélavaci instituce by meéla déti nejen vzdélavat, ale téz vychovavat k obcanské
angazovanosti ve spolupraci s rodinou. V porevolu¢nim obdobi sice Ceské Skolstvi
proslo ur¢itymi zménami, ale nijak vyznamnymi, spiSe Slo o formalni Upravy.
Na zédkladnich Skolach dosud chybi vyucovani déti k dovednostem jako je tvofivost,
etika a moréalka, které jsou ptfedpokladem pro samostatny Zzivot v demokratické
spole¢nosti. Naptiklad v obCanské nauce se spiSe seznami s formalnimi strankami
fungovani statu a spoleCnosti nez s principy prava, konceptem odpovédnosti, asertivnim
obhajovanim vlastnich zajmd, s toleranci k odliSnosti a nejen etnické, s respektem

k soukromi a se zdroji autority.?

K rizikovym faktorim na Skolach patii nepravidelna Skolni dochéazka, Spatny prospéch,
nedostatecna kontrolni a pedagogicka ¢innost Skoly, nekvalitni spoluprace rodicu se
Skolou, arogantni ptistup pedagoga k zdkovi, Sikana, zaskatulkovéani ditéte a uzivani
alkoholu a drog. Pravé skola je Casto hlavnim mistem pro pachéni trestné ¢innosti.
Vztah zdka ke Skole je dan pfedevSim prostfedim Skoly a osobnosti ucitele.
Autoritativni ucitel ma sice respekt, ale neni pfiliS obliben. Naopak ucitel se

vstiicngj§im postojem k zakim muze byt u nekterych jedincti povazovan za slabého.

2 CHMELIK, 1., VySetiovani trestmé cinnosti mladeze a pachané na mladezi v teorii a praxi. Vyd. 1.
Praha: MV CR, 1995
% MATOUSEK, Oldfich a Andrea KROFTOVA. MlddeZ a delikvence. Vlyd. 1. Praha: Portal, 1998.
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Prace ucitele patii do narocné profese. Jeho snahou by mélo byt proniknout v ramci
moznosti do déni zivot déti ve tfidé, nemél by preferovat nadanéjsi déti, ale snazit se
0 rovnocennou komunikaci se vSemi. Déti a mladez se ve Skole vytvareji vlastni
mensinovou kulturu — subkulturu. Obsahem subkultury jsou zvyklosti, ritualy a zvlastni
jazyk. Pokud jde o subkulturu, kterd védome péstuje sebe sama, ma sklon se vii¢i svému
okoli vymezovat a vyvijet na n¢ho tlak, pfipadné se védomé ostieji vyhranovat, je
zivnou pudou pro zakladani asocialnich part.29 Proc vlastné ve Skoléach k trestné ¢innosti
dochazi? Vyssi riziko socialniho selhani ptedstavuji déti se Spatnym prospéchem,
vys§im potencidlem agresivity a vlastni subkulturou, ktera je separuje od vlivu ucitele
a tim i $koly.* Pokud se takové problémy vyskytnout a nelze je jiZ fesit na arovni koly
ve spolupréci s rodinou, je tfeba pozadat o pomoc nékterou z instituci nebo zafizeni,
které jsou pro tuto ¢innost vhodné. Jedna se o pedagogicko — psychologické poradny,
specialné pedagogicka centra, stfediska vychovné péce pro déti a mladez, ambulance
odborného psychologa, odd€leni péce o dité a rodinu referdtu socidlnich véci,

poradenska centra pro drogové a jiné zavislosti, apod.
4.3 Sikana

Rozlisuji se dva terminy a to Sikana a teasing, Teasing Sikanu pfipomina pouze
zdanlive. Jde o nevinné postuchovani mezi détmi, hlavné chlapci a dévcaty a jedna se
o normalni jev. Sikana je umyslné a vétSinou opakované tyrani jednoho & vice
spoluzakii za pouZiti agrese a manipulace. Vidcem byva silnd osobnost, intelektové
zdatngjsi jedinec, tedy agresor s nevyrovnanou a citové deprivovanou osobnosti. Ten
dokaze strhnout do svého klanu dalsi jedince. V podstaté nemaji moc na vybér, pokud
nechtéji patfit k té skupiné, kterd musi slouzit. Teréem Sikany jsou déti v o¢ich agresora
odli$né, napfiklad déti méné nadané, obézni, ze socialné slabSich rodin, s télesnou

vadou, jin¢ho etnika, ale patii sem 1 ti, ktefi odmitaji stejny postoj, jako ma agresor.

Sikanované dit¢ maélo ji, je vystraSené, do $koly chodi s nechuti, piehnané reaguje
na rizné podnéty, strani se kolektivu a snazi se zdrZzovat v ptitomnosti dospélych. Podle

téchto znaku l1ze rozpoznat, ze se néco d¢je, protoze je docela naivni myslet si, ze ob&t’

2 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeze: uvedeni do problematiky. Vyd. 1. Praha: Grada, 2010.
¥ MATOUSEK, Oldfich a Andrea KROFTOVA. MlddeZ a delikvence. Viyd. 1. Praha: Portal, 1998.

23



Sikany se svym problémem svéii rodicim nebo uciteli. Je to ddno vyhruzkami ze strany
agresora, ze pokud bude zalovat, situace bude jesté horsi, stud, Ze se nedokdze ubranit,
obava ze ztraty poslednich zbytkti distojnosti, které ve skupiné jesté mé a nebo ze bude

muset z kolektivu odejit a v novém ho bude ¢ekat to samé.

Pokud ma ucitel podezieni na Sikanu, mél by neprodlen¢ kontaktovat rodi¢e obéti
a citlivym zptsobem zjistit okolnosti chovani jejich ditéte. V piipadé, ze je Sikana
odhalena a disledné vySetfena, musi nasledovat adekvatni postih agresora s tim, ze

pedagog da zieteln€ najevo, ze neodsuzuje agresora samotného, ale jeho chovéni.*

4.4 Volny cas

Volny cas neptedstavuje pouze prostor pro oddych a relaxaci, ale slozity systém
velkého rozsahu. Je potfeba vytvaret podminky k vhodnym aktivitim ve volném cCase
aknim lidi sméfovat. Naopak utlumenim jinych aktivit se mulze snizovat
pravdépodobnost asocidlniho chovani a to zejména u déti a mladeze. Jde o rozvoj
tvarcich a sportovnich aktivit tak, aby obsahovaly pozitivni prozitky a tim doslo
k utlumeni konzumnich aktivit.** Rodina a mimoskolni aktivity jsou dileZitymi &initeli
naplnéni volného €asu. Rodi¢ by m¢l znat obsah ¢innosti svého ditéte ve volném Ccase,
to znamena, kam chodi, s kym se styka, v kolik hodin a v jakém stavu se vraci domd.
Pokud je takova kontrola pravidelna, neni tieba se obavat problému. Pokud rodina jako
vyznamny Cinitel selhava nebo jiz selhala, dava svym détem prostor k delikvenci.
Znakem mladych delikventli je nezdjem o sebevzdélavani, vétSinu volného Casu travi
pfed televizi nebo hranim her. Neprojevuji zdjem o smysluplnou €innost a rad¢ji se
potloukaji s partou po ulicich. Nuda a nedostatek zajmu o kulturni vyziti je vede
k navstévam rtznych pohostinstvi, kde konzumuji alkohol. Neni potom divu, Ze dochazi

k agresi, vandalismu a jinym protispoleenskym &intim.*

Volny ¢as nelze vyucovat, kazdy si o svém volném case rozhoduje sam. Je potieba se

naucit kvalitné volny ¢as vyuzit. K tomu by mohla napomoci skola, ktera by zatfadila

8! MARTINEK, Zdengk. Agresivita a kriminalita $kolni mlddeze: druhy agresi, pristupy k agresivnimu
chovani, poruchy chovani, Sikana. Vyd. 1. Praha: Grada, 2009.

¥ MARTINEK, Zdengk. Agresivita a kriminalita Skolni mladeZe: druhy agresi, pFistupy k agresivnimu
chovani, poruchy chovani, Sikana. Vyd. 1. Praha: Grada, 2009.

% SAK, Petr. Promény ceské mlideze. Praha: Petrkli&, 2000.
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do svého programu bloky s volnocasovou vychovou, ve kterych muize dochazet
k harmonii rozumové, socialni a estetické vychovy. Podle Krause a Polackové® se
nabizi provozovani volného casu ve Skole ne formou piedmétu, ale prostoru pro
praktické cinnosti. Do pedagogiky volného casu by bylo vhodné zatradit podnéty
anavrhy pro femeslnou praci, problematiku Zivotniho prostiedi a socialni prace
a zdravotni otazky chovani ve volném c¢ase. Do toho programu by méla pattit i vychova
k Cestnosti, kreativité, flexibilité, zvidavosti a otevienosti a vychova k sociabilité,
tj. tolerance, shovivavost a ohleduplnost. To vSe by ve vysledku piispélo k motivaci
jedince, aby ovladal dovednosti pro rizné aktivity, aby byl schopny vidét problémy
amél schopnost je samostatné fesit, byl schopen empatie, komunikace a integrace

ve skupiné.

% Clovek - prostredi - vichova: k otdzkam socidlni pedagogiky. Editor Blahoslav Kraus, Véra Polackova.
Brno: Paido - edice pedagogické literatury, 2001, s. 170.
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5 Prakticka cast

V praktické Casti jsem si za cilovou skupinu zvolila mladez ve véku 15 — 17 let
na stiedni $kole v Praze. Podstatou bylo zjistit vztah k médiim, reklamé a vyuziti
volného Cas. Dale vjaké mife vénuji rodi¢e pozornost Skolnimu prospéchu, jestli
dochazi k zaskolactvi a Sikané. Cilem bylo nejen zjisStovani zkuSenosti s koufenim,

alkoholem, drogami, véetné kriminalniho jednani, ale i to komu nejvice véfi a co je pro

vvvvvv

5.1 Cil a metody vyzkumu

Dala jsem si za ukol zjistit, jak velikou roli hraji v zivoté mlddeze masmédia, do jaké
miry je ovliviiuji v jejich ndhledu na budoucnost a jestli jsou podnétem k negativnimu
chovani. Vyzkum jsem realizovala pomoci dotaznikového Setfeni. Dotaznik jsem
sestavila na zakladé vyhodnoceni nezavazného rozhovoru se skupinou zakd z jedné
tiidy stfedni Skoly a to se souhlasem jejich vedouciho pedagoga. Cilem rozhovoru pro
sestaveni dotazniku bylo zjistit poméry ve Skole, jejich z4jmy, traveni volného casu,
rodina, atd. Dotazniky byly rozdany v obalkach a odpovidalo se anonymné. Vyzkum
byl provadén na stfedni Skole v regionu Praha. Vzhledem k vysledkim z dotaznikd,
které jsem konzultovala s feditelem Skoly, respektuji prani feditele Skoly nevystoupit

z anonymity. Vysledky jsou doplnény grafy.
5.2 Pracovni hypotézy
Stanovila jsem k ovéfeni tyto hypotézy:

e H1: Pfedpokladam, Ze rodice vénuji dostatecnou pozornost Skolnimu prospéchu
svych déti.

e H2: Predpokladam, ze respondenti maji divéru k médiim.

e H3: Predpokladam, ze respondenti upfednostiuji zdravy zivotni styl.

e H4: Piedpokladam, ze respondenti maji nejvétsi duveéru k uciteli a rodiné.
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5.3 Vyhodnoceni a zpracovani ziskanych dat

Na zakladé priizkumu pomoci dotazniku odpovidali respondenti takto:

4 )
Jste muz/iena
Muz
43%
Zena
57%
L J
Graf 1 Otazka z dotazniku &. 1. Jste muZ nebo Zena.
Zdroj: Tvorba vlastni
Z respondentli maji vétsi zastoupeni divky nez chlapci.
4 )
Kolik je Vam let?
15 let
28%
16 let
41% |
17 let
31%
- ’ y,

Graf 1 Otazka z dotazniku ¢&. 2. Kolik je Vam let?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Z odpovédi vyplynulo, ze ptevazujici vek je 16 let.
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Jste z uplIné rodiny?

\. J

Graf 2 Otazka z dotazniku ¢&. 3. Jste z dplné rodiny?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Ptevazna vétsina respondenti je z uplnych rodin, z netplné rodiny prevazuji chlapci.

r A
Jak c¢asto vénuji rodice pozornost Vasemu
Skolnimu prospéchu?

Obcas
14%

Vibec
oy 9%
Pribéziné
46%
Neustale
31%
\_ J

Graf 3 Otazka z dotazniku ¢. 4. Jak ¢asto vénuji rodic¢e pozornost Vagemu $kolnimu prospéchu?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Z odpoveédi vyplyva, ze rodice prospéch déti ve Skole zajima a pravidelné ho sleduji.
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Ve

Vase Cinnost po navratu ze skoly

TV
59 PC
17%

Sport
11%
‘Zéjmové ¢innost
8%

Spanek
4%

Jdete ven
21%

34%
\_ J

Graf 4 Otazka z dotazniku ¢&. 5. Vase ¢innost po navratu ze $koly.
Zdroj: Tvorba vlastni.

Uceni, zdjmové Cinnosti a TV se po navratu ze Skoly vénuji prevazné divky, chlapci

jsou radéji venku, sportuji, travi ¢as u PC a spi.

r p
Dopustili jste se zaskolactvi?
Ano
39%
Ne :"
61%
L J

Graf 5 Otazka z dotazniku €. 6. Dopustili jste se zaSkolactvi?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Procento téch, ktefi se dopustili ¢inu zaskolactvi, je pomérné vysoké a prevazuji divky.
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Dopustili jste se ve Skole Sikany?

. J

Graf 6 Otazka z dotazniku ¢&. 7. Dopustili jste se ve §kole Sikany?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Sikanu odmita vétsina respondent, piesto procento téch, ktefi se ji dopustili je na podet

oslovenych vysoké.

4 )
Uvedte objekt Sikany

Ucitel

14%

Spoluzak

86%
\_ J

Graf 7 Otazka z dotazniku ¢. 8. Uved’te objekt Sikany.
Zdroj: Tvorba vlastni.

Sikana vii¢i ugiteli je alarmujici, nebot pedagog by mél byt vtomto sméru
nedotknutelny. Sikana je sméfovana piedeviim na spoluzaky, oboji je velmi $patné.
Zajimavé je, ze nikdo neuvedl duvod, pro¢ Sikanu spachal na ugditeli, u spoluzaka byl
uveden spiSe zplisob nez divod a to fyzické napadani, brani svacin a vymahani

kapesného, slovni urdzky a posmésky, ni¢eni osobnich véci (bryle, odévy, mobilni
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telefony), usttizeni vlast jedné obézni spoluzacky, zastraSovani, nuceni k nenormalnim

veécem.
4 )
Kolik casu denné travite u TV?
Vice c¢asu
11%
3 hodiny Obcas
36% 15%
~1 hodina
9%
2 hodiny
\_ 29% Y,

Graf 8 Otazka z dotazniku ¢&. 9. Kolik ¢asu denné travite u TV?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Primérny Cas traveny denné u televize je 2 az 3 hodiny a travi ho tak predevsim divky.

4 )
Kolik ¢asu travite denné u PC a internetu?
Vice
3 hodiny 11%
24%

Obden
13%

‘ Obcas
4%

1 hodina
16%

32%

. J

Graf 9 Otazka z dotazniku ¢&. 10. Kolik ¢asu travite denné u PC a internetu?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Primérny ¢as traveny u PC je podobny jako u TV, ale ptevazuji chlapci.
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Nejcastéji navStévované webové stranky

YouTube
12% Facebook

I 20%
Jiné

Google

16%
< 9%
Atlas ‘Nevhodné
9% 6%
Ce;(t)z/um Seznam
° 18%
. ’ J

Graf 10 Otazka z dotazniku €. 11. Nejéastéji nav§tévované webové stranky.
Zdroj: Tvorba vlastni.

Z grafu vyplyva, Ze nejoblibenéj$i je Facebook, dale Seznam, Google, YouTube,
Centrum, Atlas koresponduje s jinymi weby, nevhodné jsou pro tuto v€kovou skupinu
zastoupeny 6 %. U jinych respondenti neuvedli jaké. U dévcat vede Facebook
a YouTube. Nasilna tématika dévCata nezajimd a stranky se sexudlni tématikou

navstévuji 2 % dévcat.

e A
Vadi Vam reklama?

Nékdy
10%

Nevim
8%

Ano
8%

74%

. J

Graf 11 Otazka z dotazniku €. 12. Vadi Vam reklama?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Pfevazna vétSina dotdzanych uvedla, Ze ji reklama nevadi. Pokud ano nebo nékdy,

nektefi navic jako diivod uvedli, ze jim reklama vadi pii sledovani hlavniho programu,
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tim, Ze je Casta, nékdy dlouhd a narusuje plynulost sledovani. 4 % procenta dotdzanych

(chlapci) k odpovédi piipsala, ze ¢eska reklama je vétSinou trapna.

Chapete reklamu jako soucast zivotniho
stylu?

Nékdy
17%

Ano

Graf 12 Otazka z dotazniku €. 13. Chapete reklamu jako soudast Zivotniho stylu?
Zdroj: Tvorba vlastni.

PrevaZzna vétsina respondentt ji tak chape, takZze mediélni vliv je opravdu veliky. Divky
uvadeli veétsi orientaci v odivéani, kosmetice a ucesech, chlapci uvadéli spise technické

smery.

Kourite?

Obcas
13%

Ne
40%

Graf 13 Otazka z dotazniku ¢. 14. KoufFite?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Procento kurakll na Skole je znacné, dle dotaznikl ptevazuji divky. V priméru divky

vykouii 10 — 15 cigaret denné, chlapci udavaji pocet mezi 10 az 20 cigaretami denng.
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Co koufrite?

Oboji
21%

Marihuanu

Cigarety 17%

62%

. J

Graf 14 Otazka z dotazniku ¢&. 15. Co koufite?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Prevaznd cast dotdzanych kouii cigarety, ncktefi pfiileZitostné pouze marihuanu
a nékteti oboji. Kazdopadné to odporuje zdravému zivotnimu stylu a procento uzivatelli

je s ohledem na vék nebezpecné.

e A
Mate zkusenost s alkoholem?

Ne
16%

84%
\_ J

Graf 15 Otazka z dotazniku ¢. 16. Mate zku§enost s alkoholem?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Bohuzel procento téch, co odpovidali ano je vysoké, z odpoveédi vyplyva, ze vice piji
chlapci nez divky. Popiji obc¢as v restauracich, coz je vzhledem k vékové skupiné
alarmujici, dale na vecircich, diskotékach a v parté. 47 % dotazanych uvedlo, Ze alkohol

Jiz nepiji, protoze jim bylo velmi Spatné, 2 % a to divky uvedly otravu alkoholem.
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Cemu davate z alkoholickych napojti

prednost
Sekt Destilaty
14% 7% Michané napoje
9%
Likéry
2%
Vino / Nerozlisuji
19% 11%
Pivo
\_ 38% )

Graf 16 Otazka z dotazniku & 17. Cemu davite z alkoholickych napoji prednost.
Zdroj: Tvorba vlastni.

Nejcastéji se pije pivo, vino sekt a ostatni alkoholické napoje. Chlapci davaji prednost

pivu, vinu a destilatim, divky vinu, sektu, michanym népojim.

4 )
Mate zkusenost s tzv. tvrdymi drogami?

Ano
7%

Ne

\ 93% y

Graf 17 Otazka z dotazniku ¢. 18. Mate zkuSenost s tzv. tvrdymi drogami?
Zdroj: Tvorba vlastni.

7 % odpovédélo ano, prevladaji divky. Z drog bylo uvedeno 6 % LSD a 1 % pervitin.

Zajimavé je, ze vSichni uvedli, ze takovy druh drogy uzili pouze jednou.
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Byli jste jiz vySetfovani Policii CR?

Ano
26%

Graf 18 Otazka z dotazniku &. 19. Byli jste jiz vySetéovani Policii CR?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Nezanedbatelna ¢ast dotazanych jiz ma zkuSenost s Policii CR, vétsinou chlapci.
Zadivod byly uvedeny pfedev§im drobné kradeze v obchodni siti, zadrzeni

v souvislosti s pozivanim alkoholickych napoji a poskozovani cizi véci.

Vase oblibena cetba

Casopisy
38%

Knihy
51%

Noviny
11%

Graf 19 Otazka z dotazniku ¢. 20. Vase oblibena etba.
Zdroj: Tvorba vlastni.

V oblibenosti prevladdaji knihy (dobrodruzné, romany, detektivky, odborna literatura,
encyklopedie a atlasy, u dvou respondenti byla uvedena i bible), nasleduji ¢asopisy
(médni, védecké, technické a bulvar) a noviny (MF Dnes, Sport a bulvar). Divky

a chlapci vychézi 1:1.
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Komu davate nejvétsi divéru?
Ucitelé
13%

Pratelé
24%
Rodina
62%
Nevim
1%
\_ J

Graf 20 Otazka z dotazniku €. 21. Komu davate nejvétsi divéru?
Zdroj: Tvorba vlastni.

Rodiné véii vice divky neZ chlapci. Ti davaji pfednost pratelim. Diivéra v ucitele tu je

také a je zajimavé, Ze uciteli véfi vice divky neZ chlapci.

( )
Co je pro Vas dulezitéjsi?
, Kondice
Uspéch 14%
21%
Zabava
13%
Vzhled‘
18%
Penize
\ 34% )

Mev s

Zdroj: Tvorba vlastni.

Bohuzel pro vétsinu dotizanych jsou nejdilezitdjsi penize. Uspéch predgil vzhled,

zdravi se opomiji, posledni misto obsadila zabava.
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5.4 Prezentace vysledkit a ovéieni stanovenych hypotéz

Vysledky vyzkumu jsem zpracovala na zakladé dotaznikd. Cilem bylo zjistit postoj
respondentil k médiim, Skole, ndvykovym latkam, volnocasovym aktivitim a rodiné.
Odpovidalo vice dév¢at nez chlapcti. Z odpovédi vyplyva, ze vice chlapci travi cas
po skole pobytem venku, dévéata davaji piednost u¢eni. Cas u televize travi divky
a chlapci zhruba stejné, na internetu vice chlapci. Co se tyka reklamy, pfevazna cast
respondentl ji chépe jako soucast zivotniho stylu a proto jim reklama nevadi. Divky
uvadély veétsi orientaci v odivani a kosmetice, chlapci uvadéli spise technické sméry.
ZkuSenosti s alkoholem ma vétSina respondentl, pfevazné chlapci a stejné tak je to
S koufenim. Par respondentii ma jiz zkuSenost i s drogou, z dotazniki vyplynulo, Ze
pouze piilezitostn€é, pravidelné nikdo. Z dotdzanych pievazné chlapci byli jiz
vySetfovani Policii CR a to vsouvislosti sdrobnymi kradezemi, opilstvim
a za vandalismus. VétSina respondentli ma nejvétsi daveéru k roding a to pevazné divky,
chlapci spiSe k pratelim. Za své priority respondenti uvedli penize a uspéch, divky

ve vétsi mife vzhled.

e HI1 Predpokladam, Ze rodife vénuji dostatenou pozornost Skolnimu

prospéchu svych déti.

Po zpracovani dotaznikl bylo zjisténo, Ze pfevazna ¢ast rodicl vénuje pozornost tomu,

jak jejich déti prospivaji ve skole. Hypotéza se tedy potvrdila.
e H2 Piredpokladam, Ze respondenti maji duvéru k médiim.

Prizkumem bylo zjisténo, ze média podstatné ovlivituji minéni respondentti. Nejvice
televize, internet a modni Casopisy. Reklama je pro né soucasti Zivotniho stylu.

Hypotéza se tedy potvrdila.
¢ H3 Predpokladam, Ze respondenti upiednostiiuji zdravy Zivotni styl.

Vysledky dotaznikii poukazuji na to, Ze zdravy Zivotni styl neni prioritou dotazanych.
Téch, ktefi maji zkuSenosti s alkoholem, koufenim a jinymi navykovymi latkami je
pomérné vysoké procento. Alkohol konzumuji pfevazné chlapci a divky jsou vice
zavislé na cigaretach. Znepokojujici je koufeni marihuany, i kdyZ vétSina respondentt
uvadéla pouze prileZitostné. Piesto z celkového poctu respondentli 2 % koufi marihuanu

téméf pravidelné. Hypotéza se tedy nepotvrdila.
38



e H4 Predpokladam, Ze respondenti maji nejvétsi duvéru k uciteli a rodiné.

Z dotazanych chlapcii a dévcat nejvice vEii rodiné a pratelim, davéra k uciteli je

na poslednim misté. Hypotéza se tedy nepotvrdila.
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Z.avér

Obsahem této prace je problematika reklamniho pisobeni na déti a mladez v souvislosti
s kriminalitou. Masmédia jsou a budou dilezitou souéasti nasi spole¢nosti. Na jedné
strané plni funkci informatora, ovlivituji smysleni nds vSech, drzi krok s dobou a snazi
se nepolevit na vzdélanosti celé spolecnosti. Ale na stran¢ druhé mohou manipulovat
s vefejnym minénim, vnaset do zivota lidi falesné iluze a Sifit dezinformace. Déti
a mladez jsou nejvice ohrozenou skupinou téch, kteti mohou snadno podlehnout. Svoji
roli tu ma pfedevSim rodina. Méla by byt zdkladnim cinitelem toho, aby jejich déti
neposuzovali zivot podle reklamy, protoze bez toho je spolecnost nepfijme. V ramci
praxe jsem méla moznost hovofit S rodi¢i problémovych déti. Z rozhovort vyplynulo,
ze vétsina rodicu je Casoveé vytizena a i kdyz se snazi sledovat vysledky ve $kole, nejsou
schopni se détem vénovat v plné mife. A tak misto toho nabizi détem ndhrazky
Vv podob¢ penéz a jinych hmotnych véci. Ne ale vSichni. Jsou rodiny, které patii
k socialn¢ slabsim a nemohou svym détem dat, co si pieji. A pravé tyto déti, aby mohly
fungovat v kolektivu a u svych vrstevnikli, jsou schopny si véci opatfit nelegalnim
zpusobem. I kdyZ to neni Casty jev, ale existuje. Pti podrobnéjsi analyze rozhovori jsem
zjistila, ze déti jsou velkymi konzumenty reklamy a touzi po vécech, které jsou nad
moznosti rodi¢d. A nejde jen o to, dale je tu sledovani nevhodnych poradi, role
bohatych a mocnych, které mohou vytvafet milné predstavy, Ze ten kdo mé penize
a moc je uznavan spolecnosti. K problémovym jednanim dochazi vétSinou mimo Skolu
a rodinu. Aby se tyto negativni jevy eliminovaly, je zapotfebi fungovani rodiny v plné
rozsahu, piehled o volnocasovych aktivitaich déti a soustavna spoluprace se Skolou.
Rodina je zéklad statu a spolecnost na to diive kladla veliky diraz. A tak by tomu mélo

byt i nyni. Jinak nadale budeme sledovat, jak naristaji statistiky mladych delikventa.
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Resumé

Bakalatska prace popisuje vliv reklamy na kriminalitu mladeze. Jejim cilem bylo se
blize seznamit se sou¢asnym postojem reklamy v masmédiich vici détem a mladistvym,
poukazat na neklesajici kriminalitu, popsat funkci rodiny a Skoly a zplsob traveni

volného ¢asu.

Prvni ¢ast moji prace se zabyva popisem obsahu masmédii, jejim vlivem na spolecnost,
déti a mladez. V druhé €asti se vénuji funkci médii a plisobenim na déti a mladez. Tieti
¢ast se zabyva kriminalitou mladeze, trestnou ¢innosti a vlivem televizniho nasili na déti
a mladez. Ctvrta ¢ast obsahuje funkci rodiny a $koly, popisuje Sikanu a traveni volného
Casu. Pata Cast uzavird obsah empirickym Setfenim za pouziti kvantitativniho prizkumu,
jehoz cilem bylo zjistit vyuzivani médii, vztahy k rodin¢ a skole, traveni volného Casu

a zpusob zdravého Zivotniho stylu.
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Anotace

Tato prace se zabyva popisem vlivu reklamy v masmédiich na mladez stfedni Skoly.
V jednotlivych ¢astech ¢leni média, jejich ucel a kriminalitu déti a mladeze a jeji
disledky. Zabyva se rodinnou vychovou, dilezitosti Skolni vychovy a travenim volného
Casu deti a mladeze. V praktické casti se zabyva prizkumem pomoci dotaznikového

Setfeni a jeho naslednym vyhodnocenim.

Klicova slova

Reklama, masmédia, pocita¢, internet, televize, déti, mladdez, kriminalita mladeze,

rodina, Skola, volny cas.

Annotation

This work deals with the description of the impact of advertising on juvenile
delinquency, high school. In some parts of the members of the media, their purpose,
children and youth crime and its consequences. It deals with family education, school
education and the importance of free time children and youth. The practical part deals

with the research questionnaire and its subsequent evaluation.

Key Words

Advertising, mass media, computer, internet, television, children, youth, youth crime,

family, school, leisure.
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Seznam priloh: dotaznik €. 1 otazky

1. Jste muz /Zena
2. Kolik je Viam let?
3. Jste z uplné rodiny? ANO-NE

4, Jak casto vénuji rodice pozornost vaSemu Skolnimu prospéchu: (uved'te

jednu moznost)
a) neustale
b) prubézné
C) obcas
d) wvibec
5. Vase ¢innost po ndavratu ze Skoly: (uved’te jednu moznost)
a) uceni
b) sport
C) zajmova ¢innost
d) jdete ven
e) TV
f) PC
6. Dopustili jste se zaskoldactvi? ANO-NE
7. Dopustili jste se ve Skole Sikany?
8. Uved’te objekt Sikany: spoluzak — ucitel (uved'te divod)
9. Kolik ¢asu denné travite u TV? (uved'te jednu moznost)
a) 1hod.
b) 2 hod.
c) 3hod.

d) vice casu



10.

11.

12.

13.

e) obcas

Kolik ¢asu denné travite u PC a internetu? (uved’te jednu moznost)
a) 1hod.

b) 2 hod.

¢) 3hod.

d) vice Casu

e) obden

f) obcas

Nejcastéji navstévované webové stranky: (1ze 3 moznosti)
a) Seznam

b) Centrum

c) Atlas

d) Google

e) Facebook

f) YouTube

g) Nevhodné (sexualni tématika, nasilna tématika)

h) Jiné (uved’te jaké)

Vadi Vim reklama? ANO-NE-NEKDY-NEVIM

Chapete reklamu jako soucast Zivotniho stylu? ANO-NE (uved'te diivod)

14. Kouvite? (uved'te kolik cigaret denn¢)

15.

Co kourite?
a) cigarety
b) marihuanu

C) oboji

16. Mate zkuSenost s alkoholem? ANO-NE (uved'te prostiedi)



17. Cemu ddvite z alkoholickych ndpojii pFednost:
a) pivo
b) vino
c) destilaty
d) likéry
e) michané napoje
f) nerozliSuji
18. Mute zkuSenost 7 tzv. tvrdymi drogami? (pokud ano, uved'te o jaké drogy jde)
19. Byl/a jste ji vySetiovin/a Policii CR? (uved'te prog)
20. Vase oblibena cCetba:
a) knihy
b) cCasopisy
C) noviny
21. Komu davdte nejvetsi ditvéru:
a) rodina
b) ucitel
C) pratelé
d) nevim
22. Co je pro Vis nejduleZitéjsi?
a) kondice
b) tuspéch
C) penize
d) vzhled

e) zabava
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